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Apresentacao

A Pontificia Universidade Catélica de Goids — PUC GOIAS criou o curso de
Comunicagdo Social - Habilitacdo em Jornalismo, realizando seu primeiro vestibular em
2006/1. O curso de Comunicagao Social - Habilitacao em Jornalismo, da PUC GOIAS, ¢é
reconhecido pelo MEC, Portaria n°® 596, de 26/06/2007, publicada no "Didario Oficial" da
Unido em 27/06/2007.

Na construc¢do da proposta pedagdgica do curso, contribuiram, particularmente,
os docentes e a coordenagao pedagdgica do curso de Comunicagdo Social — Habilitagao
em Jornalismo e, também, docentes da PUC GOIAS com formacgdo na drea ou dreas
afins e assessores da Pr6-Reitoria de Graduacao - Prograd.

Os referenciais que presidiram a formula¢do da atual proposta sdo os que
orientam os cursos de graduacdo nesta Universidade, seus documentos bdsicos e as
Diretrizes Curriculares Nacionais do CNE/CES, para a drea de Comunicacdo Social
(Parecer CNE/CES n° 492, aprovado em 3/4/2001 e Resolu¢do CNE/CES n°16/2002).

Como nos projetos dos demais cursos da Instituicdo, a consolidagdo da avaliacao
interna e externa foi determinante na constru¢do do projeto pedagdgico do curso de

Comunicac¢do Social - Habilitagdo em Jornalismo.



1 - INTRODUCAO

A constru¢do de um projeto pedagdégico compreende um processo de reflexdo que
envolve multiplas esferas: a do conhecimento académico, a do espacgo social, construido e
construtor das préticas profissionais, e a da prética docente. Libaneo (1995) explica que o
projeto apresenta orientacdes gerais que sintetizam as ligacOes da instituicdo de ensino
tanto com o sistema escolar mais amplo quanto com os planos de ensino. Esse
planejamento coletivo de todo o conjunto das atividades de ensino é uma forma de
constru¢ao da autonomia institucional (LIBANEO et al., 2003).

Considerando a complexidade desse processo, o projeto deve sistematizar, a partir
dos debates realizados no permanente processo de avaliacdo, as concepgdes que a
instituicdo assume em relacdo a estas esferas e, assim, orientar a constru¢do, nunca
finalizada, de um espaco que possibilite uma sélida formagdo de seus alunos e uma
continua qualifica¢do de seu corpo docente.

A autonomia institucional resulta de uma mudanga que se inicia internamente, no

ambito do processo ensino-aprendizagem, e que compreende, segundo Herndndez (1998),

outra maneira de representar o conhecimento escolar baseado
na aprendizagem da interpretacdo da realidade, orientada para
o estabelecimento de relacdes entre a vida dos alunos e
professores € o conhecimento que as disciplinas (que nem
sempre coincidem com o das disciplinas escolares) e outros
saberes ndo disciplinares vao elaborando. (p. 90-1).

A partir desse processo, na chamada, por Herndndez, comunidade de aprendizagem,
€ possivel a educacdo de melhores cidaddos, o que implica em uma intervencao e uma
mudanca da realidade.

Como afirma Vasconcellos (2000), a tarefa do projeto deve ser a de ajudar o
educador na transformacao da pratica, “na direcdo de um ensino mais significativo, critico,
criativo e duradouro, como mediag¢do para a construcdo da cidadania, na perspectiva da
autonomia e da solidariedade” (p. 200). Tendo como meta essa reapropriagao da existéncia,
o presente projeto pedagdgico do Curso de Comunicacdo Social — Habilitagdo em

Jornalismo apresenta o resultado do trabalho empreendido desde 2006, quando da



formulacdo do primeiro, organizando o que foi debatido nas reunides de colegiado, nos
processos de avaliagdo permanente e semestrais do curso e do corpo docente.

A reflexdo sobre a importancia da elaboracao coletiva deste projeto ¢ acompanhada
pela importancia cada vez mais perceptivel da pratica jornalistica na reconfiguragdo do
espaco publico e na consolidacdo da cidadania. A chamada hipétese de agenda setting
problematiza o papel desempenhado pelo jornalismo em relacdo as questdes que afetam a
sociedade diretamente, mas que ndao podem ser apreendidas na relacdo direta que o
individuo estabelece com a realidade (HOHLFELDT, 2003), o que indica uma funcio ainda
mais decisiva para o jornalismo.

Sendo o Jornalismo atividade profissional que consiste em lidar com noticias, dados
factuais, divulgacao de informacgdes e praticas de coleta, publicacdo de informagdes sobre
eventos atuais e de reportagens, cujo cunho é analitico, a PUC GOIAS objetiva com esse
curso construir um ambiente que permita aos alunos entender o complexo sistema
mididtico, o papel desempenhado pela institucionaliza¢do de praticas profissionais e pelas
convencdes inerentes a linguagem jornalistica (CORREIA, 1995) e que, assim, possibilite a
alunos e professores a atuac@o sobre a ordem social e sobre a configuracdo do espago
publico.

Coerente com sua missdo e consciente de que o uso dos meios de comunicacao
transformam, de modo fundamental, a organizacdo da vida social, abrindo caminhos para
novas formas de acdo, de interacdo e de exercicio de poder, a Pontificia Universidade
Catolica de Goids se propde a empreender a implementacdo de um projeto de qualidade
para a formagdo do profissional do jornalismo.

As concepcdes que norteardo o processo ensino-aprendizagem, o trabalho de gestao
e o carater interdisciplinar da matriz curricular sdo:

- a existéncia de relacdo entre o estilo jornalistico e a compreensdo intersubjetiva da
realidade social;

- a linguagem e o estilo praticados no Jornalismo como componentes da formagao
dos consensos e na instituicdo, reproducdo e discussao de normas;

- o Jornalismo, como prética social, contribuindo para a compreensdo e reconstru¢ao
social da realidade;

- o Jornalismo como pratica social produtora de sentido.



- o Jornalismo como atividade comprometida com a reflexdo ética e politica no
sentido da construcdo da cidadania e da autonomia dos sujeitos histéricos.

Nesta perspectiva e articulando a formacdo cientifico-tecnoldgica e critico-
humanista, a PUC GOIAS tem como meta a formagcio do profissional que, desempenhando
o jornalismo, reflita sobre sua atuacdo como construtor da sociedade e incorpore

permanentemente novos desafios e oportunidades.

2. ANTECEDENTES

Com o objetivo de gerar novas oportunidades de estudo e qualificagdo profissional
para uma regiao importante no contexto nacional e na qual existe uma demanda na area do
ensino superior, a PUC GOIAS elaborou um plano de expansdo por meio da criagio de
novos cursos e do conseqiiente aumento de sua estrutura fisica e de seus equipamentos.

O estudo e a escolha dos novos cursos a serem oferecidos foram feitos a partir da
andlise de dados quantitativos e de informacdes qualitativas. Quantitativamente, os dados
levantados pelo IBGE mostram um crescimento da ordem de 160% da populacido de Goids
e de 630% da populacdo de Goiania, no periodo de 1960 a 2000, lembrando que as
primeiras Universidades de Goids, a Catélica e a Federal foram criadas no inicio da década
de 60. Em 1996, existiam em Goids 36 Institui¢des de Ensino Superior, com 43.706 alunos
matriculados oferecendo, anualmente, 13.016 vagas (INEP/MEC). Em 2000, a populacdo
de Goids chegou a 5.003.228 habitantes (Censo 2000/IBGE) e, mesmo considerando a
expansdo verificada na rede de Institui¢des de Ensino Superior, as necessidades ainda nao
foram totalmente atendidas, principalmente em termos qualitativos.

Levantamento realizado recentemente mostrou que na regido Centro-Oeste existem
16 faculdades com curso de jornalismo, das quais cinco no Estado de Goids. Destas, quatro
(4) sdo privadas e uma (1) federal. A média de concorréncia por vaga, nesta ultima, tem
sido de 15 alunos.

Analisando o cendrio regional, depara-se com outros fatores que contribuem
também para um expressivo aumento da demanda por cursos voltados para a formacgdo de

profissionais na drea de comunicagao.
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A economia goiana comeg¢a 0 novo milénio com perspectivas muito positivas. Um
conjunto de fatores que vao desde o aumento da produgdo agricola e os avangos da
pecudria, passando pela modernizagdo e diversificagdo do parque industrial (IBGE), até o
anuncio de investimentos macicos nos mais diversos setores da economia, pela iniciativa
privada, traduzem a certeza de que Goids, em pouco tempo, estard entre as seis unidades
mais desenvolvidas e competitivas da Federacgao.

Um levantamento sobre as inteng¢Oes de investimento do setor privado e alguns
programas do poder publico, por exemplo, apontam para valores superiores a R$ 20,7
bilhdes até 2010 (Seplan/GO). Outro indicador positivo € o forte crescimento das
exportacdes de Goids em 2007, superando 52% em relacio a 2006 e sendo trés vezes maior
que o da balanca brasileira (CDL — Goiania/Goids Agora).

Paralelamente a esse cendrio, mais de US$ 900 milhdes estdo sendo investidos no
Estado por empresas como Mitsubishi, Perdigdo, Nestlé, Gessy-Lever e Honda, dentre
outras. Até 2009, o Estado receberd R$ 1,9 bilhdo em investimentos privados para a
instalacdo de novas industrias, ampliando o parque industrial em 42%. Sem deixar a sua
tradicional vocacdo para a agropecudria, Goids vai acelerando também a sua participagao
no setor de servigcos. Para atender a um universo de 5.003.228 habitantes, 1.021.362 em
Goiania, as empresas goianas tém investido em tecnologia e recursos humanos.

No caso de empresas de Comunicacdo Social, o panorama nao € diferente: a midia,
de modo geral, tem se desenvolvido em larga escala. Atualmente, o quadro € o seguinte: ha
seis canais de televisdo em Goiania, o canal da UCG/TV e os repetidores das Redes Globo,
Bandeirantes, SBT, Cultura e Record; sete canais no interior do Estado; sessenta e trés
emissoras de rddio; cerca de setenta jornais, sendo dois didrios (o Popular e Didrio da
Manh3) e os demais semanais e/ou mensais; revistas; empresas de outdoor, assessoria de
comunicacdo, produtoras e agéncias de Publicidade e Propaganda.

Com a inauguracio do Centro de Convencdes em Goiania e do Centro de Cultura e
Convengdes Oscar Niemayer o Estado tem sediado inumeros eventos que, por sua vez,
absorvem toda mao-de-obra especializada no trabalho de divulgacdo, sem contar aqueles
eventos que naturalmente necessitam de veiculagdo pelos meios de comunicagdo, a

exemplo de formaturas, festas regionais, feiras, festivais, congressos.
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Segundo o Goidnia Convention & Visitors Bureau, a capital goiana ocupa hoje uma
posicdo estratégica na captacdo de recursos e realizacdo de eventos em nivel nacional.
Exemplo significativo, é o sucesso nacional do Festival Internacional de Cinema
Ambiental, o FICA, que ocorre na Cidade de Goids, a antiga capital do Estado, e que
posiciona Goids no centro da discussdo da produgdo audiovisual do Pais.

E nesse contexto que a PUC GOIAS consolida a instalagio do curso de Jornalismo,
na perspectiva de formar profissionais com uma sdlida base tedrica e pratica, capaz de
possibilitar o acompanhamento e a interpretacdo dos fatos sociais, em suas diferentes
dimensdes. O conhecimento humanista, politico-econdmico, e das técnicas
profissionalizantes permitird a atuacdo numa realidade que fomenta questionamentos e
demanda solugdes e, por isso, configura-se como instigante e promissora.

Aliada a realidade sécio-politica e econdmica, figura a formagdo técnico-
instrumental calcada nos principios da arte, da criatividade e da informética como
prioridades. Da forma como est4 estruturado, o Curso de Comunicacio Social — Habilitacdo
em Jornalismo da PUC GOIAS prioriza uma formagio sélida em redagio/produgio de
textos com valorizacdo de midias como o audiovisual e o webjornalismo, sem se descuidar
dos meios impressos. Tal op¢do estd orientada por uma visdo de futuro para o exercicio
profissional, crescentemente desafiado pelo desenvolvimento e pela convergéncia das
novas tecnologias de comunicagao.

O Curso de Comunicagcdo Social - Habilitagdo em Jornalismo contempla, ainda, a
preocupacio constante com a qualidade, utilizando, como estratégia, um conjunto de agdes,
entre as quais se destacam:

— o0 desenvolvimento da proposta de ensino numa perspectiva critica na qual tem
énfase o aumento e a qualificacdo das fontes de informacdo sobre as novas
tecnologias e métodos de aplicagcdo, onde o profissional de Jornalismo vai atuar;

— a execucdo de um projeto pedagdgico democratico que incorpora, no processo de
construcdo do saber cientifico, as experiéncias do saber empirico sobre a
Comunicagao Social;

— arealizacdo de semindrios, palestras e estudos dirigidos com discussdo de textos e

casos, bem como de eventos mediante os quais o aluno tenha amplo acesso a todas
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as fontes, opinides e dados, que propiciem uma formacdo plural e rica,
imprescindivel para o seu sucesso profissional;

— intercdmbio com outras instituicdes de ensino de Comunicacdo Social, visando

aprofundar o conhecimento cientifico e compartilhar experiéncias que possibilitem
a formacao continuada do corpo docente.

Atualmente, o mercado exige do jornalista profissional uma atuacdo cada vez mais
especializada, mas que expresse, simultaneamente, um olhar mais amplo sobre a
Comunicacdo Social e suas complexidades. Nesse sentido, o curriculo foi estruturado de
maneira a possibilitar ao aluno tanto o dominio de conhecimentos e habilidades gerais
indispensaveis ao exercicio do profissional da Comunicagao, quanto o de saberes e praticas
especificas do Jornalismo.

O curriculo abrange disciplinas de formacdo bdsica e especializada, numa abordagem
que constantemente articula teoria-pratica na perspectiva do desenvolvimento das
habilidades exigidas no exercicio da profissdo, para que o egresso possa apropriar-se do
processo de producdo jornalistica em sua totalidade, desde o registro de um fato até a
repercussao de sua divulgacao pelos meios de comunicag¢do de massa.

A pratica jornalistica comeca ja nos primeiros periodos do curso, com vdrias disciplinas
utilizando laboratérios especificos, sustentada na respectiva fundamentagio tedrica. E
assim, especialmente, com Linguagem e Comunica¢do, Técnicas de Comunicagdo e
Fotografia, preparatdrias para o exercicio pritico de Producao e Redacao Jornalistica I e 11
(disciplinas que enfocam de forma contextualizada a pratica da redacdo jornalistica),
Fotojornalismo, Radiojornalismo, Telejornalismo, Edi¢do Jornalistica, Jornalismo
Cientifico e Ambiental, Jornalismo Especializado e Webjornalismo, além das matérias que
conduzem ao dominio de software e de estratégias de producdo grafica, Infografia e
Videografia e Planejamento Grafico e Editorial. Tais praticas também serdo incentivadas
mediante a participa¢do do aluno no desenvolvimento dos projetos de extensdo. No sexto,
sétimo e oitavo periodos, as disciplinas de Estagio, TCCI e TCCII propiciardo ao aluno a
sintese dos conhecimentos acumulados ao longo de seu processo de formagdao. O aluno
poderd cursar, entre as disciplinas optativas, a Lingua Brasileira de Sinais, LIBRA,

atendendo ao Decreto n° 5.626 de 22 de dezembro de 2005, baseado na Lei 10.436.
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E importante considerar, por fim, que o conhecimento técnico adquirido nas disciplinas
profissionalizantes e nas préticas laboratoriais acompanhadas ndo surtiria o efeito desejado
na formacao profissional do jornalista sem o aporte de uma base tedrica soélida, que ofereca
ao aluno a possibilidade de construir uma visao plural e critica do mundo. Para isso, além
das matérias orientadas as especialidades vinculadas ao exercicio profissional, o curriculo
inclui disciplinas:

— nas dareas da teoria e da epistemologia da comunicagdo e do jornalismo: Histéria do
Jornalismo, Comunicagdo em Radadio, Comunicacdo em Televisdo, Teorias da
Comunicagdo, Teorias do Jornalismo, Planejamento Gréfico e Visual, Assessoria de
Comunica¢do, Comunicagao na Web, Pesquisa em Comunica¢do, Planejamento de
Comunicagdo Integrada, Estudos Contemporaneos de Jornalismo, Comunicagdo e
Cidadania.

— nos campos de intersec¢do da comunicagio com outras disciplinas cientificas: Etica
e Jornalismo, Legislacdo da Comunicacdo e do Jornalismo.

— no ambito de uma formagdo geral e compreensiva da realidade em seus vérios
aspectos: Sociologia Geral e da Comunicagdo, Filosofia, Estética e Comunicagao,
Antropologia e Comunicagdo, Psicologia da Comunicacdo, Teoria Politica, Pesquisa
de Opinido e de Mercado, Teologia e Ciéncias Sociais e Humanas Aplicadas e as
disciplinas Optativas em nimero de doze (12).

Pelo peso que tais disciplinas tém na matriz curricular, tem-se a expectativa de que

venham despertar conscientemente a motivagao e o interesse dos estudantes, na medida em
que, a0 mesmo tempo em que exercitam a pratica nos laboratérios, adquiram maior senso

critico e conhecimento da profissao.

3. CONCEPCOES, FINALIDADES E OBJETIVOS

O Jornalista a ser formado pela PUC GOIAS deve ser um profissional que
desenvolva uma pratica fundada na pluralidade, na visdo de mundo complexa e na
sensibilidade humana e artistica, além da natural competéncia técnica. Nesse sentido, a
institui¢do pretende oferecer nao sé um instrumental tecnolégico adequado a estes tempos

de informacdo veloz, mas sobretudo uma base de conhecimentos que alimente a reflexdo
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sobre os usos sociais desse instrumental, das condi¢des de possibilidade do exercicio da
cidadania nesse tempo global e de suas relagdes com os processos € meios de comunicacao.

E necessdrio preparar o aluno para ingressar no mundo do trabalho, o que nio
significa tornd-lo um mero reprodutor de métodos e técnicas. Os processos contemporaneos
de mediagao social requerem do jornalista, além de cultura geral, criatividade, habilidade
no relacionamento interpessoal, capacidade de inovacao, busca do aprendizado continuo e
visdo interdisciplinar.

Dessa forma, busca-se a superagdo da tradicional dicotomia ainda presente nos
cursos de Jornalismo, ou seja, a ruptura entre a teoria e a pratica, a formacdo geral e a
especifica, a formacdo técnica e a humana. Persistem, ainda, cursos orientados para a
formagdo humanistica, outros privilegiam o ensino profissionalizante, sem que haja uma
correta integracdo entre todas as dimensdes que devem permear a proposta curricular que
responda 2s exigéncias da formacdo plena. E possivel que essa divisdo seja fruto, entre
outras coisas, da falta de uma maior tradi¢cdo cientifica e de reflexdes mais profundas do
ponto de vista pedagdgico. Os curriculos dos cursos de Jornalismo t€m sido estruturados
muito mais em funcdo de crengas importadas do mercado (e também de outros mercados,
que ndo o interno) e baseados em experiéncias individuais de alguns profissionais que se
tornaram referéncia, sendo poucos deles construidos com base em estudos sistematizados
ou em uma teoria pedagdgica moderna.

A proposta da PUC GOIAS busca justamente dar um passo adiante, evidenciando a
indissociabilidade entre a teoria e a prética, integrando os conteidos da formacgao geral, os
da formagdo especifica e os de natureza técnica e humanista, organizando as disciplinas
numa ordem crescente de complexidade, no transito dos conhecimentos fundamentais ao
exercicio profissional, da compreensao desses conceitos, por sua aplicacdo pratica, pela
andlise de seus elementos e de suas relagdes, e que proporcionem condi¢cdes para a
elaboragdo de sinteses que representem inovacdes técnicas e sociais.

Dessa forma, o curriculo € composto por disciplinas fundamentais e
profissionalizantes, sintetizadas de maneira mais ampla no TCCI e no TCCII. Desde o
primeiro ano do curso, disciplinas de fundamentagao tedrica e as especificas da habilitacao
em jornalismo foram distribuidas na matriz curricular, observando a escala crescente de

complexidade, a busca da articulacdo entre elas e da sua contigiiidade, - evitando a
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sobreposicdo dos contetdos -, a busca da interdisciplinaridade e a unido entre teoria, pratica
e andlise critica dos resultados.

Os contetdos, além de apresentarem os conceitos cldssicos do jornalismo, buscam a
sintonia com as teorias da comunicacdo de vanguarda, com as potencialidades das
tecnologias digitais da informagdo e com a diversificagdo das atividades profissionais em
comunicacdo social, sobretudo nas dreas do audiovisual e do ambiente virtual das redes de

computador.

4. PERFIL PROFISSIONAL DO JORNALISTA

4.1. PERFIL COMUM

De acordo com o Parecer CNE/CES 492/2001, de trés de abril de 2001, que trata
das Diretrizes Curriculares para a Area de Comunicacio Social e suas Habilitagdes, o perfil
comum do egresso corresponde a um objetivo de formacgdo geral que deve ser atendido por
todos os Cursos da drea e em todas as habilitacdes de Comunicagdo, qualquer que seja sua
énfase ou especificidade. Trata-se de base que garanta a identidade do Curso como de
Comunicacio.

O egresso de Curso de Graduacdio em Comunicacdo, em qualquer de suas

habilitagdes, caracteriza-se por:

- sua capacidade de criacdo, producgdo, distribui¢do, recepcdo, e andlise critica
referentes as midias, as praticas profissionais e sociais relacionadas com estas, € a suas
insercoes culturais, politicas e econdmicas;

- sua habilidade em refletir a variedade e mutabilidade de demandas sociais e
profissionais na d&rea, adequando-se a complexidade e velocidade do mundo
contemporaneo;

- visdo integradora e horizontalizada - genérica e a0 mesmo tempo especializada de seu
campo de trabalho -, possibilitando o entendimento da dindmica das diversas

modalidades comunicacionais e das suas relagdes com 0s processos sociais que as

originam e que destas decorrem.
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- utilizagdo critica do instrumental tedrico-pratico oferecido em seu curso sendo,
portanto, competente para posicionar-se de um ponto de vista ético-politico sobre o
exercicio do poder na comunicac¢io, sobre os constrangimentos a que a comunicagao
pode ser submetida, sobre as repercussdes sociais que enseja e ainda sobre as

necessidades da sociedade contemporanea em relacdo a comunicagdo social.

4.2. PERFIL ESPECIFICO DO EGRESSO EM JORNALISMO

O egresso em Jornalismo deve interpretar a realidade e expressar suas interpretacoes
por meio, sobretudo, do registro escrito. A sociabilidade e a iniciativa, condi¢cdes para o
contato com pessoas de todos os niveis sdcio-econdmicos, também se configuram como
requisitos que favorecem o trabalho do Jornalista. O desenvolvimento de sensibilidade
social permitird ao egresso em Jornalismo nao s6 a capacidade de manter contato com
pessoas de todos os niveis sécio-econdmicos como de distinguir, pelos critérios de
noticiabilidade, as situacdes de injustica social, denunciando-as.

O processo de producdo do jornalismo, cada vez mais industrializado, e as
demandas geradas pelo intenso processo de urbanizacdo da sociedade, que criaram tanto a
necessidade de gerenciamento da comunicacio interna dos setores econOmicos quanto a
necessidade de comunicagdo destes setores e dos setores politicos com as demais dreas da
sociedade, exigem do egresso em Jornalismo o manejo de instrumentos de administragdo e
o relacionamento com as fontes de informa¢do. Fomentam, ainda, a necessidade de que o
jornalista formado pela PUC GOIAS esteja tecnicamente habilitado a desenvolver suas
atividades nas mais diversas midias, impressas (jornais, revistas, boletins, murais,
newsletters etc.), eletronicas (rddio, TV, cinema) e on-line (home pages, Website, painéis
etc.), seja na grande imprensa ou na imprensa especializada e/ou segmentada.

O perfil do egresso em Jornalismo caracteriza-se:

- pela producdo de informagdes relacionadas a fatos, circunstancias e contextos do
momento presente;

- pelo exercicio da objetividade na apuracdo, interpretacdo, registro e divulgacdo dos
fatos sociais;

- pelo exercicio da traducdo e disseminagdo de informagdes de modo a qualificar o

SE€Nso comum;
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- pelo exercicio de relacdes com outras dreas sociais, culturais e econdmicas com as

quais o jornalismo faz interface.

Competéncia e Habilidades

As competéncias e habilidades também comportam dois niveis, um geral para
todas as profissoes e formacdes do campo da Comunicacdo e um especializado por
habilitacao.

As competéncias e habilidades gerais para os diferentes perfis sdo as seguintes:

- capacidade para assimilar criticamente conceitos que permitam a apreensao de teorias;
- conhecimento que viabilize o uso de tais conceitos e teorias em andlises criticas da
realidade;

- posicionamento de modo ético-politico;

- dominio das linguagens habitualmente usadas nos processos de comunicagao, nas
dimensodes de criagcdo, de producdo, de interpretacao e da técnica;

- capacidade para experimentar e inovar o uso destas linguagens;

- condicdes para elaborar reflexdo critica sobre as praticas profissionais no campo da
Comunicagdo;

- competéncia no uso da lingua nacional para escrita e interpretacdo de textos gerais e
especializados na drea.

Para o egresso de Jornalismo sdo as seguintes competéncias especificas:

- capacidade para registrar fatos jornalisticos, apurando, interpretando, editando e
transformando-os em noticias e reportagens;

- competéncia para interpretar, explicar e contextualizar informagdes;

- condig¢des para investigar informagdes, produzir textos € mensagens jornalisticas com
clareza e correcao e editd-los em espaco e periodo de tempo limitados;

- aptiddo para formular pautas e planejar coberturas jornalisticas;

- habilidade para formular questdes e conduzir entrevistas;

- competéncia para relacionar-se com fontes de informac¢do de qualquer natureza;

- facilidade para trabalhar em equipe;
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- compreensao e conhecimento para sistematizar e organizar os processos de produgao
jornalistica;

- condicdes para desenvolver, planejar, propor, executar e avaliar projetos na drea de
comunicacdo jornalistica;

- capacidade para avaliar criticamente produtos, praticas e empreendimentos
jornalisticos;

- compreensdo sobre os processos envolvidos na recep¢do de mensagens jornalisticas e
seus impactos sobre os diversos setores da sociedade;

- condic¢des para buscar a verdade jornalistica, com postura ética € compromisso com a
cidadania;

- dominio da lingua nacional e das estruturas narrativas e expositivas aplicaveis as
mensagens jornalisticas, abrangendo-se leitura, compreensao, interpretacao e redacao;

- dominio da linguagem jornalistica apropriada aos diferentes meios e modalidades

tecnoldgicas de comunicagao.

5. CAMPO DE ATUACAO DO JORNALISTA

O mercado de trabalho em que esse profissional deverd atuar € complexo, porque
constituido por uma gama de interesses sociais contraditorios, requerendo do jornalista a
capacidade de apreendé-la, de distinguir o falso do verdadeiro e oferecer a sociedade um
produto tdo isento quanto possivel.

Numa sociedade de consumo como € a sociedade moderna, o papel do jornalista
estd garantido em empresas publicas, de comunicacdo, redes de TV, cadeias de jornal,
rddios e demais instancias da comunicagdo. Politicos e profissionais liberais (médicos,
psicélogos, dentre outros) também necessitam da acao estratégica do comunicador.

Para desenvolver suas atividades, o profissional formado em jornalismo tem como
local tipico de trabalho departamentos de comunicacdo de empresas nacionais e
multinacionais, departamento de imprensa nos 6rgaos publicos oficiais, sindicatos, Ongs,
Associacdes Comunitarias, Centros de Ensino e Pesquisa, além das demais possibilidades

de trabalho na drea de comunicac¢do social em geral.
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Na Assessoria de Imprensa e de Comunicagdo, ele pode promover o contato entre
uma organizacdo € a imprensa, a fim de divulgar o nome da empresa, seus valores e
produtos e elaborar publicacdes destinadas a funciondrios e clientes. Na Edicdo, definir o
enfoque e o tamanho da reportagem e escrever o texto final. Em veiculos impressos e na
Internet, selecionar fotos e ilustragdes que serdo usadas. Em Rédio e Televisao, combinar
imagens e sons numa mesma fita para dar forma final a documentarios e noticidrios. No
Fotojornalismo, fotografar cenas reais, pessoas € acontecimentos para reportagens em
jornais, revistas ou Internet. Na Reportagem, coletar informagdes e redigir textos para

divulgacdo em radio, televisdo, jornais, revistas e Internet.

6. PROPOSTA CURRICULAR

6.1. DIMENSAO HISTORICA

Os docentes do curso devem criar condi¢des para que os alunos reflitam, a partir dos
diversos conteidos ministrados em sala de aula, sobre as mudangas que ocorrem no mundo
e que influenciam a 4rea de Jornalismo. E necessério que os alunos conhecam, também, as
véarias fases pelas quais passou a Comunicacdo Social desde que se transformou em
formacdo de nivel superior, até nossos dias, seja em Goids, no Brasil ou no Mundo.
Também € necessdrio que conhecam os referenciais filoséficos, epistemoldgicos e tedricos
que as nortearam em cada momento histdrico e quais as fungdes sociais que cumpriram.

A histéria da Comunicagdo e do Jornalismo e a evolucdo profissional do jornalista
estdo presentes no conteudo programatico de vdrias disciplinas que compdem a matriz
curricular do curso. O conhecimento histérico da profissdo permite ao aluno ter uma
verdadeira dimensdo do campo em que atuard e, ainda, saber quais sd@o os principais
desafios que o esperam.

No mundo atual, em acelerada mudanca, exige-se do profissional a articulagdo do
seu saber ao contexto. Assim, seu processo de reflexao critica e de criagdo deverd ter
plasticidade suficiente para assimilar e produzir novas teorias e linguagens. Sem essa
plasticidade propiciada pela vis@o histérica, o Comunicador Social torna-se vulneravel ao

mercado e limitado quanto ao uso dos meios e das ferramentas de trabalho.
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6.2. DIMENSOES FILOSOFICA E EPISTEMOLOGICA

O Curso de Jornalismo da PUC GOIAS deve possibilitar aos alunos o conhecimento
das especificidades do campo da Comunicagdo Social, a partir de um quadro de referéncias
(episteme) que alicerca seus conhecimentos especificos e se manifesta nas praticas
profissionais e nas diferentes interpretagdes tedricas.

As disciplinas devem ser trabalhadas a partir da concep¢ao de Homem, de Mundo,
da Cultura, da relagdo que o curso tem com a sociedade e da concep¢do de conhecimento
COMO Um processo em construgao.

O saber que circula no curso deve permitir que seja feita uma sintese entre dois tipos
de conhecimento que geralmente estdo distante entre si: - aqueles pensados, produzidos e
ministrados dentro do ambiente universitario e aqueles existentes no mundo do trabalho.
Isso € mais evidente em cursos que privilegiam tanto a competéncia como a formagao
humana, ja que o perfil de profissional mais do que o atendimento as demandas do fazer
mercadoldgico se volta para a tarefa da reconstrucao da vida social, com o compromisso da
transformac¢ao da organizagao econdmica, politica e social vigente.

A perspectiva de formagao desse profissional, por meio do curriculo do curso e
mediacdo de professores, deve privilegiar a capacidade reflexiva, incluindo a andlise, a
argumentacao, a criacdo e a producdo. Deve, ainda, permitir que o aluno entenda que em
cada momento histérico-econdmico pelo qual a sociedade passa, uma base filosofica e
epistemoldgica orienta as propostas de formagao profissional. Assim, ele pode ter nocdo
dos referenciais mais adequados a compreensdo da sociedade, dos principios que norteiam
o ensino nas graduacdes oferecidas pela PUC GOIAS e dos rumos que ela aponta para a
pratica profissional dos alunos e egressos do curso de Jornalismo, qual seja, uma pratica
competente e ética.

A PUC GOIAS visa a cultivar, desenvolver e preservar a formagcio integral e ética
do ser humano, bem como a ser referéncia regional e nacional na formac¢do de jornalistas
comprometidos com o progresso da sociedade e com o desenvolvimento da &drea de
Comunicagdo Social, capazes de responder aos desafios da sociedade atual.

A PUC GOIAS propde que o Curso ofereca ao aluno uma formacio social e

tecnoldgica associada a uma visdo humanistica, valorativa e ética.
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6.3. DIMENSAO DIDATICO-PEDAGOGICA

De acordo com Waschowicz (2002), “ndo se tem duvida de que o projeto de
educagdo escolar € histérico em cada sociedade. Existe uma cultura construida pela
educagdo escolar que tem sua linguagem e métodos préprios bem como uma forma
socialmente estabelecida de estruturar o mundo. Esse poder € grande, porque € histdrico, ou
seja, acontece de fato, ndo € virtual, nem formal, leva séculos para se elaborar, ndo tendo
apenas uma fase. Na verdade, as fases pelas quais € vista a educacao, dependem da escolha
paradigmatica”.

Essa teoria da aprendizagem aponta ainda para a necessidade de o professor gerar
no aluno um estado de alerta, a vontade de resolver os problemas de cogni¢do e o dominio
de conceitos, para, a partir dai, reorganizar os comportamentos.

E importante para os docentes que eles tenham consciéncia desses limites histéricos,
porque a opg¢do tedrica que faz o corte epistemoldgico que vai definir o objeto da educagdo
escolar, ndo € apenas uma opg¢do “tedrica”’, mas uma opgao de “vida”. A opcao tedrica s6
define os objetos de estudo e a forma de mediacdo que se deve usar para gerar
aprendizagens significativas.

O projeto da PUC GOIAS, portanto, é presidido por uma opgio tedrica que confere
direcio e sentido a pesquisa, e ao ensino. E bom ressaltar que a Universidade brasileira, a
despeito das Diretrizes Curriculares Nacionais, tem liberdade para organizar as propostas
curriculares dos seus respectivos cursos.

Conforme exposto nos objetivos, o Curso de Comunicacio Social - Habilitacdo em
Jornalismo prioriza teorias que norteiam as decisdes e acdes diddtico-pedagdgicas na
perspectiva da transmissao e aquisicdo de conhecimento, como também, da construcdo de
conhecimentos e desenvolvimento de hdébitos investigativos sobre os objetos de
conhecimento, bem como sua socializacdo para além dos muros da Universidade
(Extensao).

O paradigma adotado pela PUC GOIAS para instruir as bases tedricas que dardo
configuragdo as acdes no campo dos Projetos Pedagdgicos dos Cursos propde uma
formacdo que dé igual valor a dimensdo tecnoldgica e a formagdo humana e cidada do

alunado.
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Com base numa visdo totalizadora, integrada com a comunidade, os responsaveis
pelo curso, em seu exercicio tedrico-pratico durante todas as situagdes, devem ajudar os
alunos a assumir um papel ativo diante das demandas histdricas, sociais, culturais e
econOmicas atuais, analisando as situacdes em sua totalidade e complexidade, lendo os
textos e os contextos, as linhas e as entrelinhas, numa postura ndo sé analitica e
interpretativa como também critica e transformadora. Isso sé € possivel quando se instala
na sala de aula uma didética que tem como objetivo principal o “pensar”, o “refletir, o
ensinar a “pensar bem”. Aprender a pensar e pensar para aprender implicam numa atitude
consciente do aluno, assumindo a aprendizagem ativamente, para construir e reconstruir
seus conceitos. Implica afastar o aluno do “ndo sei”, do “ndo posso”, “ndo sou capaz” e
conscientizd-lo de que pode refletir sobre seus proprios métodos de pensamento e
confrontd-los com os de outros (colegas, professores etc.). Assim, o aluno amplia o “seu
saber” e as condicdes para aprender e o respeito ao processo de aprendizagem do outro.

No ensino e aprendizagem das disciplinas que compdem o Curso, nos Estdgios, nas
Atividades Complementares, os professores orientadores e mediadores devem se basear em
teorias que orientem o trabalho didatico-pedagdgico na perspectiva de uma educacdo
reflexiva, consciente, critica, responsavel, técnica e cientificamente comprometida com a
formacdo do homem apto a desempenhar suas atividades com competéncia e atualizacdo
necessdrias € com a postura ética e cidada para a vida em sociedade. O aluno deve
participar dessa decis@o para se comprometer com os resultados esperados.

Os encontros tedricos e praticos privilegiardo a metodologia dialgica e interativa
na qual as diferencas serdo respeitadas e servirdo de enriquecimento e de minimizagdo de
posturas hegemonicas frente aos conhecimentos ja sistematizados. As teorias interacionistas
orientardo, portanto, o trabalho pedagdgico numa direcdo interpessoal, interdisciplinar e

coletiva em que todos participam, crescem e produzem.
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6.4. DIMENSAO SOCIO-CULTURAL

O Curso deve proporcionar aos alunos oportunidade de estudos e pesquisas em
areas que abordem os processos mididticos, as manifestacdes culturais e identitdrias e as
tecnologias de comunica¢do e da informacgdo, para compreensdao das tensdes que se
estabelecem entre Comunicag@o e Cultura nos cendrios regional e global, a fim de produzir
uma identidade.

Dentro das disciplinas especificas sobre temas sécio-culturais, abrir espagos para
que em sala de aula e em estudos se investigue a maneira como se organizam e funcionam
as institui¢des, as relacdes de poder que se passam em seu interior € como elas influem nos
comportamentos individuais e coletivos.

O curriculo deve favorecer o estudo de temas que gerem a compreensdao do
fenomeno da globalizacdo, da era da informacdo e suas implicagdes nas caracteristicas
contemporaneas na Comunicacao.

Nessa linha de abordagem, os conteudos curriculares devem incluir temas sobre
Cidadania e Realidade Brasileira, especialmente nas disciplinas de Linguagem e
Comunicagdo, Sociologia Geral e da Comunicac¢do, Antropologia e Comunicacdo, Teoria
Politica, Etica e Jornalismo, Legislagdo da Comunicacio e do Jornalismo, Comunicacio e
Cidadania, permitindo que os alunos compreendam o multiculturalismo na formacao social
do Brasil e respeitem as diferencas dele decorrentes, zelando para que a veiculagdo das

noticias e outras producdes nao sejam tendenciosas e/ou discriminadoras.

6.5. DIMENSAO ETICA E MORAL

Um curso que defende a formagdo com base ética e moral necessita olhar para si,
para seu Projeto Pedagdgico, para seu Curriculo, de modo a que mais do que falar sobre,
precisa compreender que a dimensdo ética do curriculo diz respeito a uma gradua¢@o nao
excludente, que veicula o conhecimento e a dignidade humana como bens inaliendveis.
Como diz Morin (2000), “solidariedade e responsabilidade passam a fazer parte das

preocupacdes reais de quem ensina e de quem aprende”.
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A funcdo da graduacdo nesta perspectiva estd ligada diretamente a ensinar a
conhecer, formar para compreender, desenvolver o pensar para que os alunos saibam lidar
com as informagdes, sejam elas quais forem, mas, mais do que isso, saibam escolher,
decidir, projetar, agir e criar, porque conhecem.

A perspectiva ética no curriculo de um curso deve gerar em todas as disciplinas,
pela mediacdo dos professores, a defesa dos Direitos Humanos e a explicitacdo dos deveres
deles decorrentes, trabalhando, de modo transversal, a ética na pratica profissional,
abordando a questao dos valores e do bem comum.

Etica em educacdo implica, essencialmente, em pensar no outro, adotando uma
postura de respeito pelas diferencas, defendendo a justica e a humanizagao em sala de aula,
e nos momentos da integracdo ensino-pesquisa € extensao.

Considerar essa dimensdo no curriculo implica, também, discutir no curso a
magnitude dos sistemas de Comunica¢do Social, enquanto verdadeiras fontes de formagao
de percepcdo e de valores que acabam por condicionar e influenciar comportamentos

individuais e coletivos.

6.6. DIMENSAO TECNOLOGICA

Considerando que o curso oferece um nimero significativo de disciplinas técnicas e
tecnoldgicas voltadas para o uso dos recursos, tecnologias e midias no Jornalismo, €
importante ressaltar que elas devem ser concebidas como meios, ferramentas que
corroboram com a consecu¢do da dimensdo do saber-fazer dos alunos, fortalecendo, no
entanto, as bases do ser, do conhecer e do partilhar.

A técnica ndo se resume ao uso eficiente dos instrumentos. “Ela se caracteriza pela
intencdo de uso e melhoria dos instrumentos para atender as necessidades humanas”.
(TOSCHLI, 2002).

Ao inserir o aluno no mundo das técnicas e tecnologias mididticas, além da escolha
do instrumental mais atualizado para compor as mensagens, deve-se atentar para o fato
desses processos tecnoldgicos vincularem sistemas simbdlicos significativos, e produzir
socialmente, sentidos. Em decorréncia disso, deve-se enfatizar no curso, a necessidade do

respeito a ética, a cultura, e a preméncia da humanizacdo dos veiculos de comunicagao.
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Além de saber produzir, os alunos devem ser chamados a interpretar o sentido de sua
producdo e dimensionar sua repercussao frente a sociedade.

Enfim, os conteddos das disciplinas especificas da drea técnica e tecnoldgica do
curso “devem se constituir em meios para a obtenc¢do de fins que colocam o humano em

plano prioritario”. (TOSCHI, 2002).

7. ORGANIZACAO CURRICULAR

Elaborada com base no Parecer CNE/CES n°® 492 de 03/04/2001, no Parecer CNE/CES
n® 1.363 de 12/12/2001 e na Resolucdo CNE/CES n° 16 de 13/03/2002, a proposta
curricular do curso norteia-se pelas seguintes diretrizes:

Os contetidos curriculares s@o diferenciados em Contetdos Bésicos e Contetddos
Especificos. Os contetidos bésicos sdo aqueles relacionados tanto a parte comum do curso
quanto as diferentes habilitacdes. Os contetidos especificos sdo aqueles que cada
instituicdo, livremente, deve eleger para organizar seu curriculo pleno, tendo como

referéncia os objetivos e os perfis comum e especificos anteriormente definidos.

- Conteudos Basicos

Os conteudos bdsicos sdo caracterizadores da formacdo geral da drea, devendo
constituir a formagdo dos graduandos de todas as habilitacdes. Envolvem tanto
conhecimentos tedricos como praticos, reflexdes e aplica¢des relacionadas ao campo da
Comunicacdo e a area configurada pela habilitacdo especifica. Estes conhecimentos sio
assim categorizados: contetdos tedrico-conceituais; contetidos analiticos e informativos
sobre a atualidade; conteidos de linguagens, técnicas e tecnologias mididticas,

conteudos ético-politicos.

- Conteudos Especificos

Os conteddos especificos serdo definidos pelo colegiado do curso, tanto para favorecer
reflexdes e praticas no campo geral da Comunicacdo, como para incentivar reflexdes e
praticas da habilitacdo especifica. Cada habilita¢do, correspondendo a recortes dentro

do campo geral da Comunicacdo, organiza conhecimentos e praticas profissionais,
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aborda questdes tedricas, elabora criticas, discute a atualidade e desenvolve praticas

sobre linguagens e estruturas.

7.1. ESTRUTURA GERAL DO CURSO

O Curso de Comunicagdo Social - Habilitagio em Jornalismo compreende 8
semestres € uma carga horaria de 2.900 horas, distribuidas em 160 créditos (2.400 horas),
200 horas de Atividades Complementares e 300 horas de Estdgio Supervisionado. Na
matriz curricular sdo oferecidas as disciplinas optativas I e II.

Os conteddos curriculares do curso de Comunicacdo Social - Habilitacio em
Jornalismo sao constituidos de Contetidos Bésicos e Contetdos Especificos. Os Contetidos
Baésicos sdo relacionados tanto a parte comum aos cursos de Publicidade e Propaganda e de
Jornalismo, como a parte especifica da habilitacdo. Sdo contetidos tedrico-conceituais,
analiticos e informativos sobre a atualidade, linguagens, técnicas e tecnologias mididticas,
ético-politicos.

A matriz curricular foi elaborada levando-se em consideragdo a necessidade do
aluno vivenciar nas disciplinas conteidos que abranjam conhecimentos tedrico-praticos,
reflexdes a aplicacdes do campo da Comunicacdo e da drea de Jornalismo, assim divididos:
conteddos de carater tedrico-conceituais; conteddos analiticos e informativos, contetidos de
linguagens técnicas jornalisticas e de tecnologias mididticas; contetidos ético-politicos.

Os conteudos especificos atendem a formacdo do perfil do profissional e aos
objetivos do curso, buscando, a um sé tempo, subsidiar reflexdes e praticas no campo geral

do Jornalismo e da Comunicagdo.
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7.2. AVALIACAO DO DISCENTE

De acordo com o Parecer CNE/CES 492/2001,

a avaliacdo € periddica e se realiza em articulacio com o
Projeto Académico do curso sob trés angulos:

a) Pertinéncia da estrutura do Curso, observando o
fundamento de suas propostas e a adequacdo dos meios postos
em agdo para realizé-las;

b) Aplicacdo dos critérios definidos pelo colegiado de curso,
para a sua avaliagdo;

¢) Mecanismos de acompanhamento e avaliagcdo externa e
interna do proprio curso.

A avaliacdo discente segue as normas estabelecidas para todos os cursos da PUC
GOIAS. E realizada de forma continua, por meio de exercicios escolares, arguicoes,
trabalhos praticos, projetos, relatdrios, painéis, semindrios, pesquisas bibliogréficas e de
campo, estudos de caso, entrevistas, provas e outras atividades previstas no Projeto
Pedagdgico do Curso, de modo a garantir a avaliagdo dos processos de ensino e
aprendizagem. Sdo realizadas, no minimo, quatro avalia¢des para determinagcdo da nota
final de cada disciplina e reservados momentos para comunica¢cdo e discussdo com o0s
alunos, da sistemadtica e dos resultados da avaliagdo. Esses momentos sdo entendidos como
espacos de aprendizado.

Os instrumentos de avaliacdo sdo devolvidos aos alunos no prazo méaximo de 15
(quinze) dias letivos apds sua aplicacao, devidamente corrigidos, respeitado o término do
periodo letivo previsto no calendério académico.

A avaliacdo € expressa em graus numéricos de zero a dez, computados até a
primeira casa decimal. A nota final (NF) resulta da somatéria da N1 (nota resultante do
primeiro conjunto de avaliagdes), com peso 0,4 e a N2 (nota resultante do segundo conjunto
de avaliacdes), com peso 0,6. Serd considerado aprovado em uma disciplina o aluno que
obtiver a freqiiéncia minima legal (75%) e Nota Final igual ou superior a 5,0 (cinco).

A concep¢do que orienta o processo avaliativo considera o aprendizado como
resultado da construcdo do conhecimento e de um comportamento social e ético, mediado

pela articulagdo dos aspectos tedrico-priticos na internalizacdo de conhecimentos, no
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desenvolvimento de habilidades e atitudes com vistas a uma formacdo profissional de

qualidade.

7.3. ESTAGIO SUPERVISIONADO

Conforme documento “Politica e Regulamentacdo de Estigio”, Resolu¢do n°

0015/2004 do CEPEA/UCG,

o Estdgio € um dos componentes curriculares do processo de
formacdo académica, constituido e constituinte das dimensodes
do ensino, pesquisa e extensdo. E desenvolvido em campos de
atuacdo profissional com vistas a construc¢do e socializacao do
conhecimento, enquanto processo social, coletivo e histdrico.
Espaco politico-pedagégico privilegiado de construcdo da
préxis, possibilita a inser¢ao do estudante no mundo laboral e
na pratica social, como processo de participacdo, intervengao
nas relagdes entre a Universidade e demais segmentos sociais.

L.]. (p. 11).

De acordo com a lei de Estdgio n® 11.788, de 25 de setembro de 2008,

o estagio € ato educativo escolar supervisionado,
desenvolvido no ambiente de trabalho, que visa a preparacdo
para o trabalho produtivo de educandos que estejam
freqiientando o ensino regular em instituicdes de educagdo
superior, de educagdo profissional, de ensino médio, da
educacdo especial e dos anos finais do ensino
fundamental, na modalidade profissional da educagdo de
jovens e adultos. (p. 01).

O aluno do curso de Comunica¢do Social - Habilitacdo em Jornalismo da PUC

GOIAS deverd fazer o Estdgio obrigatério e poderd desenvolver o Estdgio ndo obrigatério.

Todos serdo supervisionados. O Estdgio ndo obrigatério poderd ser realizado a partir do

sexto periodo do curso, segundo um acordo assinado com o Sindicato dos Jornalistas

Profissionais do Estado de Goids. As atividades desenvolvidas no campo de estdgio ndo

obrigatério (20 horas semanais no maximo) sdo supervisionadas por um professor que

integra a Coordenacdo responsdvel pela gestdo do Curso.
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O Estéagio obrigatério serd realizado no sexto periodo. O aluno terd quatro aulas
semanais de orientacdo e o acompanhamento do professor. O discente terd que produzir
projeto do estdgio pretendido e relatdrios mensais das atividades exercidas. Também terd
que produzir um relatério final como requisito parcial para aprovagao na disciplina. Além
dos créditos, o aluno deverd cumprir 300 horas desenvolvidas em campo, podendo
ultrapassar esse nimero, de acordo com contrato assinado com a empresa que ofereca a
vaga de estdgio.

O Estdgio serd realizado em campos, internos ou externos 2 PUC GOIAS, que
apresentem possibilidade de atuacdo articulada ao eixo de formacdo profissional do
estudante, com atividades relacionadas a forma¢dao académica. O curso de Comunicacdo
Social - Habilitagdo em Jornalismo define como campos de Estdgio, a Catdlica Digital
(Agéncia Experimental de Noticias), a Ascom (Assessoria de Comunicagdo da PUC
GOIAS), Emissoras de Radio e TV, TV Educativa, e Empresa de Radiodifusdao e
Telecomunicacdo, Empresas de Portais na Internet, Produtoras de Video, Empresas de
Comunicacdo Visual, Empresas de Assessoria de Comunicacdo, Agéncias de Publicidade e
Propaganda, Empresas do setor de industria, comércio e de servigos que tenham em seus
quadros assessoria de comunicacao.

O objetivo da disciplina e das atividades desenvolvidas em campo € permitir que o
aluno possa sintetizar os multiplos conhecimentos construidos durante o Curso. Durante as
aulas, as experiéncias vivenciadas pelos alunos em cada campo de estdgio sdo socializadas
com os demais colegas e, nas atividades desenvolvidas em campo, o aluno também
vivencia diferentes dreas de trabalho que constituirdo seu ambiente profissional apds o

término do curso.

7.4. ATIVIDADES COMPLEMENTARES

De acordo com o Parecer CNE/CES 492/2001, as Atividades Complementares
buscam promover o relacionamento do estudante com a realidade social, econdmica e
cultural, e com a iniciacdo a pesquisa e ao ensino. Tais tipos de acdo pedagdgica
caracterizam-se como mecanismos de interacdo do aluno com o mundo do trabalho e de

vivéncia de possibilidades metodoldgicas, visando a promog¢ao de uma formagdo complexa.
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As Atividades Complementares compreendem o momento em que o aluno amplia seu
processo de formacgao.

Desse modo, além das disciplinas tipicas e tradicionais da sala de aula e de praticas
laboratoriais, segundo o padrao de turma/docente/horas-aula semanais, podem ser previstas
Atividades Complementares, cujas horas (200) serdo computadas para efeito de
integralizacdo da carga hordria total prevista para o Curso. A PUC GOIAS, na Deliberacio
N. 4/2009 — CG/CEPEA (ver anexo), propde que essas atividades, representativas do

ensino, pesquisa, extensao e atualizagado, estejam incluidas nas seguintes modalidades:

I - Participacdo em Eventos Cientificos e Culturais, tais como Conferéncias, Simp0sios,
Congressos, Semindrios, Foruns, relativos a Area Especifica do Curso;

IT - Participacdo em Eventos Cientificos e Culturais, tais como Conferéncias, Simpdsios,
Congressos, Semindrios, Féruns, relativos a outras Areas de Conhecimento;

IIT - Participagdo em Cursos de Atualizacdo e Aperfeicoamento, Programas e Cursos de
Extensdo Universitdria, relativos a Area Especifica do Curso;

IV - Participacdo em Cursos de Atualizacdo e Aperfeicoamento, Programas e Cursos de
Extensdo Universitdria, relativos a outras Areas de Conhecimento:;

V - Participagdo em apresentacdes publicas de Monografias, Dissertacdes, Teses
Universitdrias, Relatérios de Pesquisa e outros tipos de trabalhos cientificos, relacionados a
Area Especifica do Curso;

VI - Exercicio de Monitoria em disciplinas do Curso (sao oferecidas 2 vagas para monitoria
remunerada);

VII - Participacdo em projetos de Iniciagdo Cientifica e de Pesquisa, na qualidade de aluno
pesquisador, bolsista ou colaborador, realizados sob orientacao de docentes, com ou sem
apoio financeiro institucional;

VIII - Cursos livres de idiomas e informética;

IX - Participacdo em atividades voluntarias relacionadas a Area Especifica do Curso.
O que caracteriza este conjunto de atividades é a flexibilidade de carga hordria e

modalidades cujo controle é efetuado pelo curso durante o semestre letivo. Esta

flexibilidade na carga horaria semanal devera permitir a:
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- adogdo de um sistema de creditacdo de horas baseada em decisdes especificas para

cada caso, projeto ou atividade especifica, e em fun¢do do trabalho desenvolvido;

- énfase em procedimentos de orientagdo e/ou supervisdo pelo docente;

- amplia¢do da autonomia do estudante para organizar seus hordrios, seus objetivos e

seu direcionamento.

O namero méximo de horas dedicadas a estas atividades, juntamente com o Estédgio,
nao pode ultrapassar 20% do total do curso, ndo incluidas as horas dedicadas ao Trabalho
de Conclusao de Curso.

Essas atividades podem ser desenvolvidas dentro e fora do Departamento, da PUC
GOIAS e, mais amplamente, em entidades cientificas, 6rgios governamentais, sindicatos,
conselho de classe, etc.

Para efeito de validacdo, com o fim de integralizar o curriculo do curso, essas atividades
devem ser adequadas aos critérios do Regulamento da PUC GOIAS. A andlise e o
aproveitamento dos estudos realizados, semestralmente, em diversas modalidades de
atividades ficam a cargo de 2 professores designados pela Coordenagdao do Curso.

Considerando critérios da regulamentacio da PUC GOIAS, em cada semestre, quarenta
e cinco dias (45) apds o inicio das aulas, os alunos devem solicitar mediante requerimento
de aproveitamento das Atividades Complementares, do semestre anterior, instruido com

documentos comprobatorios de freqii€ncia, contetido e desempenho, tais como:

a) programacao do evento, carga hordria, relatérios;

b) atestados, declaragdes e certificados.
O registro das atividades deve constar em ficha de aproveitamento para identificacao

das atividades realizadas com as horas respectivas, a serem lancadas, semestralmente, no

Registro Académico do Aluno.
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7.5. PROVA DE LINGUA ESTRANGEIRA

O aluno do Curso de Comunicacao — Habilitacdo em Jornalismo deverd se submeter
a exame de lingua estrangeira (inglés, francés ou espanhol). A prova € aplicada aos alunos
de 4° periodo pelo Catélica Idiomas. A média para cumprimento do requisito é 5,0. Caso

seja reprovado, o aluno podera fazer o exame até a conclusiao do Curso.

7.6. TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO

O TCCII do curso de Comunicagdo Social — Habilitagdo em Jornalismo da PUC GOIAS
deverd ser realizado na forma de monografia ou de Projeto Experimental. Sua

regulamentac¢do encontra-se anexa ao projeto.

7.7. INTER-RELACAO ENSINO-PESQUISA E EXTENSAO

Conforme a Lei de Diretrizes e Bases da Educacdao Nacional, Lei 9.394/96, as
universidades se caracterizam pela indissociabilidade entre ensino, pesquisa e extensao. A
Extensdo aponta para uma formacao contextualizada, para atualizacdo dos conhecimentos
dentro e fora dos muros da Instituicdo. E a possibilidade real de promover a interacio entre
teoria e pratica durante o curso. O Ensino, tendo a Pesquisa como principio educativo,
propicia ao aluno o desenvolvimento de competéncias, habilidades e o dominio dos
recursos tedricos diddtico-pedagdgicos para producdes cientificas, por meio das quais, o
profissional de Jornalismo, expressa sua evolucdo cientifica e tecnoldgica.

A proposta do curriculo de Comunicacdo Social - Habilitagdo em Jornalismo,

concretizard a formacao plena dos alunos, mediante uma

concepcao de ensino que tenha a Pesquisa como principio
educativo e a Extensdo, como locus também de investigacao
social do conhecimento. Tanto a pesquisa como a extensao
devem ser entendidas no curso como dimensdes essenciais da
vida académica, tanto quanto o ensino. Sao atividades
intimamente imbricadas numa perspectiva totalizadora,
inovadora e complementar a formagao na Graduagao. (p. 11-2
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do documento orientador para projetos de curso/UCG,
Prograd).

O curso, por meio dos docentes, promoverd essa integracdo em todas as disciplinas da
matriz curricular, mantendo assim o compromisso com o desenvolvimento integral do
aluno. Durante o Estagio e outras Atividades do Curso, essa integracao deve ser viabilizada

e garantida.
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8. MATRIZ CURRICULAR

Matriz Curricular

Aprovada dia Graduacao em Comunicacio Social
Habilitacdo em Jornalismo
PUC coias Vigéncia a partir de janeiro/2010-1
p ) feoinls Créditos Requisitos
Periodo céd. DlSClpllnaS Prel. | Pratica | Lab. | Total Pré 1 Co
FIT1057 Filosofia, Estética e Comunicacio 02 02 04
LET1056 | Linguagem e Comunicagdo 04 04
1o COS1010 | Histéria do Jornalismo 04 04
COS1016 | Técnicas de Comunicagdo 04 04
COS1017 | Fotografia 02 02 04
Total de créditos no periodo 16 04 20
HGS1970 | Sociologia Geral e da Comunicagdo 04 04
COS1018 | Comunicagdo em Radio 02 02 04
20 COS1019 | Comunicacdo em Televisdo 02 02 04
COS1031 | Produgdo e Redagdo Jornalistica I 02 02 04
COS1040 | Fotojornalismo 02 02 04 | COS1017
Total de créditos no periodo 12 08 20
IPA1200 | Antropologia e Comunicagdo 04 04
COS1110 | Teorias da Comunicagdo 04 04
30 COS1023 | Radiojornalismo 02 02 04 | COS1018
COS1024 | Telejornalismo 02 02 04 | COS1019
COS1032 | Produgdo e Redagdo Jornalistica II 02 02 04 | COS1031
Total de créditos no periodo 14 06 20
PSI1020 Psicologia da Comunicagio 04 04
FIT1060 Etica e Jornalismo 04 04
40 COS1450 | Teorias do Jornalismo 04 04
COS1025 | Planejamento Grafico e Visual 02 02 04
COS1220 | Infografia e Videografia 02 02 04
Total de créditos no periodo 16 04 20
HGS4400 | Teoria Politica 04 04
COS1026 | Assessoria de Comunicagio 04 04
50 COS1027 | Comunicagdo na Web 02 02 04
COS1540 | Edigdo Jornalistica 02 02 04 | COS1032
COS1028 | Planejamento Grafico e Editorial 02 02 04
Total de créditos no periodo 14 06 20
COS1029 | Pesquisa em Comunicagio 04 04
COS1034 | Planejamento de Comunicacdo Integrada 04 04
6 COS1035 | Webjornalismo 02 02 04 | COS1027
COS1036 | Estdgio Supervisonado 02 02 04
Optativa I 04 04
Total de créditos no periodo 16 04 20
COS1037 | Pesquisa de Opinido e de Mercado 04 04 | COS1029
COS1038 | Estudos Contemporaneos de Jornalismo 04 04
70 COS1039 | Jornalismo Cientifico e Ambiental 04 04
COS1280 | Trabalho de Conclusdo de Curso I 02 02 04
Optativa II 04 04
Total de créditos no periodo 18 02 20
8° FIT1810 Teologia e Ciéncias Sociais e Humanas Aplicadas 04 04
JUR1120 | Legislacdo da Comunicagio e do Jornalismo 04 04
COS1370 | Comunicacdo e Cidadania 04 04
COS1550 | Jornalismo Especializado 04 04
COS1044 | Trabalho de Concluséo de Curso II 02 02 04 | COS1280
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iTotal de créditos no periodo | 18 | [ 02 | 20 |

Optativas

COS1470 - Globalizacdo Midia e Poder-4cr.

COS1720 - Criacdo e Editoragdo de Revistas — 4cr.
COS1260 - Criagdo e Producdo de Websites — 4cr.
COS1400 - Documentario Jornalistico-4cr.

COS1710 - Livro-Reportagem — 4cr.

COS1730 - Locugdo e Apresentagdo em Radio e TV — 4cr.
COS1520 — Projeto e Empreendedorismo

LET1003 — Libras — 4 cr

LET1150 - Andlise do Discurso Jornalistico-4cr.
LET1160 - Semidtica — 4cr.

Integralizacdo Curricular:

N°. de Créditos: 160 N° de Horas: 2400

Estagio Supervisionado: 300

Atividades Complementares: 200

Prova de Lingua Estrangeira (Inglés, Francés ou Espanhol)
N° de Horas Total do Curso: 2900
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Fundamentos Especificos

Fundamentos Especificos

Filosofia e Comunicacio
Linguagem e Comunicacio
Sociologia Geral e da
Comunicacao

Antropologia e Comunicacgio
Psicologia da Comunicagdo
Teoria Politica

Pesquisa de Opinido e de
Mercado

Teologia e Ciéncias Sociais e
Humanas Aplicadas

Comunicacao Jornalismo
Técnicas de Comunicagdo Histéria do Jornalismo
Fotografia Producido e Redagdo Jornalistica I

Comunica¢do em Radio
Comunicagdo em Televisao
Teorias da Comunicagdo
Planejamento Grafico e Visual
Infografia e Videografia
Assessoria de Comunicacio
Comunicacdo na Web
Pesquisa em Comunicacio
Planejamento de Comunicacio
Integrada

Estagio

Legislacdo da Comunicagdo e do
Jornalismo

Comunicagdo e Cidadania

Fotojornalismo

Radiojornalismo

Telejornalismo

Producido e Redagdo Jornalistica IT
Etica e Jornalismo

Teorias do Jornalismo

Edicao Jornalistica

Planejamento Gréfico e Editorial
Webjornalismo

Estudos Contemporaneos de
Jornalismo

Jornalismo Cientifico e Ambiental
Jornalismo Especializado

TCCI

TCCII

Representagcdo Grafica de um Perfil de Formacao
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8.1. EMENTAS E BIBLIOGRAFIAS DO CURSO DE COMUNICACAO SOCIAL —
HABILITACAO EM JORNALISMO

1° PERIODO

Disciplina: Filosofia, Estética e Comunicagao

Curso: Comunicac¢do Social Habilitagcdo em Jornalismo

Cdédigo Pre Lab Créditos Pré-requisito Aplicagdo
FIT1150 04 04 1° periodo
EMENTA

Filosofia e verdade como objeto do discurso. Enunciacdo e histéria. Pragmética dos discursos e
mediacdo. Simulacdo e tecnocultura. O conceito de belo. As relacdes entre palavra e verdade. A
passagem da narrativa mitica para o discurso racional. A técnica do discurso democritico e o
nascimento da retdrica. A sofistica e a verdade como poténcia do discurso. A estética e a filosofia da
arte nas linguagens impressas e audiovisual.

BIBLIOGRAFIA BASICA

COELHO, C. N. P.; CASTRO, V. J. de. (orgs). Comunicagdo e sociedade do espetdculo. Sao Paulo:
Paulus, 2006.

FERRY, J. Filosofia da Comunicacdo. Sao Paulo: Paulus, 2007.

FOUCAULT, Michel. A Ordem do Discurso: tradugdo Laura Fraga de Almeida Sampaio. Sao Paulo:
Edicoes Loyola, 2004.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BRAGA, J. L. A sociedade enfrenta sua midia. Sao Paulo: Paulus, 2006.
CABRERA, J. O cinema pensa. Sao Paulo: Rocco, 2006.

MATOS, O. F. A escola de Frankfurt. Sao Paulo: Moderna, 2006.

ROUANET, S. P. O homem e o discurso. Rio de Janeiro: Tempo Brasileiro, 2008.

Disciplina: Linguagem e Comunicagao

Curso: Comunicagdo Social Habilitacdo em Jornalismo

Cdédigo Pre Lab Créditos Pré-requisito Aplicagdo
LET 04 04 1° Periodo
EMENTA

Interpretar, traduzir e codificar informagdes advindas de textos verbais e nado-verbais. Leitura e
producdo de textos em vdrias modalidades discursivas. Os fatores e processos de textualidade. O
texto como unidade lingiiistica e discursiva.

BIBLIOGRAFIA BASICA

FARACO, C. A.; TEZZA, C. Prdtica de texto. Para estudantes universitarios. 17 ed. Petrépolis:
Vozes, 2008.

SANTOS, L. W. (org.). Discurso, coesdo, argumentagdo. Rio de Janeiro: Oficina do Autor, 1996.
VANOYE, F. Usos da linguagem. 13 ed. Sao Paulo: Martins Editora, 2007.
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BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

CHARAUDEAU, P. Discurso das midias. Trad. Angela S. M. Corréa. Sao Paulo: Contexto, 2006.
CINTRA, L.; CUNHA, C. Nova gramdtica do portugués contempordneo. 5 ed. Rio de Janeiro:
Lexikon, 2008.

SAVIOLL F. P.; FIORIN, J. L. Para entender o texto: leitura e redacdo. 17 ed. Sdao Paulo: Atica,
2007.

SANTAELLA, L. O que é semidtica. 2 ed. Sao Paulo: Brasiliense, 2003. (Col. Primeiros Passos
103).

Disciplina: Histéria do Jornalismo

Curso: Comunicagdo Social Habilitacdo em Jornalismo

Cdédigo Pre Lab Créditos Pré-requisito Aplicacao

COS1010 04 04 1° periodo

A origem da comunicagdo e o processo de nascimento do jornalismo. Jornalismo nas etapas histéricas
da humanidade. Nascimento do jornalismo brasileiro e seu desenvolvimento. A histéria da imprensa
em Goids. Histdria das especialidades do jornalismo. A informatizacdo da imprensa brasileira e as
relagOes das novas formas de jornalismo com a linguagem de consumo.

BIBLIOGRAFIA BASICA

SODRE, N. W. Histéria da imprensa no Brasil. 4 ed. Rio de Janeiro: Maud, 2007.

LUCA, T. R.; MARTINS, A. L. (orgs.). Histéria da imprensa no Brasil. Sdo Paulo: Contexto, 2008.
LAGO, C.; ROMANCINI, R. Histéria do Jornalismo no Brasil. Florian6polis: Insular, 2007.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

GODINHO, J. A Imprensa Amordacada: Contribui¢do a histéria da censura no Brasil — 1964-1984.
Goiania: Contato Comunicacdo, 2004.

GALLI, U. A historia do batismo cultural de Goidnia. Goiania: Contato Comunicagao/Editora da
UCG, 2006.

MEYER, P. Os jornais podem desaparecer? Sao Paulo: Contexto, 2007.

MORAES, F. Chaté: o rei do Brasil. 11 reimpr. 3 ed. Sao Paulo: Cia. das Letras, 2004.

SILVA, L. M. da. (org.). Humanidades — Duzentos anos de imprensa no Brasil. Brasilia: Editora da
UNB, 2008.

Disciplina: Técnicas de Comunicagao

Curso: Comunicagdo Social Habilitacdo em Jornalismo

Cdédigo Pre Lab Créditos Pré-requisito Aplicacao
COS 04 04 1° periodo
EMENTA

Jornalismo e Publicidade como ferramentas de comunicacgdo social e organizacional. Fundamentos de
Jornalismo e de Publicidade. A integracdo entre o Jornalismo e a Publicidade: conceitos e objetivos.
Diferenciacdes no uso da linguagem e formatos.

BIBLIOGRAFIA BASICA
BONA, N. C. Publicidade e Propaganda: da agéncia a comunicagao. Curitiba: Ibpex, 2007.
MARSHALL, L. O Jornalismo na era da Publicidade. Sdo Paulo: Summus, 2003.
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RUDIN, R.; IBBOTSON, T. Introducdo ao Jornalismo: técnicas essenciais. Sao Paulo: Roca, 2007.
SANTOS, G. Principios da Publicidade. Belo Horizonte: Editora UFMG, 2005.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BARRETO, R. Agéncia de propaganda e as engrenagens da Historia. Sao Paulo: Summus, 2006.
SOLIO, M. B. Jornalismo organizacional. EDUCS, 2008.

BOANERGES, L.; VIEIRA, R. F. Jornalismo e Relagées Piiblicas. Rio de Janeiro: Mauad, 2004.
MARTINS, Z. Propaganda é isso ai! Edi¢ao unificada. Sao Paulo: Atlas, 2005.

MELO, J. M. Jornalismo: forma e contetido. Sao Paulo: Difusora Editora, 2009.

Disciplina: Fotografia

Curso: Comunicagdo Social Habilitagdo em Jornalismo

Caédigo Pre Lab Créditos Pré-requisito Aplicacao
COS 02 02 04 1° Periodo
EMENTA

Nocgdes bdasicas sobre a histéria da fotografia. Fotografia quimica e digital. O uso da camera
fotografica. Técnicas, linguagem e préticas fotograficas.

BIBLIOGRAFIA BASICA

DUBOIS, P. O ato fotogrdfico e outros ensaios. 12 ed. Campinas: Papirus, 2009.
AUMONT, J. A imagem. 14 ed. Campinas, SP: Papirus, 2009.

JOLY, M. Introdugdo a andlise da imagem. 12 ed. Campinas, SP: Papirus, 2008.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

KUBRUSLY, C. O que é fotografia. 4 ed. Sao Paulo: Editora Brasiliense: 2003.

MAGALHAES, A.; PEREGRINO, N. F. Fotografia no Brasil: um olhar das origens ao
contemporaneo. Rio de Janeiro: FUNARTE, 2004.

SONTAG, S. Sobre fotografia. Sao Paulo: Companhia das Letras, 2004.

TRIGO, T. Equipamento fotogrdfico: teoria e prética. 3 ed. Sdo Paulo: Senac, 2005.

2° PERIODO

Disciplina: Sociologia Geral e da Comunicagio

Curso: Comunicagdo Social Habilitacdo em Jornalismo

Cdédigo Pre Lab Créditos Pré-requisito Aplicacao
HGS1970 04 04 2° Periodo
EMENTA

Conceitos bdsicos e categorias fundamentais da Sociologia e sua aplicagdo a Comunicagdo Social. A
organizacdo do trabalho na comunicacio e, em especial, nas atividades dos profissionais que atuam
nessa drea. Globalizacdo e Comunicacdo. A sociedade da informac¢do. Teoria social da midia.

BIBLIOGRAFIA BASICA
DURAO, F. A.; ZUIN, A.; VAZ, A. F. (orgs.). A Indistria Cultural hoje. Sdo Paulo: Boitempo,
2008.
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BORGES, A. A ditadura da midia. Sao Paulo: Anita Garibaldi, 2009.
KELLNER, D. A Cultura da Midia. Estudos culturais: identidade e politica entre 0 moderno e o pds-
moderno. Trad. Ivone Castilho Benedetti. Bauru, SP: EDUSC, 2001.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BUCCI, E.; KEHL, M. R. Videologias. Ensaios sobre televisao. Sdo Paulo: Boitempo, 2004.
CAPPARELLLI S.; LIMA, V. A. de. Comunicagdo e Televisdo. Desafios da pos-globalizagdo. Sao
Paulo: Hacker Editores, 2004.

COSTA, C. T. Etica, Jornalismo e nova Midia. Uma moral provisoria. Rio de Janeiro: Zahar, 2009.
PINKER, S. Do que é feito o pensamento. A lingua como janela para a natureza humana. Sao Paulo:
Companhia das Letras, 2008.

TURA, M. A. R. Soberania estatal e classes sociais. Sdo Paulo: Alfa Omega, 2009.

Disciplina: Comunica¢do em Rédio

Curso: Comunicac¢do Social Habilitagcdo em Jornalismo

Cdédigo Pre Lab Créditos Pré-requisito Aplicagdo
COS 02 02 04 2° Periodo
EMENTA

Histéria do rddio. Linguagem do rddio. Os elementos da linguagem radiofdnica: musica, palavra,
siléencio e efeitos sonoros. Caracteristicas do radio como meio de comunica¢do. Sonoplastia.
Locug¢do. Espelho, script/roteiro e grade de programacdo. Edi¢do I. Os diversos estilos em radio.
Publico alvo (segmento e audiéncia). Géneros e formatos. Pratica laboratorial.

BIBLIOGRAFIA BASICA

PRADO, M. Produgdo de rddio: um manual pratico. Rio de Janeiro: Elsevier, 2006.

MACLEISH, R. Producdo de rddio: um guia abrangente de produgdo radiofonica. Sdo Paulo:
Summus Editorial, 2001.

ORTIZ, M.; MARCHAMALO, J. Técnica de comunicacdo pelo rddio. Sao Paulo: Loyola, 2005.
CESAR, C. Rddio, a midia da emo¢do. Sdo Paulo: Summus Editorial, 2005.

BARBOSA FILHO, A. Género radioféonico: os formatos e os programas em &dudio. Sdo Paulo:
Paulinas, 2003.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

MEDITSCH, E. O rddio na era da informagdo: teoria e técnica do novo radiojornalismo. 2 ed. ver.
Florian6polis: Insular, 2007.

MEDITSCH, E. (org). Teorias do rddio: textos e contextos. vol 1. Floriandpolis: Insular, 2005.
CALAZANS, F. Propaganda subliminar multimidia. 7 ed. ver. ampl. Sdo Paulo: Summus Editorial,
2006.

HAUSSEN, D. F. Rddio e Politica: tempo de Vargas e Peron. 2 ed. ver. ampl. Porto Alegre:
Edipucrs, 2001.

MEDITSCH, E. (org). Teorias do rddio: textos e contextos. vol 2. Floriandpolis: Insular, 2008.
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Disciplina: Comunicag¢do em Televisao

Curso: Comunicagdo Social Habilitagdo em Jornalismo

Cdédigo Pre Lab Créditos Pré-requisito Aplicacao
COS 02 02 04 2° Periodo
EMENTA

Estudo das politicas de representacdo audiovisual e da evolucdo da linguagem dos pontos de vista
estilistico, econdmico e industrial. A comunicagdo visual e a representacdo simbdlica. A histéria da
televisdo brasileira e mundial. Linguagem imagética. As diversas linguagens e géneros da televisao.
A influéncia da televisao no comportamento humano. A cultura do consumo. Imagens e
representacOes culturais. A sociedade do espetdculo. O discurso ficcional na televisdo. A opinido
teledirigida. Globalizagdo e programacdo da TV aberta e fechada. As novas linguagens da TV
Digital. Introducdo a produgdo para Televisio.

BIBLIOGRAFIA BASICA

BALOGH, A. M. O discurso ficcional na TV. Sao Paulo: Edusp, 2002.

CANEVACCI, M. Antropologia da comunicacdo visual. Rio de Janeiro: DP&A, 2001.
MACHADO, A. A televisdo levada a sério. 5 ed. Sao Paulo: Senac, 2009.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BOURDIEU, P. Sobre a Televisdo. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 1997.

DEBORD, G. A sociedade do espetdculo. Rio de Janeiro: Contraponto, 1997.

SARTORI, G. Homo videns: televisao e pés-pensamento. Sdo Paulo: Edusc, 2001.

PEREIRA JUNIOR, A. E. V.; PORCELLO, F. A. C.; MOTA, C. L. Telejornalismo: a nova praca
publica. Florianépolis: Insular, 2006.

CAPARELLL S.; LIMA, V. A. de. Comunicacdo e televisdo: os desafios da pds-globaliza¢do. Sao
Paulo: Hacker Editores, 2004.

Disciplina: Produ¢do e Redacgao Jornalistica I

Curso: Comunicagdo Social Habilitacdo em Jornalismo

Cdédigo Pre Lab Créditos Pré-requisito Aplicagdo
COS1031 02 02 04 2° Periodo
EMENTA

A linguagem jornalistica. Conceitos de noticia. Estrutura da noticia: a piramide invertida e o lead.
Titulos, chamadas, retrancas, intertitulos, olhos. Critérios de selecdo das noticias. Elaboracdo de
pautas. Relacdo com as fontes. A entrevista jornalistica. A relacdo entrevistador/entrevistado. Formas
de redacdo da entrevista: pingue-pongue, texto corrido, coletiva, enquete. A narrativa jornalistica
como histéria e registro humano privilegiado da contemporaneidade. O conceito de reportagem, suas
caracteristicas e sua tipologia.

BIBLIOGRAFIA BASICA

ERBOLATO, M. L. Técnicas de codificacdo em jornalismo. 5 ed. Sdo Paulo: Editora Atica, 2008.
LAGE, N. A reportagem: teoria e técnica de entrevista e pesquisa jornalistica. 7 ed. Sdo Paulo:
Record, 2008.

PIZA, D. Perfil & Entrevistas: escritores, artistas, cientistas. Sao Paulo: Contexto, 2004.
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BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

ALTMAN, F. (org.). A arte da entrevista. Sao Paulo: Boitempo, 2004.

AUGUSTO, S. O Pasquim. Antologia Vol. I - 1969-1971. Rio de Janeiro: Desiderata, 2006.
FORTES, L. Os segredos das redagées. Sao Paulo: Contexto, 2008.

LAGE, N. Estrutura da noticia. 6 ed. Sio Paulo: Atica, 2006.

MEDINA, C. Noticia, um produto a venda: jornalismo na sociedade urbana e industrial. 6 ed. Sdo
Paulo: Summus, 2003.

Disciplina: Fotojornalismo

Curso: Comunicac¢do Social Habilitagcdo em Jornalismo

Cdédigo Pre Lab Créditos Pré-requisito Aplicagdo
COS1040 02 02 02 COS1006 2° Periodo
EMENTA

Utilizacdo da imagem fotografica em jornalismo. A fotografia como forma de exposicao do fato em
pauta. A imagem fotogrdfica como um meio de comunicac¢do visual de massa. A importincia do
fotojornalismo.

BIBLIOGRAFIA BASICA

MARQUES, A.; MARQUES, L.; MARQUES, S. Cacadores de luz — histérias de fotojornalismo.
Publifolha, 2008.

DAMM, F. Preto no branco — fatos e fotos. Camboriu, SC: Editora Photos, 2008.

SONTAG, S. Diante da dor dos outros. Sao Paulo: Cia das Letras, 2003.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

GURAN, M. Linguagem fotogrdfica e informagdo. Rio de Janeiro: Gama Filho, 1999.

SOUSA, J. P. Uma historia critica do fotojornalismo ocidental. Florian6épolis: Letras
Contemporaneas, 2000.

KOSSOY, B. Realidades e Ficgoes na Trama Fotogrdfica. 2 ed. Sao Paulo: Atelié Editorial, 2000.
LIMA, 1. Fotojornalismo brasileiro: realidade e linguagem. Ed. Fotografia Brasileira, 1989.

3° PERIODO

Disciplina: Antropologia e Comunicagao

Curso: Comunicac¢do Social Habilitagcdo em Jornalismo

Cdédigo Pre Lab Créditos Pré-requisito Aplicagdo
IPA1200 04 04 3° periodo
EMENTA

A relacdo individuo e sociedade e a dinamica da cultura nas sociedades contemporaneas. A questao
da diferenca e a constituicdo do conceito de cultura: etnocentrismo, relativizagdo e a perspectiva
interpretativa. Sistemas simbdlicos e sistemas de comunicagao.

BIBLIOGRAFIA BASICA
DA MATTA, R. O que faz o brasil, Brasil? Rio de Janeiro: Rocco, 2003.
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LARAIA, R. de B. Cultura - Um conceito antropoldgico. Rio de Janeiro: Zahar, 2006.
TRAVANCAS, I.; FARIAS, P. Antropologia e comunicacdo. Rio de Janeiro: Garamond, 2003.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

CUCHE, D. A noc¢do de cultura nas ciéncias sociais. Trad. Viviane Ribeiro. Bauru: EDUSC, 2006.
DA MATTA, R. Relativizando: uma introdu¢do a Antropologia Social. Rio de Janeiro: Rocco, 1991.
RODRIGUES, J. C. Antropologia e comunicagdo: principios radicais. Rio de Janeiro: PUC-Rio/ Sao
Paulo: Loyola, 2003.

THOMAZ, O. R. A Antropologia e o mundo contempordneo: cultura e diversidade. In: SILVA, A. L.
e GRUPIONI, L. D. (orgs.). A temdtica Indigena na Escola. Brasilia: MEC/MARI/UNESCO, 1995,
pp. 425-441.

Disciplina: Teorias da Comunicagao

Curso: Comunicagdo Social Habilitacdo em Jornalismo

Cdédigo Pre Lab Créditos Pré-requisito Aplicacao
COS1110 04 04 3° Periodo
EMENTA

O objeto da comunicacgdo. Interdisciplinaridade e comunicacdo. Da Escola de Chicago e da teoria da
informacao, passando pelo Funcionalismo americano e pela elaboragdo de Mac Luhan, as hipéteses
contemporaneas de pesquisa em comunicacdo, agenda setting e espiral de siléncio. A Escola de
Frankfurt, os Estudos Culturais, as Teorias Francesas e os autores latino-americanos. O modelo
semiotico-informativo e o modelo semidtico-textual. O campo académico da comunica¢do no Brasil.

BIBLIOGRAFIA BASICA

HOHLFELDT, A.; MARTINO, L. C. & FRANCA, V. V. (orgs.). Teorias da comunica¢do:
conceitos, escolas e tendéncias. 3 ed. Petropolis: Vozes, 2003.

MATTELART, A. e M. Historia das teorias da comunicacdo. Trad. Luiz Paulo Rouanet. 8 ed. Sao
Paulo: Edi¢des Loyola, 2005.

WOLF, M. Teorias das comunicagoes de massa. 2 ed. Trad. Karina Jannini. 2 ed. Sdo Paulo: WMF
Martins Fontes, 2008.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

ADORNO, T. et ali., comentdarios e selecdo de Luiz Costa Lima. Teoria da cultura de massa. Sdo
Paulo: Paz e Terra, 2000.

POLISTCHUK, I. & TRINTA, A. R. Teorias da comunicacdo/O pensamento e a prética da
comunicacdo social. 2° reimpressao. Rio de Janeiro: Elsevier, 2003.

TEMER, A. R. & NERY, V. C. Para entender as teorias da comunica¢do. 2 ed. Uberlandia:
EDUFU, 2009.
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Disciplina: Radiojornalismo

Curso: Comunicagdo Social Habilitagdo em Jornalismo

Cdédigo Pre Lab Créditos Pré-requisito Aplicacao
COS 02 02 04 Com. em Radio 3° Periodo
EMENTA

Histéria do radiojornalismo no Brasil. Estrutura da informacdo radiofonica. Tipologia e
caracteristicas do jornalismo radiofonico. O trabalho do pauteiro. Redacdo em radiojornalismo.
Diferentes programas e produtos. Reportagem (ao vivo e editada). Andlise de producgdo local e
nacional. Os diversos estilos em radiojornalismo. Edi¢do II. Prética laboratorial.

BIBLIOGRAFIA BASICA

BARBEIRO, H.; LIMA, P. R. de. Manual de Radiojornalismo. Rio de Janeiro: Campus, 2003.
FERRARETTO, L. A. Rddio - veiculo, histdoria e a técnica. 3 ed. Rio Grande do Sul: Doravante,
2007.

MEDITSCH, E. O rddio na era da informagdo: teoria e técnica do novo radiojornalismo. 2 ed. ver.
Florianépolis: Insular, 2007.

JUNG, M. Jornalismo de rddio. Sao Paulo: Contexto, 2004.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

MEDITSCH, E. (org). Teorias do rddio: textos e contextos. vol 2. Floriandpolis: Insular, 2008.
MEDITSCH, E. (org). Teorias do rddio: textos e contextos. vol 1. Floriandpolis: Insular, 2005.
MACLEISH, R. Producdo de rddio: um guia abrangente de produgdo radiofonica. Sdo Paulo:
Summus Editorial, 2001.

ORTRIWANO, G. S. A Informacdo no rddio: os grupos de poder e a determinacdo dos contetudos.
Sao Paulo: Summus Editorial, 1985.

PRADO, E. A estrutura da informacdo radiofonica. Sdo Paulo: Contexto, 1996.

Disciplina: Telejornalismo

Curso: Comunicagdo Social Habilitacdo em Jornalismo

Cdédigo Pre Lab Créditos Pré-requisito Aplicagdo
COS 02 02 04 Com. em Televisdo 3° Periodo
EMENTA

Evolugao histérica do telejornalismo. Conceitos e préticas referentes a pesquisa e a organizacgdo da
producdo de programas jornalisticos na TV. Gravacao e edi¢do de imagens. Estruturas narrativas no
telejornalismo. Andlise tedrica e pratica do noticidrio de TV. Fundamentos tedricos e praticos da
reportagem na TV. Géneros jornalisticos na TV. Edicdo e montagem de telejornal. Producio e edi¢dao
de programas especiais. Telejornalismo na era da TV Digital. Telejornalismo on-line.

BIBLIOGRAFIA BASICA

PATERNOSTRO,V. 1. O texto na TV: manual de telejornalismo. 2 ed. Rio de Janeiro: Campus, 2006.
CURADO, O. A noticia na TV: o dia-a-dia de quem faz jornalismo na televisdo. Sdo Paulo: Alegro
BB, 2002.

PEREIRA JUNIOR, A. E. V. Decidindo o que é noticia: os bastidores do telejornalismo. 4 ed. Porto
Alegre: EDIPUCRS, 2005.
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BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

TOURINHO, C. A. M. Inovagdo no telejornalismo: o que vocé€ vai ver a seguir. Vitdria: Espaco
livros, 2009.

VIZEU. A. O lado oculto do telejornalismo. Salvador: Calandra, 2005.

BUCCI, E. Sobre ética e imprensa. Sao Paulo: Companhia das Letras, 2000.

BISTANE, L.; BACELLAR, L. Jornalismo de TV. Sdo Paulo: Contexto, 2005.

REZENDE, G. J. de. Telejornalismo no Brasil: um perfil editorial. Sao Paulo: Summus, 2000.

Disciplina: Produgdo e Redacdo Jornalistica II

Curso: Comunicac¢do Social Habilitagcdo em Jornalismo

Cdédigo Pre Lab Créditos Pré-requisito Aplicagdo
COS 1032 02 02 04 COS 1031 3° periodo
EMENTA

A reportagem jornalistica e suas técnicas, nos diferentes meios de comunicacdo. O jornalismo
interpretativo e investigativo. O livro-reportagem. Exercicios de pratica profissional. A presenca da
opinido no jornalismo: tipologia, histéria, regras e limites. O artigo de opinido, o comentdrio, o
editorial e a cronica: entre a andlise especializada e o posicionamento institucional. A resenha e a
critica jornalistica. As colunas politicas, sociais, de cultura e entretenimento. A opinido ilustrada:
charge, cartum e caricatura.

BIBLIOGRAFIA BASICA

MELO, J. M. Jornalismo Opinativo. Campos do Jorddo: Editora Mantiqueira, 2003.

PEREIRA JUNIOR, L. C. P. A apuracdo da noticia: métodos de investigacdo na imprensa.
Petrépolis: Vozes, 2006.

SCALZO, M. Jornalismo de revista. Sdo Paulo: Contexto, 2004.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BARCELLOS, C. Rota 66 — A histéria da policia que mata. 10 ed. Rio de Janeiro: Record, 2009.
BRUM, E. O Olho da rua: uma repérter em busca da literatura da vida real. Sao Paulo: Globo, 2008.
FORTES, L. Jornalismo investigativo. Sao Paulo: Contexto, 2005.

KOTSCHO, R. Do golpe ao Planalto. Sao Paulo: Companhia das Letras, 2006.

LAGE, N. Linguagem jornalistica. 8 ed. Sdo Paulo: Editora Atica, 2006.

MORETZSOHN, S. Pensando contra os fatos: Jornalismo e cotidiano — do senso comum ao senso
critico. Rio de Janeiro: Revan, 2007.
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4° PERIODO

Disciplina: Psicologia da Comunicacao

Curso: Comunicagdo Social Habilitacdo em Jornalismo

Cdédigo Pre Lab Créditos Pré-requisito Aplicacao
PSI11020 04 04 4° periodo
EMENTA

Individuo, cultura e sociedade. Influéncia social dos meios de comunicacdo na conduta individual e
grupal. A comunicacdo e as representagdes sociais. Principais métodos de estudo dos grupos e
comunicacdo. O papel do consumidor, sua motivagdo, os aspectos psico-afetivos e persuasivos
envolvidos na tomada de decisd@o no consumo.

BIBLIOGRAFIA BASICA

BOCK, A. M. B.; FURTADO, O; TEIXEIRA, M. de L. T. 14 ed. Psicologias: uma introdu¢io ao
estudo de psicologia. Sdo Paulo: Saraiva, 2009.

FOUCAULT, M. A ordem do discurso. 9 ed. Sao Paulo: Edicdes Loyola, 2005.

STROCCHI, M. C. Psicologia da comunica¢do. Sao Paulo: Paulus, 2007.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

GIGLIO, E. M. Comportamento do consumidor. 3 ed. Sao Paulo: Cergage, 2008.

DAVIDOFF, L. L. Introdugdo a psicologia. 3 ed. Sao Paulo: Makron Books, 2000.

PINHEIRO, R. M.; CASTRO, G. C.; SILVA, H. H.; NUNES, J. M. Comportamento do consumidor
e pesquisa de mercado. 3 ed. Rio de Janeiro: FGV Editora, 2006.

SPINK, M. J.; SPINK, P. (org.). Prdticas cotidianas e a naturalizacdo da desigualdade: uma semana
de noticias no jornal. Sdo Paulo: Cortez, 2006.

SCHWERINER, M. E. R. Comportamento do consumidor: identificando desejos supérfluos e
essenciais. Sao Paulo: Saraiva, 2006.

Disciplina: Etica e Jornalismo

Curso: Comunicac¢do Social Habilitagcdo em Jornalismo

Caédigo Pre Lab Créditos Pré-requisito Aplicacao
FIT1060 04 04 4° periodo
EMENTA

Etica, moral e deontologia: conceitos bédsicos. Normas e principios deontolégicos no Brasil e em
outros paises. O codigo de ética jornalistica: direitos e deveres do jornalista, sua responsabilidade
social e seu papel histérico no Brasil. Anédlise de temas e problemas éticos no jornalismo.

BIBLIOGRAFIA BASICA
BUCCI, E. Sobre ética e imprensa. Sao Paulo: Companhia das Letras, 2000.
CHRISTOFOLETTI, R. Etica no jornalismo. Sao Paulo: Contexto, 2008.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
BARROS FILHO, C. de. Etica na Comunicagdo. 6 ed. Sdo Paulo: Summus, 2008.
BRAGA, J. L. A sociedade enfrenta sua midia. Sdo Paulo: Paulus, 2006.

47




COSTA, C. T. Etica, Jornalismo e Nova Midia. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2009.
SILVEIRA, D. C. Ensaios sobre ética. Pelotas, RS: UFPEL, 2008.
TOFOLL L. Efica no Jornalismo. Sdo Paulo: Vozes, 2008.

Disciplina: Teorias do Jornalismo

Curso: Comunicagdo Social Habilitagdo em Jornalismo

Cdédigo Pre Lab Créditos Pré-requisito Aplicacao
COS1450 04 04 4° Periodo
EMENTA

Fundamentos epistemoldgicos para uma teoria do Jornalismo. O que € o jornalismo. Funcdo do
jornalismo. O conceito de noticia. O papel da imprensa e da midia na percep¢cdo e construcdo da
realidade.

BIBLIOGRAFIA BASICA
GENRO FILHO, A. O segredo da piramide — para uma teoria marxista do jornalismo. Porto Alegre:
Tché!, 1987.
TRAQUINA, N. Teorias do jornalismo - porque as noticias sdo como sdo. v. 1. 2 ed. Florian6polis:
Insular, 2005.

Teorias do jornalismo. A tribo jornalistica - uma comunidade interpretativa
transnacional. v. 2. Florianépolis: Insular, 2005.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

ALSINA, M. R. A construcdo da noticia. Trad. Jacob A. Pierce. Petropolis, RJ: Vozes, 2009. (Col.
Classicos da Comunicagao Social).

MELO, J. M. de. Teoria do jornalismo: identidades brasileiras. Sao Paulo: Paulus, 2006. (Col.
Comunicagio).

PENA, F. Teoria do jornalismo. Sdo Paulo: Contexo, 2005.

Disciplina: Planejamento Grafico e Visual

Curso: Comunicagdo Social Habilitacdo em Jornalismo

Caédigo Pre Lab Créditos Pré-requisito Aplicacao
COS 02 02 04 4° periodo
EMENTA

A percepgdo visual e suas fases, a constancia da forma, o contraste entre figura e fundo. Os elementos
integrantes dos diversos projetos gréaficos, do folder ao house organ. A tipologia e a tipometria, a
classificacdo dos tipos e suas relacdes de contraste. Os processos de impressdo colorida, o uso de
cores: nogdes técnicas sobre a utilizacao de policromia, tintas especiais, a escala de cinza. Elementos
grificos: o uso de fios, tarjas, quadros, reticulas, ruidos graficos na pédgina impressa. O
acompanhamento e a compreensdo de todas as fases da producdo de um impresso, desde a
diagramacdo até o produto finalizado, passando pela editoragdo e producdo de fotolitos, até o
acabamento. A producdo, classificagdo e tratamento de imagens, compreendendo a fotografia e a
ilustracdo. As regras de legibilidade e estilo. O funcionamento das graficas tradicionais, rapidas e
bureaus de fotolitos. Diferentes sistemas de composi¢cao e impressdao. O papel, suas especificidades e

48




empregos.

BIBLIOGRAFIA BASICA

COLLARO, A. C. Producdo Visual e Grdfica. Sao Paulo: Summus, 2005.

RIBEIRO, M. Planejamento Visual Grdfico. 9 ed. rev. e atualizada. Brasilia: LGE, 2003.
WILLIAMS, R. Design para quem ndo é Designer. 3 ed. Sao Paulo: Callis, 2009.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

GUIMARAES, L. A cor como Informagcdo: a construgio bioffsica, lingiifstica e cultural das cores.
Sao Paulo: Annablume, 2000.

LUPTON, E. Pensar com Tipos. Sao Paulo: Cosac Naify, 2006.

MEGGS, P. B. Historia do Design Grdfico. Sdo Paulo: Cosac Naify, 2008.

Disciplina: Infografia e Videografia

Curso: Comunicagdo Social Habilitagdo em Jornalismo

Cdédigo Pre Lab Créditos Pré-requisito Aplicacao
COS1220 02 02 04 4° periodo
EMENTA

O conhecimento dos elementos de design: texto e imagem, usos da fotografia, tipografia, uso de
cores. Os conceitos bdsicos da infografia. Os programas graficos e os processos de producdo da
infografia e da videografia. A reportagem info e videografada. A linguagem videogréfica na Internet
enaTV.

BIBLIOGRAFIA BASICA

KANNO, M.; BRANDAO, R. Manual de Infografia Folha de Sdo Paulo. Disponivel
em<http://kanno-infografia.blogspot.com/> Acesso em 21/06/2009.

MACHADO, A. (org.) Made in Brasil: trés décadas de video brasileiro. Sdo Paulo: Iluminuras, Itad
Cultural, 2007.

MELLO, C. Extremidades do Video. Editora Senac: Sao Paulo, 2008.

VALERO SANCHO, J. L. La Infografia: tecnicas, analisis y usos periodisticos. Barcelona, Spain:
Universitat Autonoma, 2004.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

CAIRO, A. Infografia 2.0. Visualizacion interactiva de informacion em prensa. Madri, Spain:
Alamut Ediciones, 2008.

DUBOIS, P. Cinema, video, Godard. Trad. Mateus Aratjo Silva. Sdo Paulo: Cosac Naify, 2004.
KANNO, M. (org.). Marcos na historia da visualizacdo de dados. Disponivel em <http://kanno-
infografia.blogspot.com/> Acesso em 21/06/2009.

KANNO, M. (org.). Infografia passo-a-passo. Disponivel em<http://kanno-infografia.blogspot.com/>
Acesso em 21/06/2009.
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5° PERIODO

Disciplina: Teoria Politica

Curso: Comunicac¢do Social Habilitagcdo em Jornalismo

Cdédigo Pre Lab Créditos Pré-requisito Aplicagdo
HGS4400 04 04 5¢ periodo
EMENTA

A Teoria Politica como elemento para a compreensao dos fendmenos politicos. As relagdes entre
senso comum, a visdo “negativa” da Politica e os campos proprios da Teoria Politica e do
conhecimento cientifico, bem como os mecanismos utilizados na busca de legitimacdo do poder
politico institucional e para a reproducdo da ordem existente. A importancia do conhecimento tedrico
e cientifico para a desmistificacdo das relagdes de poder existentes nas sociedades divididas em
classes sociais. A Politica enquanto Ciéncia. Os principais cldssicos da Teoria Politica classica,
medieval e moderna e a critica ao Projeto Civilizatério Burgués.

BIBLIOGRAFIA BASICA

BOBBIO, N. Teoria das formas de governo. 9 ed. Brasilia : Editora UNB, 1995.

COSTA, S. (org.). Estado e poder politico: do realismo politico a radicalidade da soberania popular.
3* reimpr. Goiania: Editora UCG, 2004.

MAQUIAVEL, N. O principe. Sao Paulo: Cultrix, 2006.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

DEMO, P. Pobreza Politica. A pobreza mais intensa da pobreza brasileira. Campinas, SP: Autores
Associados, 2006.

ELEY, G. Forjando a democracia. A histéria da esquerda na Europa, 1850-2000. Trad. Paulo Cezar
Castanheira. Sao Paulo: Perseu Abramo, 2005.

LOSURDO, D. Liberalismo. Entre civilizagao e barbarie. Sao Paulo: Anita Garibaldi, 2006.

MARX, K. & ENGELS, F. A ideologia alema. Trad. Rubens Enderle, Nélio Scheneider e Luciano C.
Martorano. Texto final Rubens Enderle. Sao Paulo: Boitempo, 2007.

TURA, M. A. R. Soberania estatal e classes sociais. Sdo Paulo: Alfa Omega, 2009.

WEFFORT, F. C. Os cldassicos da politica. vol. 1. Sao Paulo: Atica, 2006.

Disciplina: Assessoria de Comunicagao

Curso: Comunicac¢do Social Habilitagcdo em Jornalismo

Caédigo Pre Lab Créditos Pré-requisito Aplicacao
COS 04 04 5° periodo
EMENTA

A comunicagdo nas organizagdes: funcionamento e aspectos historicos, éticos e técnicos. Politica de
comunicacdo integrada. Técnicas de comunicacao interna e dirigida em midia impressa e eletronica.
Endomarketing, campanha e propaganda institucional. Instrumentos de assessoria de comunicacao:
conceitos, implantacdo, controle e mensuracdo de resultados. Gestdo estratégica da informagdo. A
organizacdo e seus diversos publicos de interesse. O papel da assessoria de comunicagdo no
relacionamento da organizacdo com seus publicos. Objetivos de comunicagao organizacional e o mix
de comunicag¢do integrada. Imagem e identidade corporativas.

BIBLIOGRAFIA BASICA

50




BARROS FILHO, C. de. Etica e comunicagdo organizacional. Sao Paulo: Paulus, 2007.
BUENO, W. da C. Comunicagcdo empresarial: teoria e pratica. Barueri, SP: Manole, 2002.
CAHEN, R. Comunicagcdo Empresarial. 13 ed. Sdo Paulo: Best Seller, 2009.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

DUARTE, J. Assessoria de imprensa e relacionamento com a midia. Sao Paulo: Atlas, 2003.

LARA, M. As sete portas da comunicacdo piuiblica. Como enfrentar os desafios de uma assessoria.
Belo Horizonte: Gutenberg, 2003.

MAFEI, M. Assessoria de imprensa: como se relacionar com a midia. Sao Paulo: Contexto, 2004.
NEVES, Roberto de Castro. Comunicacdo Empresarial Integrada. Sao Paulo: Mauad, 2000.

VIANA, F. Comunicacdo empresarial de A a Z. Guia pratico para o cotidiano e o planejamento
estratégico. Sao Paulo: Editora CLA, 2004.

Disciplina: Comunica¢do na Web

Curso: Comunicagdo Social Habilitacdo em Jornalismo

Cdédigo Pre Lab Créditos Pré-requisito Aplicacao
COS 02 02 04 5° periodo
EMENTA

Histéria da Internet. Cibercultura. Caracteristicas da comunicacdo na web: interatividade,
multimidialidade e hipertextualidade. Principios de criagdo de sites. Publicidade na web. Redes
sociais na Internet.

BIBLIOGRAFIA BASICA

RUDIGER, F. Introducdo as teorias da cibercultura. Porto Alegre: Sulina, 2007.

RECUERO, R. Redes sociais na Internet. Porto Alegre: Sulinas, 2009.

BARBOSA, L. S.; PEREZ, C. (org.). Hiperpublicidade - Fundamentos e Interfaces. v. 1. Sdo Paulo:
Thomson Pioneira, 2007.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

CASTELLS, M. A sociedade em rede. Sao Paulo: Paz e Terra, 2007.

FERRARI, P. Hipertexto, hipermidia: as novas ferramentas da comunicacdo digital. Sao Paulo:
Contexto, 2007.

MOHERDAUI, L. Guia de estilo web: producdo e edicdo de noticias on-line. 3 ed. Sao Paulo:
Editora SENAC, 2007.

VAZ, C. A. Google Marketing: O guia definitivo de marketing digital. Sio Paulo: Novatec Editora,
2008.

Disciplina: Edi¢ao Jornalistica

Curso: Comunicagdo Social Habilitacdo em Jornalismo

Cdédigo Pre Lab Créditos Pré-requisito Aplicacao
COS 1540 02 02 04 COS1032 4° periodo
EMENTA

Trabalho do editor em senso estrito: organiza¢do do trabalho, planejamento da edicao, projeto e linhas
editoriais, controle de qualidade de pauta e apuragdo, técnicas graficas e fechamento. Trabalho do
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editor em sentido lato: ética na edi¢do, administracdo de pessoal, negociacdo com outros setores da
empresa jornalistica, marketing e tendéncias internacionais. Préitica de edig¢do: pauta, redacao,
revisdo, ilustragdes, edicdo. Diagramacdo e secretaria grafica. A articulacdo entre editor e dreas
industrial e operacional do jornal impresso.

BIBLIOGRAFIA BASICA

PEREIRA JUNIOR, L. C. Guia para a edigdo jornalistica. Petrépolis, RJ: Vozes, 2006.

LOPES, D F.; COELHO SOBRINHO, J.; PROENCA, J. L. Edicdo em jornalismo impresso. Edicon,
1998.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
MARSHALL, L. O jornalismo na era da publicidade. Sao Paulo: Summus, 2003.
SOUSA, J. P. Elementos de Jornalismo Impresso. Floriandpolis, SC: Letras Contemporaneas, 2005.

MEYER, P. Os jornais podem desaparecer? Como salvar o jornalismo na era da informagdo. Sdo
Paulo: Contexto, 2007.

Disciplina: Planejamento Gréfico e Editorial

Curso: Comunicagdo Social Habilitacdo em Jornalismo

Cdédigo Pre Lab Créditos Pré-requisito Aplicacao
COS 02 02 04 Plan. Grafico e Visual | 5° periodo
EMENTA

A producdo de produtos jornalisticos impressos: jornal, revista, boletim. Elaboracdo de projetos
graficos e editoriais para jornais. O espaco da capa. O uso de cores no jornalismo impresso: anélise
de produtos e emprego em projetos. O grid e o espagco da diagramacdo. A utilizagdo do
fotojornalismo, da fotografia ilustrativa e da ilustra¢do no projeto gréafico. A tipologia e sua aplicag¢do
em impressos jornalisticos. Histdria, veiculos de comunicacdo e identidade visual: estudos de
exemplos de relevancia no design editorial no Brasil. Planejamento, produgao e editoragdo do jornal
laboratorial do curso.

BIBLIOGRAFIA BASICA

COLLARO, A. C. Projeto Grdfico: Teoria e método da diagramacao. Sao Paulo: Summus, 2000.
FERREIRA JR., J. Capa de jornal: a primeira imagem e espaco grafico visual. Sao Paulo: Senac,
2003.

SAMARA, T. Grid: Constru¢do e Desconstrucao. Sdo Paulo: Cosac Naify, 2007.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

GUIMARAES, L. As cores na midia: a organizacio da cor-informagio no jornalismo. Sio Paulo:
Annablume, 2003.

MELO, C. H. de (org.). O design grdfico brasileiro: anos 60. 2 ed. Sao Paulo: Cosac Naify, 2008.
PEREIRA JR. L. C. Guia para a Edi¢do Jornalistica. 2 ed. Sdo Paulo: Vozes, 2009.
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6° PERIODO

Disciplina: Pesquisa em Comunicagido

Curso: Comunicagdo Social

Cdédigo Pre Lab Créditos Pré-requisito Aplicacao
COS 04 04 6° periodo
EMENTA

Formas de mensuracdo da opinido publica e para identificacdo de publicos. A pesquisa de
comunicacdo. Estudo sobre metodologia de pesquisa em comunicacdo e os tipos mais usados:
audiéncia e recepc¢do, teste de caminho criativo. A pesquisa quantitativa. Os tipos e técnicas de
pesquisas quantitativas.

BIBLIOGRAFIA BASICA

ALMEIDA, C. A. Como sdo feitas as pesquisas eleitorais e de opinido. Rio de Janeiro: Editora FGV,
2002.

SAMARA, B. S.; BARROS, J. C. Pesquisa de marketing — Conceitos e metodologia. 4 ed. Sao
Paulo: Person Prentice Hall, 2007.

BECKER, H. S. Segredos e truques da pesquisa. Rio de Janeiro: Jorge Zahar Editor, 2007.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

SILVA, H. H.; PINHEIRO, R. M.; CASTRO, G. C. Comportamento do Consumidor e Pesquisa de
Mercado. 3 ed. Rio de Janeiro: Editora FGV, 2006.

HAGUE, P.; JACKSON, P. Faca sua prépria pequisa de mercado. Sao Paulo: Nobel,1997.

Disciplina: Planejamento de Comunicacio Integrada

Curso: Comunicac¢do Social Habilitagcdo em Jornalismo

Cdédigo Pre Lab Créditos Pré-requisito Aplicagdo

COS 04 04 6° periodo

Conceito, relevancia e filosofia da comunicacdo integrada no ambito organizacional. Visdo
sistemdtica e etapas do planejamento estratégico em comunicac¢do. Briefing e diagndstico.
Classificagido e estudos dos publicos e implementacdo das acdes. Planos, projetos e programas. Etica,
controle e avalia¢do de resultados.

BIBLIOGRAFIA BASICA

LUPETI, M. Planejamento de comunicacdo. 4 ed. Sao Paulo: Futura, 2004.

TAVARES, M. Comunica¢do empresarial e planos de comunicac¢do: integrando teoria e pratica. 2
ed. Sdo Paulo: Atlas, 2009.

VASCONCELOS, L. R. Planejamento de comunicacdo integrada: manual de sobrevivéncia para
organizagdes do século XXI. Sao Paulo: Summus Editorial, 2009.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

FERREIRA, A. do A. Comunicacdo para a qualidade. Rio de Janeiro: Qualitymark, 2004.
FRANCA, F. Piblicos: como identificd-los em uma nova visao estratégica. 2 ed. Sdo Caetano do Sul,
SP: Yendis, 2008.

OLIVEIRA, D. de P. R. de. Planejamento estratégico: conceitos, metodologia e pratica. 26 ed. Sao
Paulo: Atlas, 2009.
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Disciplina: Webjornalismo

Curso: Comunicac¢do Social Habilitagcdo em Jornalismo

Cdédigo Pre Lab Créditos Pré-requisito Aplicagdo
COS 02 02 04 Com. na Web 6° periodo
EMENTA

As geracdes do webjornalismo e o webjornalismo no Brasil. Principios distintivos do jornalismo na
Internet. A producdo do texto jornalistico na web. Modelos de jornalismo na web: sites, portais e
blogs e jornalismo cidadao. Reportagem assistida por computador (RAC). Pratica Laboratorial.

BIBLIOGRAFIA BASICA

MACHADO, E. Jornalismo em base de dados. Salvador: Calandra, 2007.
MIKE, W. Jornalismo on line. Sao Paulo: Roca, 2007.

PINHO, J. B. Jornalismo na Internet. Sao Paulo: Summus, 2003.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

MORETZSOHN, S. Jornalismo em tempo real. Rio de Janeiro: Revan, 2002.

PALACIOS, M.; RIBAS, B. Manual de laboratério de jornalismo na web. Salvador: UFBA, 2007.
TARGINO, M. das G. Jornalismo cidaddo: informa ou deforma? Brasilia: Unesco/IBICT, 2009.
NIELSEN, J.; LORANGER, H. Usabilidade na web — Projetando websites com qualidade. Rio de
Janeiro: Campus, 2007.

Disciplina: Estagio Supervisionado

Curso: Comunicac¢do Social Habilitagcdo em Jornalismo

Cdédigo Pre Lab Créditos Pré-requisito Aplicagdo
COS1570 02 02 04 6° periodo
EMENTA

A prética do estdgio em jornalismo. Aplicabilidade dos conceitos e préticas apreendidas no decorrer
do curso no exercicio profissional. Vivéncia profissional no mercado de trabalho. Relatério cientifico
das experiéncias do estagio.

BIBLIOGRAFIA BASICA

BIANCHI, A. C. de M.; BIANCHI, R. Manual de orientacdo — Estagio Supervisionado. Sdo Paulo:
Editora Cengage Learning, 2009.

MIRANDA, M. L; SILVA, L. C. da. (org.). Estdgio Supervisionado e Prdtica de Ensino. Araraquara
(SP): Junquiera & Marin Editora, 2008.

OLIVIO, S.;: LIMA, M. C. Estdgio Supervisionado. Sao Paulo: Thomson Pioneira, 2006.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

NISKIER, A.; NATHANAEL, P. Educacdo, estdagio e trabalho. Sao Paulo: Integrare, 2006.
FEDERACAO NACIONAL DOS JORNALISTAS (org.). Formagdo superior em jornalismo: uma
exigéncia que interessa a sociedade. Floriandpolis: 2002.

JORGE, T. de M. Manual do Foca: guia de sobrevivéncia para jornalistas. Sdo Paulo: Contexto,
2008.
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7° PERIODO

Disciplina: Pesquisa de Opinido e de Mercado

Curso: Comunicagdo Social

Cdédigo Pre Lab Créditos Pré-requisito Aplicacao
COS 04 04 Pesquisa em Com. 7° periodo
EMENTA

A origem das pesquisas de opinido. O conceito de pesquisa de Opinido e de Mercado. A abrangéncia
e as limitagcdes das pesquisas. A pesquisa qualitativa. Os tipos e as técnicas de pesquisas qualitativas.
As etapas de elaborag¢do de uma pesquisa qualitativa e de sua andlise.

BIBLIOGRAFIA BASICA

ROSA, M. V. de F. P do C.; ARNOLDI, M. A. G. C. A Entrevista na Pesquisa Qualitativa.
Mecanismos para avalia¢do de resultados. Belo Horizonte: Auténtica Editora, 2006.

DENZIN, N. K.; LINCOLN, Y. S. e colaboradores. O Planejamento da Pesquisa Qualitativa:
Teorias e Abordagens. 2 ed. Porto Alegre: Artmed, 2006.

RUTTER, M.; ABREU, A. de. Pesquisa de Mercado. Sao Paulo: Editora Atica, 2007.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

FRANCA, F. Piblicos: como identificd-los em uma nova visao estratégica. 2 ed. Sdo Caetano do Sul,
SP: Yendis Editora, 2008.

THIOLLENT, M. Critica metodologica, investigacdo social e enquete operdria. Sao Paulo: Editora
Polis, 1987.

Disciplina: Estudos Contemporaneos de Jornalismo

Curso: Comunicagdo Social Habilitacdo em Jornalismo

Cdédigo Pre Lab Créditos Pré-requisito Aplicacao
COS 04 04 7° periodo
EMENTA

A globalizacdo da comunicag@o e seu papel na transformacdo da cultura, da politica e das relacdes
sociais. Os fendmenos contemporaneos da comunicag¢do, com €nfase nos processos que afetam o
campo jornalistico. O jornalismo na sociedade em rede. Mecanismos atuais de controle da
informacdo e de costrucdo do discurso jornalistico. Respostas sociais aos sistemas de informacgao
jornalistica.

BIBLIOGRAFIA BASICA

BRAGA, J. L. A sociedade enfrenta sua midia: dispositivos sociais de critica mididtica. Sao Paulo:
Paulus, 2006.

CHARAUDEAU, P. O Discurso das midias. Sao Paulo: Contexto, 2006.

CASTELLS, M. A sociedade em Rede. Trad. Rosineide Venancio Majer. 9 ed. Sao Paulo: Paz e
Terra, 2006.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

TARGINO, M. das G. Jornalismo cidaddo: informa ou deforma? Brasilia: Unesco, 2009.
THOMPSON, J. B. A midia e a Modernidade. Uma teoria social da midia. 10 ed. Petrépolis: Editora
Vozes, 2008.
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MORAES, D. (org). Por uma outra comunicag¢do. Rio de Janeiro: Record, 2003.
GOMES, M. R. Poder no jornalismo: discorrer, disciplinar, controlar. Sao Paulo: Hacker Editores,
2003.

Disciplina: Jornalismo Cientifico e Ambiental

Curso: Comunicac¢do Social Habilitagcdo em Jornalismo

Cdédigo Pre Lab Créditos Pré-requisito Aplicagdo
COS 04 04 7° periodo
EMENTA

Histéria do jornalismo cientifico no Brasil e no mundo. As especificidades do campo cientifico e
jornalistico e suas interagdes. O jornalismo cientifico como mediador entre Ciéncia e sociedade.
Avaliacdo das fontes de informacdo existentes em C&T e sua adequacdo as necessidades dos
jornalistas e divulgadores. Utilizacdo da internet como ferramenta para o jornalista: os programas de
busca, o hipertexto, o correio eletronico e os sites nacionais de C&T. O acesso as fontes. A sele¢do da
informagdo. A compreensao critica da informag¢do. Como nao ser instrumentalizado pelas fontes. A
importancia do jornalismo cientifico para a Universidade. A importancia da produ¢ao do jornalismo
ambiental na formac¢do académica do jornalista. Exercicio de producdo e execucdo de reportagens em
jornalismo cientifico e ambiental.

BIBLIOGRAFIA BASICA

VILLAS BOAS, S. (org.). Formacdo e informacdo cientifica. Sao Paulo: Summus, 2005.
TRIGUEIRO, A. (coord.). Meio ambiente no século 21: 21 especialistas falam da questdo ambiental
nas suas areas de conhecimento. 4 ed. Campinas, SP: Armazém do Ipé¢, 2008.

ZAMBONI, L. M. S. Cientistas, jornalistas e a divulgagcdo cientifica: subjetividade e
heterogeneidade no discurso da divulgacdo cientifica. Sao Paulo: Autores Associados e FAPESP,
2007.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BOURDIEU, P. Os usos sociais da ciéncia: por uma sociologia clinica do campo cientifico. Sao
Paulo: Editora da UNESP, 2004.

CAPRA, F. A teia da vida. Sdo Paulo: Cultrix, 1997.

. As conexdes ocultas: ciéncia para uma vida sustentdvel. Sao Paulo: Cultrix, 2002.
D’AMARAL, M. T. (org.). Contemporaneidade e novas tecnologias. Rio de Janeiro: Sete Letras,
1996.

DUARTE, J.; BARROS, A. T. Comunicacdo para ciéncia, ciéncia para comunicacdo. Brasilia:
Embrapa Informacio Tecnolédgica, 2003.

. Comunicagcdo em ciéncia e tecnologia: estudos da Embrapa.
Brasilia: Embrapa Informacgdo Tecnolégica, 2006.

MASSARANI, L.; POLINO, C. Jornadas Iberoamericanas sobre la ciencia em los medios masivos.
Santa Cruz de La Sierra: Aeci/Ricyt/Cyted/OEA, 2008.

PRACONTAL, M. de. A impostura cientifica. Sao Paulo: Editora da Unesp, 2004.

SOUSA, C. M. (org.). Jornalismo cientifico & desenvolvimento regional: estudos e experiéncias.
Campina Grande: Eduep, 2008.
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Disciplina: TCCI

Curso: Comunicac¢do Social Habilitagcdo em Jornalismo

Cdédigo Pre Lab Créditos Pré-requisito Aplicagdo
COS1280 04 04 7° periodo
EMENTA

A pesquisa académica e as etapas de elaboracdo do projeto de pesquisa e do projeto experimental.
Definicdo e delimitacdo de tema. Pesquisa e resenha bibliografica. Técnicas e procedimentos de
pesquisa na drea da comunicagdo e jornalismo. Normas técnicas de producdo do texto cientifico
segundo a ABNT.

BIBLIOGRAFIA BASICA

LAGO, C.; BENETTI, M. Metodologia de pesquisa em Jornalismo. Petrépolis: Vozes, 2007.
BARROS, A.; DUARTE, J.; NOVELLI, A. L. Métodos e técnicas de pesquisa em Comunicagdo. Sao
Paulo: Atlas, 2009.

BAUER, M.; GASKELL, G. Pesquisa qualitativa com texto, imagem e som. Petropolis, Vozes, 2005.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

GIL, A. C. Métodos e técnicas de pesquisa social. Sao Paulo: Atlas, 2008.

SILVA, J. M.; SILVEIRA, E. Apresentacdo de trabalhos académicos: normas e técnicas. Petropolis:
Vozes, 2007.

ISKANDAR, J. Normas da ABNT. Curitiba: Jurua Editora, 2009.

8° PERIODO

Disciplina: Teologia e Ciéncias Sociais € Humanas Aplicadas

Curso: Comunicagdo Social Habilitacdo em Jornalismo

Cdédigo Pre Lab Créditos Pré-requisito Aplicagdo
FIT1810 04 04 8° periodo
EMENTA

Reflexao sobre as relagdes entre o fenomeno religioso e as realidades sociais, politicas e econdmicas
no Brasil e na América Latina, tendo como ponto de partida a tradicdo teoldgica crista-latino-
americana e como eixos de referéncia os valores evangélicos da solidariedade e da justica.

BIBLIOGRAFIA BASICA

KUNG, H. Religiées do mundo. Em busca de pontos comuns. Campinas: Verus, 2004.

LAGO, L.; REIMER, H.; SILVA, V. Da. (orgs.). O sagrado e as construcoes de mundo. Roteiro para
as aulas de introdugdo a teologia na Universidade. Goiania: UCG, 2004.

ECHANIZ, A. e PAGOLA, J. Etica do profissional da comunicacdo. Sio Paulo: Paulinas, 2007.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

CNBB. Comunicagdo para a verdade e a paz: Campanha da Fraternidade. Brasilia: CNBB, 1989.
SCHERER, B. (org.). As grandes religioes: temas centrais comparados. Petrépolis: Vozes, 2005.
SEPAC (Servico a Pastoral da Comunicacgao). Publicidade: a criatividade na teoria e na pratica. Sao
Paulo: Paulinas, 2003.

SOARES, 1. de O.; PUNTEL, J. T. Comunicacdo, Igreja e Estado na América Latina. Sao Paulo:
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Paulinas, 1985.
TERRIN, A. N. Introducdo ao estudo comparado das religioes. Sao Paulo: Paulinas, 2003.

Disciplina: Legislagdo da Comunicagdo e do Jornalismo

Curso: Comunicagdo Social Habilitagdo em Jornalismo

Cdédigo Pre Lab Créditos Pré-requisito Aplicacao
JUR1120 04 04 8° periodo
EMENTA

O marco regulador da comunicagdo social no Brasil. A legislacdo que rege a imprensa no Brasil e em
outros paises. Registro e funcionalismo de empresa de comunicacdo. O Cddigo Brasileiro de
Telecomunicagdes e a exploragdo dos servicos de telecomunicacdes. Abuso no exercicio da liberdade
de manifestacao do pensamento e informagdo. O direito de resposta. A regulamentacdo da profissao
de jornalista. Noc¢oes basicas de Direitos Autorais. Responsabilidade redatorial e editorial.

BIBLIOGRAFIA BASICA

BARBOSA, R. A imprensa e o dever da verdade. Editora Papagaio, 2004.

CUNHA, P. F. da. Comunicacdo e direito. Livraria do Advogado, 2008.

BITELLI, M. A. S. O direito da comunicagdo e da comunicagdo social. Sao Paulo: Ed. RT, 2004.
FERNANDES NETO, G. Direito da comunicacdo. Sao Paulo: Ed. RT, 2004.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

DAVID, F. L. Crimes de imprensa. Iglu, 2001.

RIBEIRO, M. V. Crimes de imprensa. Andes Distribuidor, 2006.

MIRAGEM, B. Responsabilidade Civil da imprensa por dano a honra. Ed. RT, 2007.

Disciplina: Comunicacdo e Cidadania

Curso: Comunicagdo Social Habilitacdo em Jornalismo

Cdédigo Pre Lab Créditos Pré-requisito Aplicacao
COS1370 04 04 8° periodo
EMENTA

Comunicagdo, direito fundamental do cidaddo. Processos e sistemas de democratizagdo da
comunicacdo. Comunicacdo e interesse publico. Principios da comunica¢do participativa. A
apropriacdo dos meios de comunicacao pelos movimentos sociais. Comunicagdo, responsabilidade
social e terceiro setor.

BIBLIOGRAFIA BASICA

FANTINATTI, M. (org.). Comunica¢do e Cidadania. Campinas: Carnicell, 2008.

DUARTE, J. (org.). Comunicacdo Publica: estado, mercado, sociedade e Interesse Publico. Sdo
Paulo: Editora Atlas, 2007.

MEKSENAS, P. Cidadania, Poder e Comunicagdo. Sdo Paulo: Cortez Editora, 2002.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

COGO, D.; MAIA, J. (orgs.). Comunicacdo para a cidadania. Rio de Janeiro: Eduerj, 2006.
GOHN, M. da G. Midia, Terceiro Setor e MST. Petropolis: Editora Vozes, 2000.

FONTES, M. Marketing Social: novos paradigmas. Rio de Janeiro: Editora Campus, 2008.
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Disciplina: Jornalismo Especializado

Curso: Comunicac¢do Social Habilitagcdo em Jornalismo

Cdédigo Pre Lab Créditos Pré-requisito Aplicagdo
COS1550 04 04 8° Periodo
EMENTA

A segmentagdo na sociedade da informacao e seu impacto no jornalismo especializado. As diversas
especializacdes no jornalismo. Revistas, grande mercado da segmentacdo no jornalismo. Avaliacdo e
pesquisa das segmentacdes dentro do jornalismo especializado.

BIBLIOGRAFIA BASICA

BASILE, S. Elementos do jornalismo economico. 2 ed. Rio de Janeiro: Campus, 2007.
COELHO, P. V. Jornalismo esportivo. Sao Paulo: Contexto, 2003.

MARTINS, F. Jornalismo politico. Sao Paulo: Contexto, 2005.

LINDOSO, F. (org.). Rumos do jornalismo cultural. Sao Paulo: Summus/Itat Cultural, 2007.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BARBEIRO, H.; RANGEL, P. Manual do jornalismo esportivo. Sdo Paulo: Contexto, 2006.
VILLAS BOAS, S. (org.). Formacgdo e informagcdo econémica: jornalismo para iniciados e leigos.
Sao Paulo: Summus, 2006.

CALDAS, S. Jornalismo econoémico. Sao Paulo: Contexto, 2005.

LIMA, E. P. Pdginas ampliadas: o livro-reportagem como extensdao do jornalismo e da literatura. 4
ed. Barueri, SP: Manole, 2009.

NATALL J. B. Jornalismo internacional. Sao Paulo: Contexto, 2007.

Disciplina: TCCII

Curso: Comunicac¢do Social Habilitacdo em Jornalismo

Cdédigo Pre Lab Créditos Pré-requisito Aplicacao
COS1280 04 04 7° periodo
EMENTA

Producdo orientada de monografia e de projeto experimental em comunicagdo e/ou jornalismo.

BIBLIOGRAFIA BASICA
Definida de acordo com a modalidade de trabalho e tema de pesquisa.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
Definida de acordo com a modalidade de trabalho e tema de pesquisa.
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OPTATIVAS

Disciplina: Globalizacao, Midia e Poder

Curso: Comunicagdo Social Habilitacdo em Jornalismo

Cdédigo Pre Lab Créditos Pré-requisito Aplicacao
C0OS1470 04 04 Optativa
EMENTA

Conceitos de globalizacdo, midia e poder. Contextualizacdo histérica do processo de globalizagao.
Globalizacdo, informac¢do e midia. Midia e politicas publicas. Esfera publica e democracia.
Comunicacdo, mediacdo e politica. Relacdes entre midia e poder. Democracia como constru¢do
social, politica, econdmica e mididtica.

BIBLIOGRAFIA BASICA

CHAUI, M. Simulacro e poder - Uma andlise da midia. Sdo Paulo: Fund. Perseu Abramo, 2006.
DOWBOR, L.; IANNI, O.; RESENDE, P. E. A. (orgs.). Desafios da Globalizacdo. 5 ed. Petrépolis:
Vozes, 2002.

IANNI, O. Teorias da Globalizagdo. 13 ed. Rio de Janeiro: Civilizacao Brasileira, 2006.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

LAMBERT, J. O mundo global. Goiania: Kelps, 2004.

LIMA, V. A. de. Midia: teoria e politica. 2 ed. Sdo Paulo: Editora Perseu Abramo, 2004.

DOWBOR, L.; SILVA, H. (orgs.). Desafios da Comunicagdo. 2 ed. Petrépolis: Vozes, 2003.
RUBIM, A. A. C. Comunicagdo e politica: conceito e abordagens. Salvador: EDUFBA/Unesp, 2004.
SANTOS, M. Por uma outra globalizacdo. Do pensamento tnico a convivéncia universal. 17 ed. Rio
de Janeiro: Record, 2004.

HOBSBAWN, E. J. Era dos extremos — O breve século XX. 10 ed. Trad. Marcos Santarrita. Rio de
Janeiro: Companhia das Letras, 2008.

Disciplina: Criacdo e Editoracdo de Revistas

Curso: Comunicagdo Social Habilitacdo em Jornalismo

Cdédigo Pre Lab Créditos Pré-requisito Aplicagdo
COS1720 02 02 04 Optativa
EMENTA

Histoéria da editoragdo de revistas no Brasil. As diversas modalidades de criacdo e editoracdo de
revistas. A estética da producdo de revistas no Brasil. Editoracdo de histérias em quadrinhos.
Editoracdo fonogréfica. Producdo editorial de revistas, suplementos e cadernos.

BIBLIOGRAFIA BASICA

PEON, M. L. Sistemas de identidade visual. 4 ed. Rio de Janeiro: 2AB, 2001. (Col. Base Design).
HURLBURT, A. Layout: o design da pagina impressa. Sao Paulo: Nobel, 1986.

COLLARO, A. C. Projeto grdfico: teoria e prética da diagramagao. 5 ed. Sao Paulo: Summus, 2000.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
ARNHEIM, R. Arte e Percepcdo Visual. Uma psicologia da visdo criadora. Sdo Paulo: Thomson
Pioneira, 1998.
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BAER, L. Producdo Grdfica. 2 ed. Sdo Paulo: Senac, 1999.

GOMES FILHO, J. Gestalt do Objeto. Sistema de leitura visual da forma. 8 ed. Sao Paulo: Escrituras
Editora, 2008.

DONDIS, D. A. Sintaxe da linguagem visual. Sao Paulo: Martins Editora, 2007.

MUNARLI, B. Design e Comunicagdo Visual. 4 ed. Sao Paulo: Martins Editora, 2001. (Col. A).

Disciplina: Criacdo e Produ¢do de Websites

Curso: Comunicac¢do Social Habilitagcdo em Jornalismo

Cdédigo Pre Lab Créditos Pré-requisito Aplicagdo
COS1260 02 02 04 Optativa
EMENTA

Criacdo e desenvolvimento de pdginas para Internet e inser¢do no servidor. Aspectos técnicos da
producdo digital para Internet. Ferramentas para edicio de HTML. Revisdo do processo hipermidia e
sua adequacdo ao projeto de websites. HTML Hypertext Markup Languagem - formatos da
web.Organizagdo da informacdo em sistemas de hipermidia. Mapas de site.

BIBLIOGRAFIA BASICA

FREEMAN, E. Use a Cabe¢a! (Head First) HTML com CSS e XHTML. Sdo Paulo: Alta Books,
2008.

NIELSEN. J. Projetando Websites com Usabilidade. Rio de Janeiro: Campus, 2007.

OLIVIERO, C. A.J. Faca Um Site - Flash Cs4 Para Windows. Sao Paulo: Erica, 2009.

SANTOS, F. A. dos. Linguagens do Web Design. Rio de Janeiro: Edgard Blucher, 2009.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

AMARAL. L. G. CSS - Cascading Style Sheets: Guia de Consulta Rdpida. Rio de Janeiro: Novatec,
2009.

BEAIRD, J. Principios do Web Design Maravilhoso. Sdo Paulo: Alta Books, 2008.

HOLZSCHLAG, M. E. 250 Segredos para Web Designers. Trad. Marcos Vieira. Rio de Janeiro:
Elsevier, 2004.

WIEDEMANN, J. Web Design: portf6lios. Sdo Paulo: Taschen, 2005.

Disciplina: Documentario Jornalistico

Curso: Comunicac¢do Social Habilitacdo em Jornalismo

Cdédigo Pre Lab Créditos Pré-requisito Aplicagdo
COS1400 02 02 04 Optativa
EMENTA

Histéria do documentdrio no Brasil. Caracteristicas do documentdrio contemporaneo. O
documentdrio na televisdo. Técnicas para elaboracdo de roteiro. Producao, edi¢do e pds-producdo de
documentdrio para TV.

BIBLIOGRAFIA BASICA

BERNARD, S. C. Documentdrio — Técnicas para uma produgdo de alto impacto. Rio de Janeiro:
Elsevier, 2008.

RAMOS, F. P. Mas afinal... o que é mesmo documentdrio? Sao Paulo: Senac, 2008.

LINS, C.; MESQUITA, C. Filmar o real — sobre o documentdrio brasileiro contemporaneo. Rio de
Janeiro: Jorge Zahar Editor, 2008.
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BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

TEIXEIRA, F. E. Documentdrio no Brasil - Tradi¢do e Transformacao. Sdo Paulo: Summus, 2004.
NICHOLS, B. Introducdo ao documentdrio. Trad. Monica Saddy Martins. Campinas, SP: Papirus,
2005.

PUCCINI, S. Roteiro de documentdrio. Da pré-producdo a pds-producao. Campinas, SP: Papirus,
2009.

Disciplina: Livro-Reportagem

Curso: Comunicac¢do Social Habilitagcdo em Jornalismo

Cdédigo Pre Lab Créditos Pré-requisito Aplicagdo
COS1710 02 02 04 Optativa
EMENTA

O processo de constituicdo e desenvolvimento do Livro-Reportagem. Os fundamentos da Teoria da
Reportagem. O Livro-Reportagem como producao simbdlica da atualidade. Nexo de espago e tempo
do Livro-Jornalistico. As conexdes com a literatura. O Jornalismo Literario e os livros-reportagem
oriundos deste movimento. O New Journalism norte-americano. O espago politico do Livro-
Reportagem no contexto politico brasileiro dos anos 1970. A mudanga do perfil do Livro-
Reportagem da atualidade. Estudo de casos, debates, leituras e producdo deste género. Realizacdo de
exercicios de Livro-Reportagem.

BIBLIOGRAFIA BASICA

LIMA, E. P. Pdginas ampliadas. Barueri, SP: Manole, 2008.

PENA, F. Jornalismo literdrio. Sao Paulo: Contexto, 2006.

COSSON, R. Romance-reportagem: o género. Brasilia: Editora da UNB, 2001.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

CASTRO, G. de; GALENO, A. Jornalismo e literatura. Sao Paulo: Escrituras, 2003.
COSSON, R. Fronteiras contaminadas. Brasilia: Editora da UNB, s.d.

BULHOES, M. Jornalismo e literatura em convergéncia. Sdo Paulo: Atica, 2007.
HERSHEY, J. Hiroshima. Sao Paulo: Companhia das Letras, 2002.

CAPOTE, T. A sangue frio. Trad. Sérgio Flaksman. Sdo Paulo: Companhia das Letras, 2003.

Disciplina: Locucao e Apresentacdo em Radio e TV

Curso: Comunicac¢do Social Habilitagcdo em Jornalismo

Cdédigo Pre Lab Créditos Pré-requisito Aplicagdo
COS1730 02 02 04 Optativa
EMENTA

Diferentes estilos de apresentacdo de programas em radio. Locucdo de radiojornais e programas
especiais em radio. Técnicas radiofOnicas e de sonoplastia. A apresentacio de telejornais e programas
especiais de TV, em estidio, externa, gravado e ao vivo. Diferenciadas interpretacdes de leitura de
texto jornalistico para TV. O comentdario na TV.

BIBLIOGRAFIA BASICA
ORTIZ, A. M. e MARCHAMALO, J. Técnicas de comunicacdo pelo rddio. Sao Paulo: Loyola,
2005.
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KYRILLOS, L.; COTES, C. e FEIJO, D. Voz e corpo na TV — A fonoaudiologia a servico da
comunicacdo. Rio de Janeiro: Editora Globo, 2003.
MEDEIROS, A. L. Sotaques na TV. Sao Paulo: Annablume, 2006.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BARBEIRO, H. Vocé na telinha. Como usar a midia a seu favor. Sdo Paulo: Futura, 2002.

YORKE, 1. Jornalismo diante das cameras. Guia para repérteres e apresentadores de telejornais. 2
ed. Sdo Paulo: Summus, 1998.

SAMPAIO, M. Curso de locugdo dirigida para todas profissoes. Brasport, 2001.

Disciplina: Projeto e Empreendedorismo

Curso: Comunicagdo Social Habilitagdo em Jornalismo

Caédigo Pre Lab Créditos Pré-requisito Aplicacao
COS1520 04 04 6° periodo
EMENTA

O projeto de negdcio proprio na drea de comunicagdo e do jornalismo. Estruturacdo de projetos em
comunicacdo: métodos, técnicas de pesquisa, planejamento e execucao. O plano de negdcios. Estudos
de viabilidade técnica e financeira. Tratamento de projetos de comunicagdo institucional e pesquisa
cientifica da comunicagao.

BIBLIOGRAFIA BASICA

CHIAVENATO, 1. Empreendedorismo: dando asas ao espirito empreendedor. 3 ed. Sdo Paulo:
Saraiva, 2008.

PINHO, J. B. Comunicacdo em marketing: principios da comunicacdo mercadoldgica. 9 ed.
Campinas: Papirus, 2006.

KELLER, K. L.; KOTLER, P. Administracdo de marketing. A biblia do marketing. 12 ed. Sao Paulo:
Prentice-Hall Brasil, 2006.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

DORNELAS, J. C. A. Empreendedorismo: transformando idéias em negocios. 3 ed. Rio de Janeiro:
Campus, 2008.

GARCIA, M. T.; CAIM, F.; TRAJANO, T. Marketing & comunicagdo para pequenas empresas. Sao
Paulo: Novatec, 2006.

REGO, F. G. T. do. Comunicacdo empresarial, comunicagcdo institucional: conceitos, estratégias,
sistemas, estrutura, planejamento e técnicas. Sdo Paulo: Summus, 1986.

STYCER, M. Historia do Lance! Projeto e pratica do jornalismo esportivo. Sao Paulo: Alameda
Editorial, 2009.

Disciplina: Libras

Curso: Comunicac¢do Social Habilitagcdo em Jornalismo

Cdédigo Pre Lab Créditos Pré-requisito Aplicagdo

LET1003 04 04 Optativa

A inclusdo social e educacional das pessoas com Necessidades Educacionais Especiais (Deficiéncia
auditiva): O Histérico dos métodos de Educagdo dos surdos; As filosofias Educacionais (Oralismo,
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Bilingiiismo, Comunicagdo Total); LIBRAS: Conceito e Prética.

BIBLIOGRAFIA BASICA

FELIPE, T. Libras em contexto. Recife: Edupe, 2002.

CICCONE, M. Comunicagdo total. 2 ed. Rio de Janeiro: Cultura Médica, s. d.

FONSECA, V. da. Educacdo especial. Programa de estimulacdo precoce. 2 ed. Porto Alegre: Artes
Meédicas, 1995.

STAINBACK, W.; STAINBACK, S. Inclusdo: um guia para educadores. Porto Alegre: Artmed,
1999.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

SASSAKI, R. K. Inclusdo: construindo uma sociedade para todos. 2 ed. Rio de Janeiro: WV A, 2002.
RINALDI, G. et. al. (orgs.). SEESP. Secretaria de Educacdo Especial Deficiéncias Auditivas. Série
Pedagogicas, n° 4. Brasilia: 1997.

SEESP / MEC - Subsidios para organizacdo e funcionamento de servicos de Educacdo Especial
(Deficiéncia auditiva). Brasilia, DF: 1994,

Disciplina: Anélise do Discurso Jornalistico

Curso: Comunicac¢do Social Habilitagcdo em Jornalismo

Cdédigo Pre Lab Créditos Pré-requisito Aplicagdo
LET1150 04 04 Optativa
EMENTA

Os géneros do discurso jornalistico. As espécies de narrativas do relato da atualidade. Introdugdo a
andlise do discurso: as escolas francesa e anglo-americana. Cena discursiva, ideologia e discurso.
Polifonia e heterogeneidade discursiva. O discurso jornalistico e o jogo de vozes no texto. Pratica de
andlise de material jornalistico.

BIBLIOGRAFIA BASICA

MAINGUENEAU, D. Andlise de textos de comunicagdo. 5 ed. Trad. Cecilia P. de Souza e Silva. Sao
Paulo: Cortez, 2005.

FAIRCLOUGH, N. Discurso e mudanga social. Brasilia: Editora da UNB, 2008.

VIEIRA, J. A. Andlise do Discurso: percursos teéricos e metodolégicos. Brasilia: Editora Plano,
2002.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

ORLANDI, E. P. Andlise de discurso. Principios e procedimentos. 6 ed. Campinas: Pontes, 2005.
PECHEUX, M. (1983) O discurso. Estrutura ou acontecimento. Trad. Eni Puccinelli Orlandi. 5 ed.
Campinas: Pontes Editores, 2009.

MAINGUENEAU, D.; CHARAUDEAU, P. Diciondrio de andlise do discurso. 2 ed. Sao Paulo:
Contexto, 2008.

Disciplina: Semidtica

Curso: Comunicagdo Social Habilitacdo em Jornalismo

Cdédigo Pre Lab Créditos Pré-requisito Aplicacao
LET1160 04 04 Optativa
EMENTA
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Conceitos de semidtica e semiologia. O estudo do signo e seus componentes. Os processos de
significacdo da cultura. A semidtica aplicada aos estudos da propaganda, do cinema, da musica, do
jornalismo, das novelas e outras manifestacdes do campo comunicacional.

BIBLIOGRAFIA BASICA

NOTH, W. Panorama da semidtica - de Platdo a Peirce. 4 ed. Sdo Paulo: Annablume, 2008. (Colecao
E, V.3).

PEIRCE, C. S. Semiotica. Sao Paulo: Perspectiva, 1999. (Col. Estudos, 46).

SANTAELLA, L. O que é semidtica. 2 ed. Sao Paulo: Brasiliense, 2003. (Colec@o Primeiros Passos -
103).

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

GREIMAS, A. J.; COURTES, J. Diciondrio de semiotica. Trad. Tieko Yamaguchi Miyazaki et. al.
Sao Paulo: Contexto, 2008.

BUYSSENS, E. Semiologia e comunicacdo lingiiistica. 3 ed. Sdo Paulo: Cultrix, 1967.

MACHADQO, 1. Escola de semidtica — a experiéncia de Tartu-Moscou para o estudo da cultura. Sao
Paulo: Atelié Editorial, 2003.

9. CONDICOES DE OFERTA

9.1. ORGANIZACAO ADMINISTRATIVA E GESTAO DO CURSO

A gestdo do Curso de Comunicagdo Social - Habilitacdo em Jornalismo € conduzida
pela professora Sabrina Moreira de Morais Oliveira que é Mestre em Educacdo pela
Universidade Estadual de Campinas — Unicamp e Bacharel em Comunica¢do Social —
Habilitacio em Jornalismo pela Universidade Federal de Goids. Atua ainda como
pesquisadora do SER (Nucleo de Pesquisa em Comunicag¢do e Cidadania do Curso de
Comunicacio Social — Habilitagio em Jornalismo da PUC GOIAS). Integra o comité
interno de Iniciacdo Cientifica da PUC GOIAS e o Grupo de Trabalho Argumentacdo e
Explicacdo: modos de construgdo/constituicdo do conhecimento da ANPEPP (Associacdo
Nacional de Pesquisa e de P6s-Graduagdo em Psicologia). Como professora também atuou
no Ensino Fundamental e Médio. Além da carreira docente, a professora atuou em
Radiojornalismo.

Na gestdo didatico-pedagdgica e administrativa a Coordenacdo conta com o apoio
da Assessoria da Prograd. No aspecto didético-pedagdgico, no plano politico e decisorio,
essa gestdo é exercida de forma coletiva, implicando, portanto, a presenga ativa do
Colegiado do curso enquanto expressao do conjunto dos docentes, e, no plano

administrativo, realiza-se com apoio de uma (01) Secretaria para as atividades de controle
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académico e de setores de informadtica e de biblioteca para o desenvolvimento do ensino nas

suas multiplas facetas.

A coordenagdo, implementa¢cdo, acompanhamento e avaliacdo do curso € realizada

pelo Nucleo Docente Estruturante, composto pelos seguintes professores:

Funcao Nome Titulagdao Carga Hordria
Coordenadora Sabrina Moreira de Morais Oliveira | Mestre 30 hs.
Comissao Auxiliar Antonio Carlos Borges Cunha Mestre 20 hs.
Nucleo Docente Estruturante

Comissado Auxiliar Angela Teixeira de Moraes Mestre 16 hs.
Nucleo Docente Estruturante

Comissado Auxiliar Denize Daudt Bandeira dos Santos Especialista | 20 hs.
Nucleo Docente Estruturante

Niucleo Docente Estruturante | Eliani de Faitima Covem Queiroz Mestre 04 hs.
Nicleo Docente Estruturante | Consuelo Gobbi Baltazar Especialista | 04 hs.
Niucleo Docente Estruturante | Marcus Vinicius Minuzzi Doutor 16 hs.
Niucleo Docente Estruturante | Noémia Félix da Silva Mestre 12 hs.
Nicleo Docente Estruturante | Rogério Pereira Borges Mestre 04 hs.
Niucleo Docente Estruturante | Salvio Juliano Peixoto de Farias Mestre 12 hs.
Niucleo Docente Estruturante | Victor Hugo Gomes Lopes Mestre 8 hs.

9.2. PERFIL DOCENTE

A politica de composi¢cdo de quadro docente guarda estreita relacdo com a missao

assumida pela PUC GOIAS a qual compreende a permanente qualificacio do ensino, a

indissociabilidade entre processo de ensino-aprendizagem e responsabilidade social e o

projeto de formagdo de profissionais por sua identidade e, neste sentido, articulando

formacdo geral e especifica, teoria e praitica, dimensao técnica e dimensdao humana.

Além da formacdo em nivel de pds-graduacao, os critérios de selecdo de docentes

incluem a natureza da experiéncia profissional desenvolvida, a qualidade social de sua

producdo a compreensdao da atividade docente como mediacdo que propiciard ao aluno a

constru¢do do conhecimento.
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CORPO DOCENTE

Nome CPF Titulacao Area de Graduacio | Regime | Disciplinano | Carga
Conhecimento de Curso Horaria|
Trabalho no
Curso
Alberto da|521.194.247-72 Etica e Jornalismo | 4 horas
SllV?. Doutor |Ciéncias Humanas| Filosofia Tempo
Moreira Integral
Alessandra|626.318.881-20 Legislagdo da |4 horas
de Oliveira Ciéncias Sociais . Professora) Comunicac¢do e do
Mestre : Direito . .
Gomes Aplicadas efetiva Jornalismo
Alessandro|784.990.541-53 Ciencias Sociais Planejamento |8 horas
Carrijo Especialista . Design Horista |Grafico e Editorial
Aplicadas
Fernandes
Amarildo {370.278.671-68 Professor Filosofia e 4 horas
Fernandes Mestre |Ciéncias Humanas| Filosofia . Comunicagdo
efetivo
Pessoa
Andreia |565.429.096-72 N .. Telejornalismo |4 horas
. . .. . | Ciéncias Sociais . .
Bahiae Especialista . Jornalismo | Horista
. Aplicadas
Silva
425.357.861-68 Estudos 16 horas
Conemprinens
Teixeira Doutoranda|Ciéncias Humanas| Jornalismo | Horista
Moraes L
Comunicacgdo e
Cidadania
~ . 1500.339.801-87 Projeto e 20 horas
Antodnio i
Empreendedorismo
Carlos A . Tempo
Mestre |Ciéncias Humanas| Jornalismo .
Borges Parcial o
Cunha Globalizacao,
Midia e Poder
Athos |253.766.911-87 N Teoria Politica |8 horas
N Ciéncias |Professor
Magno Mestre |Ciéncias Humanas .. :
Sociais efetivo
Carlos |154.979.841-34 oA .. . Locugdo e 4 horas
. Ciéncias Sociais |Jornalismo e . ~
Magno Especialista Aplicadas Radio e TV Horista | Apresentacao em
Chaves P Radioe TV
. 888.144.161-68 Comunicacdo na [20 horas
Carolina A ..
. . .. . | Ciéncias Sociais . Tempo Web
Zafino Especialista . Jornalismo .
. Aplicadas Parcial
Isidoro . .
Webjornalismo
Consuelo [605.069.621-72 . .. . | Ciéncias Sociais . . Laboratério de |8 horas
. Especialista . Jornalismo | Horista
Gobbi Aplicadas
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Baltazar Televisao
Documentério
Jornalistico
360.595.101-59 Comunicacdo em [20 horas
Radio
Denize Ciéncias Sociais Tempo
Daudt Especialista . Jornalismo p Radiojornalismo
. Aplicadas Parcial
Bandeira
Laboratorio de
Radio
Dwain |177.381.801-53 Tembo Psicologiada |8 horas
Phillip Doutor |Ciéncias Humanas| Psicologia P Comunicacio
. Integral
Santée
Edilene [301.744.141-53 Andlise do 4 horas
Ma‘rla‘de Mestre |Ciéncias Humanas| Letras Professora DlSCl,lrS.O
Oliveira efetiva Jornalistico
Eliana [333.996.381-91 Filosofia e 4 horas
Borges Mestre |Ciéncias Humanas| Filosofia Profegsora Comunicagdo
Fleury efetiva
Curado
Eliani de [197.300.041-53 Comunicacdo em 40 horas
Fauma Mestre |Ciéncias Humanas| Jornalismo Tempo Televisdo
Covem Integral
Queiroz Telejornalismo
Elisangela |837.281.121-00 A .. Webjornalismo I |4 horas
. . Ciéncias Sociais . .
Silva M. do Especialista . Jornalismo | Horista
i Aplicadas
Nascimento
320.500.031-53 Comunicagdo em |16 horas
Enzo de - Ciéncias Sociais . . Televisao
. Especialista . Jornalismo | Horista
Lisita Aplicadas
Telejornalismo
689.693.331-34 Infografia e 8 horas
Fébio Videografia
Ferreira de Mestre Artes Design Horista
Lima Criagdo e Producao
de Websites
830.582.571-04 Historia do 8 horas
Fernanda Ciéncias Jornalismo
Guirra Especialista Sociais Jornalismo | Horista ~
: : Produgdo e
Martins Aplicadas ~
Redacgao
Jornalistica |
J.O a0 086.286.611-15 Mestre |Ciéncias Humanas| Filosofia Profgssor n Te'ologla < 4 horas
Oliveira efetivo |Ciéncias Sociais e
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Souza Humanas
Aplicadas
Joelson dos|866.345.341-87 Criagdo e 8 horas
Santos de Especialista Artes Design Horista Editoracdo de
Souza Revistas
395.067.541-87 Técnicas de |16 horas
Luiz Carlos A .. Comunicagdo
- Ciéncias Sociais . .
do Carmo Especialista . Jornalismo | Horista .
Aplicadas Pesquisa de
Fernandes L
Opinido e de
Mercado
Marcos |370.118.391-00 Legislacdo da |4 horas
Ricardo da Mesire Ciéncias Sociais | Ciéncias |Professor | Comunicacio e do
Silva Costa Aplicadas Juridicas | efetivo Jornalismo
675.169.710-49 Produgao e 4 horas
Redacao
Marcus A .. .
. Ciéncias Sociais . . Jornalistica |
Vinicius Doutor . Jornalismo | Horista
. . Aplicadas
Minuzzi .
Pesquisa em
Comunicagio
Maria |232.497.061-91 Linguageme |4 horas
Aparecida Comunicacio
Batista Mestre |Ciéncias Humanas| Letras Tempo o
Borges dos Integral Semidtica
Santos
Maria [275.806.791-91 Linguagem e |4 horas
Cr{stlna Mestre |Ciéncias Humanas| Letras  [Professora Comunicagdo
Reinato
Mariza de |{210.732.871-49 Antropologia e |8 horas
. A . |Professora . o
Oliveira Mestre |Ciéncias Humanas|Antropologia . Comunicagao
efetiva
Barbosa
803.937.991-15 Jornalismo 12 horas
o Cientifico e
Noemia Ciéncias Sociais Ambiental
Félix da Mestre . Jornalismo | Horista
. Aplicadas
Silva .
Jornalismo
Especializado
792.107.241-00 Assessoria de |16 horas
. Comunicagdo
Patricia Ciéncias Sociais
Papini de Graduada . Jornalismo | Horista .
Aplicadas Planejamento de
Palma .
Comunicagdo
Integrada
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850.328.241-00 A .. Fotografia 8 horas
Rafael - Ciéncias Sociais . .
. Especialista . Jornalismo | Horista
Castanheira Aplicadas . .
Fotojornalismo
Rakell 717.022.881-53 Produga~o e 20 horas
i a .. Redacgdo
Ferreira . .. . | Ciéncias Sociais . Tempo o
i Especialista . Jornalismo . Jornalistica II
Aguiar Aplicadas Parcial
Guimardes Edicao Jornalistica
Rogério [075.939.897-63 A .. Livro-Reportagem | 4 horas
. Ciéncias Sociais . .
Pereira Doutorando . Jornalismo | Horista
Aplicadas
Borges
963.880.051-87 Teorias da 15 horas
Sabrina Comunicagdo
. A . Tempo
Moreira de Mestre |Ciéncias Humanas| Jornalismo Parcial
M. Oliveira Teorias do
Jornalismo
Sélvio |769.046.101-82 Planejamento |12 horas
Juliano Artes Griéfico e Visual
. Mestre Artes Visuais e | Horista
Peixoto .
. Jornalismo
Farias
Silvio  {406.337.567-68 A Sociologia Geral e| 8 horas
A Ciéncias | Tempo o
Costa Mestre |Ciéncias Humanas .. da Comunicacdo
Sociais Integral
Victor [712.019.121-72 Jornalismo
Hugo Mestre |Ciéncias Humanas| Jornalismo | Horista Especializado 8 horas
Gomes
Lopes Webjornalismo

10. INSTALACOES FISICAS

O Curso de Jornalismo funciona no Campus V, situado a Avenida Fued José Sebba c/ Rua

24, Qd. A-16, Lt Area, Jardim Goids, onde também estdo instalados os cursos de

Publicidade e Propaganda e de Direito.

E formado por dois blocos de salas de aula e laboratérios, com 9.122,84m” (Bloco A) e

8.897,75m2 (Bloco B), bloco da administracio com 1.541,24m2, biblioteca setorial com

783,41m2, centro de convivéncia com 394,9Om2 e teatro com capacidade para 600 pessoas,

com area de 1.043,54m2, totalizando 21.783,68m2 de area construida e estacionamento

proporcional a drea construida.
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10.1. SALAS DE AULA

O curso de Jornalismo conta com 07 salas com 70,00m* cada / capacidade para 50 alunos /
ar condicionado / persianas / carteiras almofadadas para destros e canhotos / mesa e
cadeira para professor / lixeira / quadro negro e magnético / limpeza nos trés turnos /

iluminagdo e ventilag@o natural / iluminacao artificial com lampada fluorescente luz do dia.

INSTALACOES ADMINISTRATIVAS

* Secretaria Setorial — com 93,07m2 de area / 13 computadores / ar condicionado /
persianas / mesas organicas / 20 armarios com prateleiras e portas / 18 cadeiras alfofadadas
/ lixeiras / limpeza nos trés turnos / iluminagdo e ventilagao natural / iluminagdo artificial

com lampada fluorescente luz do dia.

A Secretaria setorial funciona com 8 postos de atendimento ao aluno / 32 cadeiras de espera

/ 15 estagdes de trabalho.

INSTALACOES PARA DOCENTES

Salas de professores, salas de reunides e gabinetes de trabalho.

* Sala de Professores — 89,17m? comum aos professores dos cursos lotados nesse Campus /
mesa com 48 lugares / cadeiras almofadas / escaninhos individuais com chave / 03
computadores / 04 sofds / instalacOes sanitdrias masculina e feminina / ar condicionado /
persianas / lixeira / limpeza nos trés turnos / iluminacdo e ventilagdo natural / iluminacao

artificial com lampada fluorescente luz do dia.
INSTALACOES PARA A COORDENACAO DO CURSO
* Sala de Coordenagdo — 21,14m?/ ar condicionado / persianas / mesas organicas / armarios

com prateleiras e portas / cadeiras almofadadas / lixeira / limpeza nos trés turnos /

iluminagdo e ventilagdo natural / iluminacao artificial com lampada fluorescente luz do dia.
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* Sala de Reunides — 24,65m” / ar condicionado / persianas / mesa de reunides para 18
pessoas / cadeiras almofadadas / lixeira / limpeza nos trés turnos / iluminagdo e ventilacdo

natural / iluminacdo artificial com lampada fluorescente luz do dia.

AUDITORIO/SALA DE CONFERENCIA

* 02 Auditérios com 141,34m? cada / capacidade para 100 alunos / tela de projecao retratil /
ar condicionado / persianas / mesa e cadeira para professor / carteiras almofadadas / lixeira
/ limpeza nos trés turnos / iluminacdo e ventilacdo natural / iluminacdo artificial com
lampada fluorescente luz do dia.

* 01 Teatro com 1.043,54 m” com capacidade para 600 pessoas / platéia inferior e superior /

dotado de todos equipamentos necessarios para o perfeito funcionamento.

INSTALACOES SANITARIAS

Cada unidade do conjunto possui 14,82m* e 2,24m” o Box adaptado / os Blocos de salas
de aula denominados A e B, possuem 02 baterias de instalacdes sanitdrias masculinas e 02
baterias femininas e 04 boxes adaptados por pavimento, totalizando 10 conjuntos por bloco
/ azulejados até o teto / bancadas em granito / piso em ceramica / espelhos / toalheiro /
saboneteira / assentos sanitdrios / limpeza nos trés turnos

O bloco administrativo possui 06 instalacdes sanitdrias por pavimento.
CONDICOES DE ACESSO PARA PORTADORES DE NECESSIDADES ESPECIAIS
Toda 4rea externa e acessos ao interior possuem rampas com piso antiderrapante. Para

acesso aos pavimentos superiores, todos os blocos possuem elevadores / todas as portas das

salas de aula e laboratdrios sdo de 90 cm de largura.
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INFRA-ESTRUTURA DE SEGURANCA

O prédio dispde de 3 postos de seguranca, com 4 segurangas em cada um. Dois funcionam
interruptamente, 24 horas e o do estacionamento, 18 horas. A vigilancia € terceirizada.

Além disso, ha uma seguranca interna que € feita por funciondrios da prépria instituicao.

*Plano de expansdo fisica, quando necessdrio - A atual estrutura fisica € suficiente para

atender 4s demandas do curso. Nao hé previsdao de expansao fisica.

10.2. BIBLIOTECA

O curso de Jornalismo conta com a Biblioteca Central Dom Fernando Gomes dos
Santos, situada na area I do Campus I, e com a biblioteca Setorial do Campus V, localizada
onde o Curso estd sediado. Em ambas, o acervo disponivel, tanto em relacdo as obras de
formagdo geral quanto as de formacdo especifica, € atualizado e atende a demanda do
Curso. A Biblioteca Central possui 05 pavimentos, com drea total de 4.339,10m2 / servida
por dois elevadores / 01 conjunto de sanitarios masculino e feminino com Box adaptado em
cada um.

- Instalacdes para o acervo
O acervo geral ocupa uma drea de 931,09m” / 171,23m> para o acervo de referéncia /

49,44m2 para o acervo de reserva.

- Instalacdes para estudo individual
As instalagdes para estudo compreendem 209,40m’ para o estudo individual / 369,00m”
para o estudo coletivo / 42,00m” para o estudo em grupo / 86,29m? para laboratério para

Internet / 170,30m’ para sala de multimidia / 81,97m’ para sala de projecdes.
Biblioteca Setorial

Localizada no Campus V, possui 2 pavimentos com 4rea total de 783,41m*/ 01 conjunto de

sanitarios masculino e feminino, com box adaptado no pavimento térreo.
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* InstalacOes para o acervo

O acervo geral ocupa uma drea de 192,97m?.

* Instalacdes para estudo individual
As instalacdes para estudo compreendem 35,37m? para o estudo individual / 200,05m” para

o estudo em grupo / 19,67m* para o laboratdrio para Internet.

- Servigo de audiovisual

* Espaco fisico

Localizado em uma Sala do Bloco A, do Campus V, possui uma drea de 47,50m2.
Equipamentos:

TV 20” — 12; DVD - 3; Projeto Multimidia — 6; Video Cassete — 7; Microsystem (som) — 6.

Além desse acervo, o sistema de consulta pode se servir da biblioteca virtual do
Programa Comunidade Virtual de aprendizagem — Rede das Instituicoes Catdlicas de
Ensino Superior — CVA — RICESU. O acesso pode ser feito por meio de link
disponibilizado pela pagina da PUC GOIAS ou pelo Centro de Educacio Aberta e a
Distancia — CEAD da PUC GOIAS. As bibliotecas dispem ainda de material de referéncia

tais como: periddicos, bases de dados especificas, jornais e revistas.
10.3. AMBIENTE DO CURSO

O ambiente que abriga o Curso conta com amplas salas de aula, sala para
coordenagdo e secretaria e salas ambiente que sediam os varios laboratorios especificos e
cendrios estruturados de forma a propiciar a formacao profissional do aluno.

Além dos ambientes especificos, os alunos usufruem de amplo espagco de

convivéncia e lazer, proprios para manifestacdes culturais que ocorrem com freqiiéncia.
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10.4. LABORATORIOS

O laboratério de Comunicagdo Social, instalado na Sala 6, Bloco A, do Campus V,
dispde de equipamentos especificos para o desempenho de atividades de criacdo, produgdao
e edi¢do para Radio e TV. Além dos Cursos de Jornalismo e Publicidade e Propaganda, o
laboratdrio atende outros cursos da UCG.

De equipamentos alocados nesse laboratdrio sdo exemplos: radios comunicadores,
microfones, gravadores digitais e K7, computadores e monitores de computador, kits
teleprompter, suportes de video Matrox, ilha de edi¢ao sistema AVID, videos tape digitais,
mini DV/DVCAM Sony DSR - 45, CD Play, tape K7, mesa de dudio 24 canais, mesa de
luz com 48 canais, mesa de corte de video analdgica Panassonic, entre outros.

Também no Campus V, Bloco A, Sala 4, encontra-se instalado o Laboratério de
Fotografia, utilizado pelo Curso de Comunica¢do Social — Habilitacdes em Jornalismo e
Publicidade e Propaganda. O curso conta ainda com o Laboratério de Redagdo Jornalistica,
localizado no 1° andar do Bloco B do Campus V, sala 104. O Laboratério de Redacdo
Jornalistica j4 possui quase a totalidade dos equipamentos e programas (softwares)
necessarios para o seu perfeito funcionamento.

A Agéncia Experimental de Noticias Catélica funciona no Laboratério de
Jornalismo, 1° andar do Bloco B, onde estdo as salas de reunido de pauta, do Cedoc, sala de
orientacdo de estagio e projeto experimental.

A seguir, apresentamos a relacdo completa dos equipamentos desses laboratorios.
Laboratério de Comunicacdo Social Domiciano de Faria. Com érea de cerca de 350 m’
dividida em:

1 estidio de 180 m2; 1 sala de edi¢d@o de video; 1 sala de corte de video; 3 cabines de off; 1

estidio de produgao e edic¢do de radio; 1 camarim; 1 depdsito; 1 sala simples.

Cursos atendidos: Curso de Comunicagdo Social — Habilitagbes em Jornalismo e
Publicidade e Propaganda (prioritariamente), Direito, Psicologia, Turismo e Design.
Agéncia de publicidade experimental, além de serem atendidos os Departamentos da
Universidade ASCOM e CEAD.

Localizagcao: Campus V, drea I, Bloco A, sala 6.

Média de alunos por semestre: 800 alunos.
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10.5. EQUIPAMENTOS

PARTE TV

12 spot de luz de estidio; 1 escada de estidio; 1 TV 29 polegadas; 4 rddios comunicadores;
1 switcher de intervalo vertical; 1 microfone de vara direcional com Boom; 2 caixas para
transporte de camara; 1 sacola para transporte de tripé; 2 rebatedores de luz; 6 monitores de
computador; 3 bancadas; 5 mesas; 1 suporte para microfone; 14 cadeiras giratérias; 1
armario de metal; 3 aparelhos de telefone; 2 kit’s tele prompter; 1 distribuidor VGA; 2
bases de rodas para tripé; 2 suportes de metal para cendrio; 16 cadeiras simples; 3 AC’s
para camara; 14 cadeiras plésticas; 1 ilha de edicdo com placa de video Matrox; 1 ilha de
edicao sistema AVID; 3 videotapes digitais MiniDV/DVCAM Sony DSR-45; 1 videotape
digital MiniDV/DVCAM Sony DSR-11; 2 videos VHS (1 com defeito); 3 computadores
IBM para edicdo de texto; 2 mesas de dudio de 16 canais; 1 mesa de dudio de 8 canais; 2
microfones de punho (1 Shure e 1 AKG); 4 fones de ouvido AKG; 3 canoplas para
microfone; 2 microfones lapela sem fio de mesa Stenhaiser; 3 microfones lapela sem fio
portétil Sony; 2 cdmaras AG-DVC 200 DV-CAM; 1 camara PD-170; 3 baterias para PD-
170; 1 tripé para PD-170; 1 sacola de carga para PD-170; 4 caixas JBL; 2 amplificadores; 2
distribuidores de microfone; 2 MD’s Players; 1 CD Player; 1 mesa de corte de video
analégica Panasonic; 1 mesa de luz de 48 canais; 4 Dimer Box de 12 canais cada; 3
carregadores de bateria para camara AG-DVC 200; 1 monitor de externa a bateria Sony; 7
monitores Philips 12 polegadas; 1 microfone de mesa; 1 tripés para AG-DVC 200; 6
baterias para AG-DVC 200; 1 sistema de som para computador; 14 varas de luz de estidio;
1 kit de iluminacao externa; 1 kit de iluminagdo para repérter; 1 par de luz fria; 2 tripés de

luz.

PARTE RADIO

1 tape K7; 1 distribuidor de fone de ouvido; 1 MD player; 1 CD player; 1 amplificador; 3

microfones B-2 de mesa; 1 microfone AKG de punho; 1 mesa de dudio 24 canais; 4 caixas

de som JBL; 1 computador Celeron para edi¢cdo de dudio; 2 suportes de microfone de mesa;
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3 suportes de microfone pedestal; 3 fones de ouvido AKG; 2 estabilizadores; 3 cadeiras

giratdrias; 3 bancadas; 1 monitor de computador 15 polegadas.

RADIO - TECNICA

10 gravadores K7; 5 gravadores digitais; 1 amplificador WATTSON 3000; 2 microfones B-
2 de mesa; 1 recarregador de pilhas; 5 caixas de transporte para microfone B-2; 1 rack para
a ponta de microfone; 2 multipontos; 8 Datasync; 1 mesa de som de 6 canais; 4 fones de
ouvido para gravador digital; 5 controles remotos para gravador digital; 2 transformadores

para amplificador.

PARTE LABORATORIO DE REDACAO JORNALISTICA

Impressora jato de tinta colorida A3; Tracador grafico a jato de tinta tamanho O (plotter);
Placa para captura de imagens e gravacdo de video, com processador proprio; Scanner de
mesa tamanho A3, colorido, 256 cores; 23 microcomputadores: processador Duron 850
Mhz, memoria 128 Ram, HD 20 Gb, Placa de rede 10/100 Mbits, Placa de video 8 Mb,
Placa de som 128 Bits, Monitor 157, Kit multimidia 52x; Programas: Quaker Express,
Corel Draw 12, Adobe Photoshop CS, Adobe After Effects, Macromédia Dream Weaver
mx 2004, Macromédia Flash mx 2004, Fire Works mx, Windows XP, Pacote Office (Word,

Excel e Power Point), Internet Explorer, Diciondrio Aurélio Online, Ilustrator, Front Page.

11. ACOMPANHAMENTO DE EGRESSOS

Com a finalidade de buscar elementos para subsidiar o processo de aperfeicoamento
continuado da proposta curricular do curso, a Instituicdo desenvolve um programa de
acompanhamento de egressos. Este programa, entre outras agdes, organiza encontros anuais
com os egressos do curso, nos quais sdo realizadas palestras, depoimentos, troca de
experiéncias, momentos de confraternizagdo, com a participacdo do corpo docente e
discente. Tal como tem sido a pratica de eventos semelhantes em outros cursos da
Instituicdo, no curso de Comunicac@o Social - Habilitacio em Jornalismo a oportunidade
enseja as condicdes para a distribui¢do de um questiondrio com a finalidade de diagnosticar

a situacgdo atual dos egressos e suas criticas e sugestoes para o aprimoramento do curso.
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12. FORMA DE ACESSO AO CURSO

O acesso ao curso ocorre mediante processo seletivo discente — Vestibular, realizado
semestralmente.

O curso de Comunicagdo Social oferece 200 vagas a cada semestre.

Vagas remanescentes do Concurso Vestibular sdo preenchidas por candidatos selecionados
via processos de reopg¢ao de curso, de transferéncia de outras instituicdes e de portadores de
diploma de nivel superior.

Essas modalidades de ingresso tém periodo de inscricdo e de selecdo previstos no

calenddrio académico da institui¢do.

13. AVALIACAO DO PROJETO PEDAGOGICO DO CURSO

Seguindo as orientagdes do Sistema Nacional de Avaliacio do Ensino Superior
(SINAES) e as diretrizes do documento sobre Avaliacdo Interna da UCG, elaborado em
2004, a Coordenagao do curso de Comunicacao Social - Habilitagdo em Jornalismo possui
instrumentos de avaliacdo interna (avaliacdo on line, Conselho de Professores e Alunos),
reunides mensais de congregacdo, bem como se baseia na Avaliacio Externa (Enade,
Comissdes de Especialistas) para realizar o continuo processo de avaliacdo do projeto
pedagégico, de modo a manter a coeréncia com os principios da PUC GOIAS enquanto
uma instituicdo comunitdria, filantrépica e catdlica e com o Marco Referencial,
Fundamentos do Curriculo, Objetivos e Perfil que o presente Projeto prevé para o egresso
do curso.

A partir da avaliagdo realizada, poderd ser redefinido o percurso e/ou poderao ser
refor¢ados programas e agdes.

A Coordenagdo, dando continuidade a avaliacdo processual, uma prética ja em curso,
por meio da avaliac@o interna (avaliagdo on line e Conselho de Professores e Alunos), das
reunides de congregacdo e também por meio da Avaliacdo Externa (Enade), realizou o
levantamento de algumas prioridades que devem ser consideradas para que os discentes

tenham melhores condi¢cdes de acompanhamento das disciplinas e dos eventos do curso.
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Prioridades que indicam agdes que possam se contrapor aos obsticulos impostos ao
processo de aprendizagem, entre as quais:

— minimizar a dificuldade de leitura dos alunos;

— melhorar as condi¢des de expressao escrita e verbal dos alunos;

— incentivar habitos de leitura e producgao de textos;

— criar meios para desenvolver em todos a autonomia e a autoria de pensamento;

— exercitar as habilidades de andlise, sintese e avaliacdo;

— ampliar o nimero de atividades préticas em laboratérios, por meio da criagdo de

novos e da melhoria e da ampliacdo dos ja existentes;

— criar um programa de atendimento e acompanhamento tutorial para os alunos.

O envolvimento e a capacidade profissional dos professores deverdo ser estimulados
para que se efetivem as mudangas necessarias.

Considerando o que foi exposto, a auto-avaliagdo deste curso serd continua e
permanente, devendo constituir-se numa cultura internalizada nas estruturas e nas acoes
institucionais entre todos os atores envolvidos no processo de formagdo e execugdo do

Curso.
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REGULAMENTO DE MONITORIA NOS CURSOS DE GRADUACAO NA
UNIVERSIDADE CATOLICA DE GOIAS - UCG

I - DAS DIRETRIZES
Art. 1° A monitoria na UCG ¢é regulamentada pela Instru¢do Regimental n°. 01/99, tendo
por referéncia a Lei n°. 9.394/96/(Lei das Diretrizes e Bases da Educacdo Nacional).
Art. 2° Sao objetivos da Monitoria:

a) aprofundar conhecimentos tedrico-praticos na drea ou disciplina a que estiver
ligado o monitor;

b) contribuir na formagdo dos estudantes para o exercicio de atividades vinculadas
a0 magistério;

¢) intensificar a cooperacdo entre estudantes e professores nas atividades de ensino,

pesquisa e extensao;

IT - DA NATUREZA
Art. 3° A monitoria caracteriza-se como um processo académico-educativo, cujas
atividades sao realizadas na UCG, de forma conjunta professor/aluno, vinculada a uma
disciplina e/ou nucleo de disciplinas, laboratdrios, centros, institutos ou outras unidades
académicas.
§1° A monitoria ocorre mediante duas modalidades:

a) monitoria com Bolsa de Estudo;

b) monitoria sem direito a Bolsa de Estudos;
§2°  Para exercer a monitoria o aluno deverd ter cursado com bom desempenho
académico a disciplina e/ou ter o dominio dos contetidos das dreas do conhecimento
necessarios para a monitoria.
Art.4° O monitor em exercicio da monitoria com bolsa terd direito ao desconto equivalente
a 12 créditos, categoria I, a partir da 2* parcela de cada semestre académico.
Art.5° O monitor terd que dedicar 12 horas semanais as atividades de monitoria, nao
podendo acumular essa bolsa com outras, oferecidas pela UCG.
Art. 6° As atividades relativas a monitoria deverdo ser planejadas, executadas,

supervisionadas e avaliadas pelos departamentos, laboratérios, centros, institutos ou outras
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unidades académicas e acompanhadas de forma articulada pela Pré-Reitora de Extensdo e

Apoio Estudantil e pela Coordenacao de Assuntos Estudantis — CAE.

III - DA OPERACIONALIZACAO
Art.7° Sao atribui¢cdes do monitor:

a) participar, com a presenca indispensdvel do professor, no processo didatico-
pedagégico e cientifico: preparacdo, execucdo e avaliacdo de aulas, trabalhos, projetos,
atividades laboratoriais € demais atividades académicas;

b) reunir-se, constantemente, com o(a) professor(a) orientador(a) para analisar,
discutir e avalizar a sua pratica, enquanto monitor;

c¢) orientar estudantes, individualmente ou em grupo, quando designado, visando a
recuperacao desses estudantes no processo de aprendizagem;

d) participar, sempre que convocado, de reunido de drea, semindrios, cursos,
debates, sessdes de estudo e experi€ncias académicas diversas;

e) elaborar, com o professor, o relatério semestral das atividades desenvolvidas no
exercicio da monitoria.

Art. 8° Sdo atribui¢des do professor:

a) organizar, com o monitor, hordrio comum de trabalho que garanta a ambos a
prética conjunta da monitoria;

b) acompanhar e orientar o monitor na execu¢do de seu plano de estudo e
atividades, discutindo questdes tedrico-praticas e fornecendo subsidios necessarios a sua
formacao;

¢) encaminhar ao departamento, laboratério, centro, instituto ou outras unidades
académicas, o relatério semestral do monitor, com parecer sobre as atividades
desenvolvidas.

Art. 9° Sdo atribuicdes dos departamentos, laboratdrios, centros, institutos e outras
unidades académicas:

a) divulgar, por meio de Edital, a abertura de processo de selecao para a monitoria
com antecedéncia de 15 dias, constando:

- numero de vagas por disciplina, ou drea de conhecimento;

- local, periodo, hordrio das inscri¢oes;
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- documentos necessarios;

- local e data de realizacdo da selecao;

- critérios de selegdo;

- condi¢des minimas para exercicio da monitoria;

- o valor de 12 créditos, categoria I, para o caso da monitoria com bolsa;

b) selecionar os candidatos com base na analise dos historicos a ser aplicada por
uma equipe constituida por trés professores, sendo um deles o professor da disciplina ou
area de conhecimento;

¢) encaminhar a CAE:

- relagdo dos alunos aprovados na selecdo e os critérios utilizados;

- o relatorio final das atividades do monitor para fins de expedicao de certificado.

d) acompanhar o cumprimento dos horérios e desenvolvimento das atividades do
monitor;

e) encaminhar a CAE;

- a relagdo de alunos aprovados na selecdo para assinatura do Termo de
Compromisso;

- a freqiiéncia mensal do monitor.

Art.10°S@o atribuigdes da Pro-Reitora de Extensdo e Apoio Estudantil;

a) encaminhar a CAE as desisténcias, destituicdes e o término do exercicio das
atividades dos monitores;

b) supervisionar a programacao, execugdo e avaliacdo das atividades da monitoria;

¢) mediante apresentacdo do relatério das atividades da monitoria, realizar a
expedi¢do do certificado.

Art.11°S3o atribui¢des da Pro-Reitora de Extensao e Apoio Estudantil e da CAE:

a) convocar os alunos aprovados na selecdo para assinatura do Termo de
Compromisso;

b) solicitar junto a Pr6-Reitoria de Administracdo o pagamento dos monitores com
bolsa, conforme freqiiéncia encaminhada pelos 6rgaos competentes;

¢) encaminhar a Proad/CPD a relagdo dos monitores com bolsa que t€ém o
CREDUC, para as providéncias necessarias.

Art.12°Sao atribuicdes da Proad:
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a) zelar para que os descontos nas parcelas dos monitores, com bolsa, sejam
efetuados, conforme a previsdo do calenddrio administrativo da UCG, relativo ao
pagamento das parcelas da semestralidade;

b) providéncias, junto ao CPD, a amortizacio do valor equivalente a 60
créditos/semestrais, categoria I, para os monitores com bolsa, que tenham o CREDUC.
Art.13° S@o atribui¢des da Proex e CAE:

a) formular o Termo de Compromisso e estabelecer o prazo de validade;

b) acompanhar o cumprimento das obrigagdes contratuais do monitor;

c) estabelecer o nimero de vagas para a monitoria com bolsa, conforme as
necessidades e a realidade do programa;

d) comunicar aos departamentos, laboratdrios, centros, institutos e outras unidades

académicas, o nimero de vagas para a monitoria com bolsa.

IV - DAS DISPOSICOES FINAIS

Art.14°Os casos omissos serdo resolvidos pelas Proex e CAE.

Art.15° Esta Regulamentagdo entrard em vigor a partir de sua aprovacgao pelo CEPEA.
Art.16° Esta Regulamentagdo sé poderd ser alterada mediante propostas apresentadas e

aprovadas pelo CEPEA.

GABINETE DA REITORIA DA UNIVERSIDADE CATOLICA DE GOIAS

em, Goiania, aos 10 dias do més de fevereiro de 1999.
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REGULAMENTO DOS TRABALHOS DE CONCLUSAO DE CURSO I eIl

TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO

1. DEFINICAO

1.1. Os Trabalhos de Conclusdao de Curso I e II, nas formas de monografia ou Projeto
Experimental, constituem etapa académica obrigatdria para graduagdo em Comunicagao
Social — Habilitacdo em Jornalismo — e, conseqiientemente, obten¢do do diploma, pois,
configuram-se como momento de aprendizado a partir da sintese dos multiplos
conhecimentos acumulados durante o curso. Além de permitirem o desenvolvimento dos
conhecimentos tedricos e técnicos, os Trabalhos de Conclusdo de Curso I e II contribuem
para a reflexdo do aluno e, conseqiientemente, para a qualificacdo da pratica profissional.
Desse modo, os Trabalhos de Conclusdo de Curso I e II se colocam como instancias
decisivas da responsabilidade social que norteia o projeto pedagdgico do curso.

1.2. Os Trabalhos de Conclusdo de Curso I e II sdo partes integrantes do curriculo e estao
previstos na matriz 2009-1 no 7° e 8° periodos do curso, respectivamente, sendo previstos

quatro créditos para TCC I e oito créditos para TCC II.

2. OBJETIVOS

2.1. Proporcionar aos alunos a oportunidade de desenvolver um trabalho de campo e ou
bibliografico, numa perspectiva tedrico-pratica, de acordo com as normas do curso e
sempre com o acompanhamento do corpo docente.

2.2. Constituir-se em momento em que o aluno expresse sua capacidade de desenvolver, de
forma metddica, um trabalho no campo da Comunica¢do, de comprovada autoria.
2.3. Contribuir para o desenvolvimento dos estudos sobre o jornalismo e das préticas

profissionais.
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3.DOTCCI

3.1. O aluno ou grupo de alunos deverdo desenvolver durante o 7° periodo do curso, o
anteprojeto do TCC I, com supervisao do professor, e apresenti-lo perante banca
avaliadora.

3.2. DO ANTEPROJETO DE MONOGRAFIA

3.2.1. O anteprojeto de monografia deverd conter os seguintes topicos:

I — Titulo da monografia

IT - Tema

III — Defini¢ao do(s) problema(s) de pesquisa

IV — Objetivo(s)

V — Justificativa

VI - Hipétese(s)

VII - Referencial tedrico preliminar (revisdo bibliografica)

VIII — Metodologia

IX — Cronograma de execugao

X — Planilha de custos

XI — Referéncias

3.3. DO ANTEPROJETO DE PROJETO EXPERIMENTAL

3.3.1. O anteprojeto de Projeto Experimental devera conter os seguintes topicos:

I — Segmento de trabalho

IT — Tema central

III — Objetivo(s)

IV — Justificativa para escolha do publico-alvo, do produto, da linha editorial

V — Referencial tedrico preliminar (revisdo bibliografica sobre o produto a ser
desenvolvido)

VI — Metodologia

VII - Indicagdo das caracteristicas do produto que serd desenvolvido (nimero de paginas,
tempo de duracdo, etc., projeto editorial, grafico, roteiro)

VIII — Lista de possiveis fontes

IX — Cronograma de execugdo
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X — Planilha de custos

XI — Referéncias

3.4. O professor orientador do TCC I devera avaliar o tema ou produto pretendido pelo
aluno ou grupo de alunos e indicar bibliografia relacionada.

3.4. DA AVALIACAO DO TCC I

3.4.1. A avaliacdo do TCC I ser4 feita perante banca examinadora, no final do sétimo
periodo. A banca serd composta por professores das disciplinas relacionadas ao tema
desenvolvido pelos alunos.

3.4.1.1. Na banca de avaliagdo, o aluno/grupo terd 15 (quinze) minutos para apresenta¢iao
do seu anteprojeto. Apds a apresentacdo, cada membro da banca terd também 15 (quinze)
minutos para fazer suas consideracdes a respeito do anteprojeto, sugerindo possiveis
adequacoes, segundo critérios de:

a) consisténcia e pertinéncia do referencial tedrico;

b) consisténcia e pertinéncia da metodologia a ser utilizada;

c) clareza na redagdo e uso correto da lingua portuguesa e da linguagem académica; e

d) possibilidade de execucao no tempo previsto para o seu desenvolvimento, a saber, até a
data de defesa do trabalho final, no semestre subseqiiente.

3.4.2. De acordo com as orienta¢des da banca, o aluno terd 15 (quinze) dias para refazer o
anteprojeto e entrega-lo a Coordenacdo de Jornalismo.

3.4.3. Em casos de plagio, conforme condicdes descritas no item 11.1.1. deste regulamento,
o0 anteprojeto serd automaticamente desconsiderado, cabendo ao aluno/grupo elaborar um
outro anteprojeto comprovadamente de sua autoria e entregd-lo a Coordenacgao de
Jornalismo em até 15 (quinze) dias.

Pardgrafo unico: Sendo detectado o plagio, o aluno/grupo que refizer o anteprojeto nao tera
nova oportunidade de apresentacdo a banca de avaliacdo. Esta, por sua vez, terd autonomia
para considerar o anteprojeto apto ou nao para ser desenvolvido no semestre subseqiiente.
3.4.4. A aprovacao do anteprojeto do TCC I € condic¢do indispensdvel para que o aluno
matricule-se na disciplina de TCC II do 8° periodo.

3.4.5. A nota do TCC I seréd constituida do seguinte modo: N1 (Peso 0,4) e N2 (Peso 0,6).
3.4.5.1. A N1 serd atribuida de acordo com as atividades realizadas pelo aluno durante

0 semestre.
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3.4.6. A N2 resulta da média aritmética de 3 (trés) notas: N2.1 — atribuida pelo avaliador 1

da banca; N2.2 — atribuida pelo avaliador 2 da banca; N2.3 — atribuida pelo orientador.

3.4.7. As notas de N1 e N2 serdo dadas no final da apresentacdo do trabalho, na Banca

examinadora.

3.4.8. Paragrafo tnico: O professor da disciplina pode vetar a constitui¢do da banca se,
findo o prazo para execucao do projeto, considerar que 0 mesmo ndo apresenta

fundamentagao tedrica e qualidade suficientes.

4. DO TCC I

4.1. O aluno ou grupo de alunos poderdo escolher como TCC II, no oitavo periodo, a

elaboracdo de uma Monografia ou de um Projeto Experimental. Serdao quatro créditos

destinados a prelecdo e quatro créditos a producao.

4.2. DA APRESENTACAO DA MONOGRAFIA

4.2.1. A monografia consiste em um trabalho escrito de carater cientifico, baseado na busca

de resultados para um problema que se coloca para o aluno e que versa sobre tema
relacionado as Ciéncias da Comunicacdo e/ou seu objeto.
4.2.2. A monografia devera conter:

I - Capa (azul royal com escrita dourada)

II — Folha de rosto

IIT — Folha de aprovagao
IV — Dedicatéria

V — Agradecimentos

VI - Epigrafe

VII - Resumo

VIII — Sumario

IX — Introducao

X — Referencial tedrico
XI - Resultados

XII — Consideragdes finais

XIII — Referéncias
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XIV — Anexos (se necessario)

XV — Autorizagdo para reproducio

4.3. DA APRESENTACAO FINAL DO PROJETO EXPERIMENTAL

4.3.1. DO TRABALHO ESCRITO

4.3.1.1. O trabalho escrito (minimo 20 paginas) devera conter:

I - Capa (azul royal com escrita dourada)

II — Folha de rosto

IIT — Folha de aprovagao

IV — Errata (se necessario)

V — Dedicatéria

VI - Agradecimentos

VII - Epigrafe

VIII - Resumo

IX — Sumério

X — Introducao

XI — Referencial teérico

XII — Resultados

X1V — Consideragdes finais

XV — Referéncias

XVI — Anexos (se necessario)

XVII — Autorizacao para reproducao

4.3.2. DO PRODUTO

4.3.2.1. Nas atividades do Projeto Experimental poderdo ser desenvolvidas as seguintes
midias:

4.3.2.2. Projeto Experimental em Jornalismo Impresso — os alunos deverdo desenvolver um
projeto gréfico e a producdo editorial de jornal ou revista. A elaboragdo do projeto gréfico é
opcional, podendo ser feito também por um design (sob orienta¢do do grupo responsavel).
Os estudantes serdo responsaveis pela edi¢ao de um periddico, tendo em conta todas as
etapas de producao jornalistica: nome, escolha das pautas, revisao dos textos, diagramagao,
producdo de ilustracdes, pautas de fotos, redacao de titulos, legendas, créditos, chamadas e

outros. O jornal deverd ter no minimo 8 (oito) pdginas. A revista, por sua vez, 28 (vinte e
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0ito) paginas, contando capa e contracapa ou 24 paginas miolo. O aluno devera entregar
uma cdpia digital em arquivo PDF (CD) e uma cépia em tamanho A4.

4.3.2.3. Projeto Experimental em Telejornalismo — os alunos terdo a oportunidade de
apresentar producao de um telejornal, com duracdo minima de 15 e méxima de 20 minutos,
ou um documentario, com duracdo minima de 15 e maxima de 20 minutos. Caberd aos
alunos a escolha do tema, a pesquisa, o roteiro, o texto, a escolha de trilhas, gravacao,
edicao, dentre outras atividades que objetivarem a finaliza¢do do projeto. O aluno devera
entregar uma copia em DVD.

4.3.2.4. Projeto Experimental em Radiojornalismo — prevé a producdo de um programa
especial ou um radiojornal, com no minimo 10 e mdximo de 15 minutos. Os alunos
escolherdo o tema, objeto de pesquisa, como também o roteiro, o texto, as trilhas, gravacgao,
edicao e outros. O aluno devera entregar uma cépia em CD.

4.3.2.5. Projeto Experimental em Livro-reportagem - Texto — prevé a producdo de um
livro-reportagem de no minimo 50 pédginas. O(s) aluno(s) escolherd (ao) o tema, objeto de
pesquisa, texto, fotografias (se houver), edi¢do e outros.

4.3.2.6. Projeto Experimental em Foto-documentario ou Foto-reportagem — prevé a
producdo de um livro-reportagem em fotografia de no minimo 60 fotos acompanhado de
uma apresentagdo tematica. O aluno escolherd o tema, objeto de pesquisa, texto, produzir e
revelar as fotografias e executar o planejamento grifico: diagramacao e arte-final.

4.3.2.7. Projeto Experimental em Webjornalismo — os alunos poderdo produzir jornais
digitais, web-tv e web-rddio. As normas a serem seguidas sao as mesmas dos projetos
experimentais em tv e radio. O aluno deverd entregar uma cépia em DVD ou CD.

4.3.2.8. Projeto Experimental em Plano de Assessoria em Comunicag¢do — prevé o
planejamento global da comunica¢do de uma organizacao publica, privada ou do terceiro
setor, ou ainda de uma celebridade do segmento artistico, politico ou esportivo. O plano
contempla ndo somente o didlogo produtivo entre as dreas da comunicagdo (jornalismo,
relacOes publicas, publicidade e marketing), como também o estabelecimento e a execugdo
de estratégias conjuntas com a finalidade de atingir objetivos predeterminados. Ele define
acOes para rotina e crises, prioridades, recursos humanos e materiais, sistema de avaliacao,
or¢amento, explicita estratégias e instrumentos, estabelecendo os procedimentos de cada

drea. E fundamental ainda a elaboracdo de um diagndstico centrado na cultura e histéria da
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organizacdo ou celebridade, na estrutura da drea de comunicacgdo e nas metas do
assessorado. Apesar de ser um produto, esse tipo de PEX deve ser amparado por um amplo
estudo bibliogréfico.

4.3.2.9. Projeto Experimental em Plano de Assessoria de Imprensa (Al) — difere do plano
de Assessoria em Comunicacao pela especificidade das a¢des que contempla, focadas
exclusivamente no trabalho do jornalista/assessor. Tem o objetivo e a fun¢do de estruturar
concretamente as principais idéias e programacoes para todas as atividades futuras da AL
Nesse tipo de PEX, o embasamento teérico também é imprescindivel.

4.4. A estrutura e formatagdo da Monografia e do trabalho escrito, no caso de Projeto
Experimental, deverdo seguir as normas da ABNT e do livro sobre normas para trabalhos
académicos na Universidade Catdlica de Goias (SILV A, 2002).

4.5. O TCC II podera ser realizado individualmente (Monografia) ou em grupo (Projeto
Experimental), de no minimo trés e no maximo cinco alunos.

4.6. Em cada semestre poderdo ser formados até 4 (quatro) grupos para projetos
experimentais em radio e até 4 (quatro) grupos para projetos experimentais em TV.

4.7. Os grupos deverao ser integrados por alunos do mesmo turno de estudo.

4.8. DA ORIENTACAO DO PROJETO EXPERIMENTAL E DA MONOGRAFIA

4.8.1. Poderao orientar Monografia e Projeto Experimental os professores do Curso de
Jornalismo da Universidade Cat6lica de Goids com adequacdo tedrica e técnica a drea na
qual ministrard a orientagao.

4.8.2. No caso de execucdo de Projeto Experimental, cada professor podera orientar dois
grupos de até cinco alunos.

4.8.3. No caso de elaboracdo de Monografia, cada professor poderd orientar até quatro
alunos.

4.8.4. O orientador deverd acompanhar todos os passos da elaboragdo do trabalho, além de
gerenciar o uso dos equipamentos (computadores, sala de estidios, dentre outros), bem
como estabelecer o prazo final para a sua execugao.

4.8.5. O professor orientador deverd acompanhar os trabalhos dos grupos ou os individuais,
preenchendo uma planilha especifica, onde constardo datas de reunides, descri¢ao de
tarefas e assinaturas dos alunos.

4.8.6. A freqiiéncia das sessdes de orientacdo serd definida pelo professor orientador, de
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acordo com as tarefas estabelecidas, em conjunto com aluno ou grupos. No caso dos grupos
de alunos, € obrigatdria a presencga de todos os integrantes do grupo, em dia e horario
estabelecidos com cada professor-orientador e informados a Coordenacdo.

4.8.7. A verificacdo de freqii€ncia nas sessdes de orientacao serd de forma individual, e
anotada em lista especifica. E obrigatéria a presenca do aluno em, no minimo, 75% (setenta
e cinco por cento) das sessoes realizadas. O ndo comparecimento a este nimero minimo
implicard a reprovacgdo do aluno.

4.9. DA AVALIACAO DO TCC II

4.9.1. A avaliagdo do TCC II caberd a uma banca, composta por dois professores e pelo
orientador, a qual caberd aprové-lo ou ndo.

4.9.2. A apresentac¢do do trabalho serd realizada em dias e horérios previamente agendados
e divulgados pela Coordenacdo do Curso.

4.9.3. O aluno ou grupo entregard a Coordenacio do Curso, com antecedéncia minima de
dez dias da data de inicio da avaliacdo final, trés copias do produto final, em espiral, sendo
uma para o professor-orientador e duas para os argiiidores.

4.9.4. Nao havera prorrogacao dos prazos fixados pelo professor-orientador para a entrega
do trabalho final. Em caso de atrasos, o (s) aluno (s) estard automaticamente reprovado.
4.9.5. Os integrantes da banca examinadora receberdo uma cépia da Monografia ou do
Projeto Experimental com o minimo de sete dias de antecedéncia da data da avaliacdo. A
nota serd emitida ao final da apresentacdo e lancada em ata propria.

4.9.6. As notas atribuidas a Monografia ou ao Projeto Experimental e os critérios utilizados
(ver anexos IV e V) deverdo ser registrados em ata fornecida pela Coordenagdo do curso de
Jornalismo.

4.9.7. A nota do TCC II seré constituida do seguinte modo: N1 (Peso 0,4) e N2 (Peso 0,6).
4.9.7.1. A N1 serd atribuida de acordo com as atividades realizadas pelo aluno durante

0 semestre.

4.9.7.2. A N2 resulta da média aritmética de 3 (trés) notas: N2.1 — atribuida pelo avaliador
1 da banca; N2.2 — atribuida pelo avaliador 2 da banca; N2.3 — atribuida pelo orientador.
4.9.7.3. As notas de N1 e N2 serdo atribuidas apds o final da apresentacio do trabalho pela

Banca examinadora.
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4.9.8. Pardgrafo tnico: O orientador pode vetar a constituicdo da banca se, findo o prazo
para execucao do projeto, considerar que o0 mesmo ndo apresenta fundamentacdo tedrica e
qualidade suficientes.

4.10. DA BANCA EXAMINADORA

4.10.1. A banca examinadora sera constituida por, pelo menos, dois professores argiiidores
da Universidade Catdlica de Goids, dos quais, no minimo, um dever4 ser professor-
jornalista do Curso de Jornalismo, designado em fun¢do de seus conhecimentos
relacionados as categorias dos trabalhos a serem examinados, em sessdo publica, em dia e
horério previamente agendados, estabelecidos e divulgados pela Coordenagdo do Curso.
4.10.2. O professor orientador serd o presidente e o mediador da banca de avaliacdo.

4.11. DA APRESENTACAO PARA A BANCA AVALIADORA

4.11.1. O aluno ou grupo terdo no maximo 20 minutos para apresentacdo da Monografia ou
Projeto Experimental.

4.11.1.1. No caso de documentério, o aluno terd 30 minutos para apresentacao.

4.11.2. A banca examinadora terd no miximo 30 minutos (15 minutos para cada professor)
para argiii¢ao do trabalho.

4.11.3. O aluno ou grupo terdo mais 20 minutos para defesa dos pontos levantados pela
banca examinadora.

4.11.4. Apo6s a argiiicdo e defesa, o aluno ou grupo devera se retirar da sala de apresentacio
para que a banca possa, em no maximo 5 minutos, atribuir a nota final do trabalho.

4.11.5. Podem assistir a apresentagao, o coordenador do curso, professores, alunos e
convidados.

4.12. DOS CRITERIOS DE AVALIACAO DA BANCA EXAMINADORA

4.12.1. Os professores componentes da banca devem atribuir nota, varidvel de zero a dez,
segundo os critérios estabelecidos nos anexos IV e V.

4.13. DA REPROVACAO

4.13.1. Serdo reprovados o aluno ou grupo que ndo obtiverem nota igual ou superior a 5
(cinco) e/ou cometerem plagio.

4.13.1.1. Para critério de avaliagcdo do TCC II, serdo considerados plagios os trabalhos que
contemplarem algum dos itens abaixo relacionados:

a) texto ou parte de texto comprovadamente de outra autoria e cuja referéncia tenha sido
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omitida;

b) texto(s) ou parte de texto(s) ndo referenciados bibliograficamente e cuja autoria suscite
davidas por parte do orientador e/ou da banca examinadora;

bl). nesses casos, o orientador (ou a banca) podera solicitar que o aluno/grupo produza em
sala, na sua presenca ou de toda a banca, um “texto verificador” sobre o tema do trabalho
apresentado, para fins de averiguacdo da compatibilidade entre o estilo de redagdo e a
qualidade gramatical e ortografica do texto do aluno/grupo em comparagio ao texto do
trabalho entregue;

b2). para a produgdo do “texto verificador”, o aluno/grupo terd o tempo de 30 minutos, ndo
podendo se ausentar da sala e nem consultar qualquer anotagcdo (impressa ou ndo) até o
término e a entrega do referido texto;

b3). caso ndo se evidencie a autenticidade do texto do trabalho entregue, persistindo
portanto a divida a respeito de sua autoria, o aluno/grupo serda automaticamente reprovado.
4.13.2. Os alunos reprovados deverdo matricular-se novamente em TCC II e cumprir
integralmente todas as suas exigéncias.

4.13.2.1. No caso de reprovagao individual de trabalhos realizados em grupo, o aluno
devera elaborar novo anteprojeto que serd apresentado no inicio das aulas do semestre
seguinte.

4.13.2.2. No caso de reprovagao de trabalhos monograficos, o aluno podera reformular o
projeto executado e reapresentd-lo no inicio das aulas do semestre seguinte.

4.13.3. Nao serd permitida a revisao da nota final.

4.14. DA APRESENTACAO DA VERSAO FINAL

4.14.1. Ap6s a aprovacgdo, o aluno ou grupo deverao realizar as corre¢des exigidas pela
banca examinadora e entregar, no prazo estabelecido pela Coordenacao do Curso de
Jornalismo, um exemplar da Monografia e do trabalho escrito, no caso de Projeto
Experimental, em capa dura (azul royal com escrita dourada) e uma cépia do exemplar em
CD (para arquivo digital).

4.14.2. Em anexo ao exemplar devera ser entregue uma unidade de cada um dos materiais
produzidos em video, dudio, multimidia (CD e DVD) referentes ao objeto do trabalho.
4.14.3. O exemplar deverd ser entregue na Coordenagao do Curso de Jornalismo, onde sera

arquivado.
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4.14.4. A colacdo de grau do aluno ou grupo depende da entrega da versao final na
coordenacao.

4.15. DAS DISPOSICOES GERAIS

4.15.1. Em qualquer uma das midias, a utiliza¢do de laboratérios devera ser agendada com
os responsdveis pelos mesmos, pelo aluno ou grupo, com assinatura do professor,
respeitando sempre o principio da disponibilidade dos mesmos.

4.15.2. Nao serd permitida a utiliza¢do dos laboratérios em horarios em que estejam sendo
ministradas aulas nestes locais.

4.15.3. E vedada a participacio de profissionais para executar tarefas préprias do jornalista,
ressalvados os projetos graficos; revelacdo fotografica; copiagem de fitas sonoras e visuais.
4.15.4. A comprovada participacdo de coadjuvantes profissionais em etapas do processo de
elaboracgao do trabalho podera significar a perda de pontos na avaliacdo geral ou mesmo a
ndo aceitacdo do trabalho para andlise da banca.

4.15.5. Os projetos experimentais produzidos nos laboratérios de radio, tv e web terdo
finalidade exclusivamente pedagdgica e pertencerdo ao acervo do curso, podendo o aluno
que participou da producao obter uma cépia para elaborar portfélio ou participar de
festivais, desde que forneca o material para reproducao.

4.15.6. A critério da Coordenacgdo do Curso, com base em recomendacdo de banca ou
parecer de professores, € com autorizagdo da Universidade Catdlica de Goids poderao ser
selecionados trabalhos para inscricdo em mostras e concursos universitarios e/ou exibicao
em canais de radio e TV, sem Onus para a instituicao.

4.15.7. Os trabalhos dos alunos que obtiverem conceito final inferior a sete ndao poderdo ser
inscritos, exibidos ou ter participacdo em eventos, concursos ou mostras externos com a
utilizacdo ou referéncia ao nome Universidade Catélica de Goids.

4.15.8. Deverao ser observados principios éticos e da legislagao de direitos autorais
relacionados ao uso de imagens, textos, musicas, poemas e qualquer outro tipo de criacio
intelectual de terceiros, eventualmente utilizados nos trabalhos.

4.15.9. Cabe ao aluno ou grupo prover os meios e recursos para a elaboragao de seu Projeto
Experimental, utilizando os laboratérios do Curso de Jornalismo da Universidade Catdlica
de Goids conforme seu planejamento, aprovado pela Coordenacdo do Curso. Em caso de

viagens e nas gravacgdes externas, os gastos com transporte, hospedagem e alimentacdo da
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equipe técnica sao de responsabilidade do aluno ou grupo.

4.16. O professor poderd desistir da orientacdo caso haja negligéncia por parte dos alunos.
4.17. Situacdes ndo contidas nestas normas serdao estudadas e solucionadas pelos
professores orientadores e pela coordenagao do curso. Os casos omissos a este regulamento
serdo levados ao conhecimento dos professores orientadores que, em consulta a
coordenacdo de curso emitirdo um parecer em entendimento com a Prograd, quando
necessario.

BIBLIOGRAFIA INDICADA

SEVERINO, Antonio Joaquim. Metodologia do Trabalho Cientifico. 21* Ed. Sao Paulo:
Cortez, 2000.

SILVA, Marcos Antonio da. Normas para elaboracdo e apresentacdo de trabalhos
académicos na UCG: modalidades, formatacao e referéncias. Goiania: Ed. da UCG, 2002.
ANEXO I — Férmuléario

PROPOSTADE TCCIell

SEGMENTO:

TEMA:

ALUNO(S):

PROFESSOR-ORIENTADOR:

ANO/SEMESTRE:

RESUMO DA PROPOSTA:

RECURSOS INSTITUCIONAIS NECESSARIOS (equipamentos, laboratérios/estidios,
técnicos etc.):

ASSINATURAS:

ANEXO II - Cronograma

- A entrega do anteprojeto devera ser feita de acordo com as normas do regulamento.

- No pendltimo més do 7° periodo (maio/novembro), o anteprojeto devera ser avaliado por
Banca Examinadora.

- Caso o anteprojeto seja reprovado pela banca, o aluno ou grupo terd um prazo de 15 dias
para refazer reapresentar o anteprojeto nos meses de junho e dezembro.

- No primeiro més do oitavo periodo (fevereiro/agosto), iniciam-se as orientacdes formais

de acordo com as normas do regulamento e com o calendéario académico da Universidade
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Catdlica de Goiés.

- No ultimo més de cada semestre letivo (junho/dezembro), devera ser realizada a Banca de
Apresentacdo dos projetos experimentais.

ANEXO III - Lista de Orientacao

PROFESSORES ORIENTADORES POR SEGMENTO DE TRABALHO

IMPRESSO E LIVRO-REPORTAGEM

Elisangela Nascimento, Marcus Minuzzi, Rakell Aguiar, Salvio Juliano, Victor Hugo
Gomes.

FOTODOCUMENTARIO E LIVRO-REPORTAGEM EM FOTOGRAFIA

Rafael Castanheira, Salvio Juliano

TV

Andréia Bahia, Consuelo Gobbi, Enzo de Lisita.

RADIO

Denize Daudt Bandeira, Enzo de Lisita

WEB

Carolina Zafino, Victor Hugo Gomes.

PLANO DE ASSESSORIA EM COMUNICACAO

Patricia Papini, Luiz Carlos do Carmo Fernandes.

PLANO DE ASSESSORIA DE IMPRENSA

Patricia Papini, Luiz Carlos do Carmo Fernandes.

MONOGRAFIA

Angela Moraes, Antonio Carlos Cunha, Denize Daudt, Fabio Lima, Marcus Minuzzi,
Noémia Félix, Patricia Papini, Rakell Aguiar, Rogério Borges, Sabrina Moreira, Salvio
Juliano.

AREAS DE ORIENTACAO

Andréia Bahia: Projetos experimentais em telejornalismo e documentario. Projetos
monogrificos sobre telejornais e assessoria de imprensa.

Angela Moraes: Projetos monogrificos e experimentais impressos que relacionem
comunicacdo e cidadania e comunicagao/comunica¢ao. Trabalhos bibliograficos que exijam
revisao da literatura em teoria da comunicagao, teoria do jornalismo e jornalismo cientifico.

Antonio Carlos Cunha: Projetos monogréficos relacionados a gestao estratégica de
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marketing, por exemplo, estudo tedrico sobre comunicagcdo empresarial, a assessoria de
comunicacdo, a andlise critica da midia impressa, especialmente, com base tedrica na
Escola de Frankfurt (o que ndo impede a escolha de outras bases tedricas) e a ética da
comunicacao.

Carolina Zafino: Projetos experimentais na drea de web e de jornalismo comunitario.
Consuelo Gobbi: Projetos experimentais em telejornalismo e documentario. Projetos
monogréficos sobre telejornais e assessoria de imprensa.

Denize Daudt: Projetos monograficos e experimentais impressos que relacionem jornalismo
e ética e temas relacionados ao radio. Projetos experimentais relacionados a producgao de
programas de radio.

Elisangela Nascimento: Projetos experimentais € monograficos na drea de web, impresso e
assessoria de imprensa.

Enzo De Lisita: Projeto experimental na drea de dudio-visual (imagem), radio (radio-jornal,
programas), monografias na area televisdo, radio e de comunicacio e ciéncias juridicas.
Fébio Lima: Documentario (video). Projetos monograficos que tenham como assunto
arte/arquitetura, videografia, arte/design digital e afins, animagdes e “motion”
experimental.

Noémia Félix: Projetos monogréficos nas dreas de comunicacao e politica, ética, espaco
publico e cidadania, comunicacao publica, comunicagdo de governo, jornalismo popular e
sensacionalismo, teorias do jornalismo, teorias da comunicag¢ao e jornalismo especializado.
Patricia Papini: Projetos experimentais na drea de impressos e relacionados a produgdo de
planos de comunicagao.

Luiz Carlos do Carmo Fernandes: Projetos experimentais na drea de impressos e
relacionados a produgdo de planos de comunicagao.

Rafael Castanheira — Projetos monograficos e experimentais na area de fotografia e
1mpresso.

Rakell Aguiar: Projetos monogréficos e experimentais relacionados a jornais impressos ou
revistas.

Sabrina Moreira: Projetos monograficos que relacionem comunicacao e educagao,
comunicacdo e cidadania, comunicagao e ciéncias da linguagem. Trabalhos bibliograficos

que exijam revisao da literatura em teoria da comunicagdo e teoria do jornalismo.
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Sélvio Juliano: Projetos monogréficos e experimentais em planejamento gréafico-editorial,
processos de ilustracdo para impressos e histéria do jornalismo (livro-reportagem).

Victor Hugo Lopes: Projetos monograficos e experimentais na area de web e de jornalismo

impresso.
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